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RTU studiju kurss "Marketinga vadiSana"
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Visparéja informacija
Kods PBM439
Nosaukums Marketinga vadiSana

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Inese Eglite - Docents (praktiskais)

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti, 4.5 EKPS kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV, EN

Anotacija

Kursa tiek apgiitas likumsakaribas vadiSanas [lémumu piegnemSana tirgzinibas joma, un dazadas
pieejas So lémumu pienemsana. Apskatitas te€mas: tirgus tipi; pirc€ju uzvediba, produkts/prece;
Integréta marketinga komunikacija; cenu noteik$ana; piegades lEmumi un stratégijas.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Kursa mérkis ir attistit studentu sp&ju analizet situaciju, izstradat un istenot marketinga vadibas
stratégijas sareZgitas vides, piemeérojot dazadus jédzienus, teorijas, faktus, analitiskas procediras,
metodes un modelus

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras parskati, majas darbu, prezentacijas, gala eksamens

Literatiira Kotler, Philip,Keller Kelvin, Mairead Brady, Malcolm Goodman, Marketing Management: First
European Edition, ISBN-10 0273718568, ISBN-13 9780273718567
NepiecieSamas priekSzinasanas Baklaura izglitiba
Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads, struktiira un kursa nosacijumi 7 7 0 0
Marketings 21.gadsimta? Tirgus informacija, tirgus izp&tes metodes 7 7 0 0
Savienojoties ar pircgju 7 7 0 0
Marketinga stratégiju un planu attistiba. Konkurétsp&jiga vide 7 7 0 0
Tirgus segmentacija, mérkauditorija un zimola pozicionéSana 7 7 0 0
Produkta pieejamibas attistiba 7 7 0 0
CenoSanas stratégijas izveide 6 6 0 0
Integréta marketinga komunikacija 6 6 0 0
Netradicionalas marketinga metodes 6 6 0 0
Kopa: 60 60 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu verté$anas metodes

tirgus analizi

Spgj "savienoties" ar klientu, vina vertibam un vajadzibam. Spgj veikt lojalitates, pat€rétaja un

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbi, prezentacijas, gala
eksamens

Spgj attistit marketinga stratégiju un planu

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbi, prezentacijas, gala
eksamens

Izprot tirgus segmentaciju, mérkauditoriju un uz pozicionésanu

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatliras
parskati, majas darbi, prezentacijas, gala
eksamens

Izprot integréto marketinga komunikaciju

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbi, prezentacijas, gala
eksamens

Studiju rezultatu veértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Gadijumu analizes 24
Grupu gadijumu analize 10
Marketinga audita zinojums 24
Marketinga audita prezentacija 10
Eksamens 24
Daliba lekcijas 8

Kopa: 100




Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 2.0 1.0 0.0 *




