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Anotacija

Studiju kurss sniedz studentiem teor&tiskas zinaSanas un praktiskas iemanas t€la veidoSanas
pamatos dazados kontekstos — organizaciju, produktu un pakalpojumu limeni. Kursa ietvaros
studenti apgs t€la dizaina nozimi misdienu komunikacija, analiz&s ta aktualitates un macisies
identificét vajadzibas, kas saistitas ar t€la attistibu dazadam mérkauditorijam.

Uzmaniba tiks veltita t€la konceptualai izstradei, inovativu un kvalitativu risinajumu izveidei, ka
ar radoSo metozu pielieto$anai t€la dizaina praks€. Kurss attista sp&ju domat strategiski, pielietot
dizainpratibu un reflektét par t€la veidosanas ietekmi uz sabiedribu, zimolu uztveri un
komunikacijas efektivitati.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Attistit studentu kompetenci t€la dizaina teorétiska izpratn€ un praktiska pielietoSana, sekmgjot
stratégisku un rado$u domasanu téla veidosanas procesos dazados komunikacijas un zimolvedibas
kontekstos.

- Izprast un skaidrot t€la veidoSanas pamatprincipus, funkcijas un nozimi organizaciju, produktu
un pakalpojumu komunikacija.

- Analizet t€la dizaina aktualas tendences un atpazit vajadzibas dazadam meérkauditorijam,
izvertgjot socialos, kultiiras un tirgus kontekstus.

- Izstradat konceptualus risinajumus t€la izveidei, veidojot kvalitativus un inovativus dizaina
priekslikumus.

- Izveleties un pielietot piemérotas rado$as metodes t€la veidoSana atbilstosi komunikacijas
mérkiem un dizaina stratégijai.

- Veidot stratégisku pieeju téla attistibai un spét pamatot lémumus dizaina procesa, sasaistot tos ar
zimola identitati un auditorijas vajadzibam.

- Reflektet par tela dizaina ietekmi uz sabiedribu, Zimolu uztveri un komunikacijas efektivitati,
attistot kritisko domasanu un pasrefleksiju.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studentu patstavigais darbs tiek organizéts secigi vairakos posmos, attistot gan teorétisko izpratni,
gan praktiskas prasmes. Uzdevumi tiek veikti individuali un nelielas grupas, veicinot gan atbildibu
par individualo pienesumu, gan sadarbibu.

1. Téla analize konkr&tam zimolam/organizacijai;

2. Merkauditorijas vajadzibu izpéte;

3. Koncepta izstrade konkrétam telam;

4. Radosas/dizaina metodes (iesp&jamas vairakas) pieméroSana praktiskajam projektam;

5. Rezultatu izvertejums, refleksija

Literataira

Obligata / Obligatory:

1. Bergstrems, B (2009). Vizuala komunikacija Jana Rozes apgads, 240 Ipp.
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Papildu / Additional:

1. Designing Cultures of Care, Edited by Laurene Vaughan (RMIT University, Australia)
Bloomsbury Visual Arts, 2023.264 p.

2. Kuhteubl, Kim Branding + Interior Design: Visibility and Business Strategy for Interior
Designers, Atglen : Schiffer Publishing, 2016. 239 lpp.

III Interneta resursi un periodika / Periodical literature and other sources of information:
https://www .startdesign.lv/empatijas-nozime-izpetes-procesa
https://www.fold.lv/category/teorija/

www.design.lv

http://design.lv/lv/lds/profesionala-etika

NepiecieSamas priekszinasanas

Kursa apguvei nepiecieSamas priek$zinaSanas: pamatzinaSanas dizaina teorija un prakse, interjera
dizaina studiju kursos.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
1. Studiju kursa mérki, uzdevumi, sasniedzamie rezultati. T€la jédziens un funkcijas komunikacija. 2 0 0 0
2. Zimolvediba un téla stratégiska veido$ana. T€la analize zimolam/organizacijai. 2 4 0 0




3. Vizuala kulttira un komunikacija. Téla semiotika un vizualas komunikacijas pamati. 4 0 0 0

4. Merkauditoriju segmentacija un vajadzibu izzinasana, izp&te. Estetiskas vertibas un to loma. 4 6 0 0

Etiskie aspekti dizaina.

5. T€la dizaina vésturiskas un miisdienu tendences, aktualitate. Zimola vértibas. 4 0 0

6. Tela koncepts un narativs, dizaina algoritms, strukttira, komponentu analize. T¢la pielietojuma 4 0 0

piemgri.

7. Radosas metodes t€la izstrade. Asociaciju teorija un asociativais téla dizains. T€la vizualas 4 10 0 0

identitates izstrade.

8. T€la projekta izstrade, kvalitates, autentiskuma un inovacijas kritériji. 4 10 0 0

9. Portfolio izveide un prezentacija. 4 6 0 0
Kopa: 32 52 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes

Zinasanas

Demonstrét zinasanas par t€la veidosanas teorétiskajiem pamatiem un funkciju dazados
komunikacijas kontekstos, ta &tiskiem un estétiskiem aspektiem.

Analizgt un interpretét t€la dizaina aktualitates, balstoties uz tirgus un socialo vajadzibu izpéti.

Eseja, diskusija par situacijas analizi

Veértesanas kriteriji:

piemérota terminologijas lietosana,
sp&ja izskaidrot galvenos jédzienus un to
saistibu ar komunikaciju,

piem&ru lietojums teorijas ilustré$anai,
atbilstiba aktualajam tendencém.

Prasmes

Izstradat konceptualu t€la risinajumu, kas atbilst noteiktam komunikacijas merkim un auditorijas
vajadzibam.

Izmantot rado$as metodes un dizainpratibas principus, veidojot inovativus un kvalitativus t€la
dizaina priekslikumus.Pamatot izvél&to pieeju un dizaina risinajumus, sasaistot tos ar zimola
identitati un stratégisko mérki.

Praktisks projekts, konteksta izp&te
Spégja formulét tirgus vajadzibas.

Vertesanas kritériji:

risindjuma atbilstiba uzdevumam,
mérkauditorijas vajadzibu integracija,
analttiska pieeja datu interpretacijai.

Praktiskais darbs (vizualizacijas); procesa
apraksts: izmantotas metodes

Vertesanas kritériji:

radoSums un inovativa pieeja risindgjumam,
atbilstoSu metozu lietojums,

dizaina priekslikumu kvalitate.

Kompetences

Spgj patstavigi vai darba grupa kritiski izvertét téla veidosanai izvirzamas prasibas, analiz&jot
zimolu piemerus, reflektet par t€la dizaina nozimi, ta ietekmi uz sabiedribu un komunikacijas
efektivitati.

Spgj precizi sagatavot izptes procesa ieglito informaciju, kas nepiecieSsama t€la dizaina projekta
izstradei miisdienu konteksta.

Portfolio prezentacija, diskusija un
pasvertéjums

Vertésanas kriteriji:

izklasta skaidriba un logika,

sp&ja sasaistit risinajumu ar zimola butibu,
argumentgta prezentacija,

kritiska domasana un sava darba vértéSanas
spgja.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
PiedaliSanas lekcijas, seminarnodarbibas un diskusijas 20
Praktisko un patstavigo darbu novértéjums, 40
Diferencéta ieskaite —projekta prezentacija 40
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 12.0 20.0 0.0




