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Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Iveta Dembovska - Pasniedzgjs

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV, EN

Anotacija

Kursa ietverta jautajumu izp&te par starptautiska marketinga biitibu, starptautisko vidi,
informacijas un petniecibas sistému izpéti starptautiska méroga, starptautiska tirgus segmentesanu,
kulturas ietekmi uz marketinga pasakumiem, konkurentu analizi starptautiskaja tirgli, marketinga
mix elementu — produkts, cena, sadale, virziSana starptautiskaja tirgii analizi un pieméro$anu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Studiju kursa mérkis:

Sniegt studentiem padzilinatas zinasanas un praktiskas iemanas par starptautiska marketinga
principiem un darbibu, akcentgjot tirgus izpé&ti, segmenté$anu, marketinga stratégiju pielagosanu
starptautiskaja vide un marketinga mix elementu efektivu piemerosanu dazados kultiiras un
ekonomiskos kontekstos.

Studiju kursa uzdevumi:

Analizet starptautiska marketinga vidi un izprast tas ietekmi uz uznémuma darbibu arvalstu tirgos.
Apgit informacijas iegliSanas un tirgus izp&tes metodes starptautiskaja konteksta.

Izvertét kulttras un citu socialo faktoru ietekmi uz marketinga stratégiju izstradi un ievieSanu.
Attistit prasmes pielagot un integrét marketinga mix elementus — produktu, cenu, sadali un
virziSanu — starptautiska tirgus apstaklos.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Protekcionisma elementu izpéte dazadas valstis

10 jautajumi izp&te par dazadiem kursa ietvertajiem jautajumiem

Vienas valsts kultiiras Tpatnibu izp&te un analize

Marketinga plana izstrade ieieSanai starptautiskaja tirgli un aizstavéSana
Literatiiras izp&te

Literatiira

Obligata/Obligatory:

1.Doole, Isobel International Marketing Strategy : analysis, development and implementation
Cengage Learning, 2017. 465 p.

2.Ghauri, Pervez N. International marketing. McGraw-Hill Irwin, 2014. xxx, 635 p.

3.Green M.C., Global Marketing, Global Edition 10,Pearson, 2020. ISBN-13: 9781292304021

Papildu/Additional:

1.Cateora Ph. R., Gilly M.C., Graham J.L nternational marketing. 15 ed., McGraw-Hill Irwin,
2011.Pieejama:

https://www.academia.edu/34677447/_Book International Marketing 15th McGrawHill
2.Horska E. International Marketing. Krakow, Slovak University of Agriculture in Nitra, Slovak
Republic, 2014. Pieejama: http://centre.uek.krakow.pl/CENTRUMPSiM/wp-
content/uploads/2017/10/Horska et al 2014 mini.pdf

3.Lascu, Dana-Nicoleta International marketing. Cengage Learning, 2008. xxvi, 518 p.

Citi informacijas avoti/Other sources of information:

1.American Marketing Association. Resource library.
http://www.marketingpower.com/ResourceLibrary/Pages/default.aspx

2.EBSCO Publishing database. http://www.epnet.com/database.html

3.Business Marketing Association. http://www.marketing.org/i4a/pages/index.cfm?pageid=1
4.Customer relationship management terms. http://www.webopedia.com/TERM/C/CRM.html

NepiecieSamas priekSzinasanas Tirgziniba

Studiju kursa saturs

Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika

klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Starptautiska marketinga jeédziens un biitiba, Ipatnibas, meérki un uzdevumi. Starptautiska 2 1 1 6

marketinga prieksrocibas. Uznémuma darbibas analize — vai nepiecieSams iziet starptautiskaja tirga.

Uznémuma resursu analize starptautiskajai uznémgéjdarbibai un marketingam.

Cgloni darbibas paplasinasanai starptautiska meroga. Starptautiskas marketinga darbibas 3 2 0 4

funkcionala lietderiba un ekonomiskas efektivitates noveértéjums. Investicijas projektu efektivitates

novertéjums.

Starptautiska vide. Marketinga vides attistibas koncepcija globalizacijas apstaklos. Informacijas 2 1 1 4

sistémas, uzdevumi un objekti marketinga pétijumos starptautiskaja marketinga. Marketinga

petijumu process un veidi starptautiskaja marketinga. Marketinga informacijas sanemsanas un

apstrades veidi starptautiskaja marketinga. Marketinga informacijas struktiira, saturs un pamatavoti.

Kultiras ietekme uz starptautiska marketinga pasakumiem. Politiskie faktori. Ekonomikas ietekme. 2 4 0 6

Starptautiskas uznémeéjdarbibas organizacijas formas. Marketinga stratégijas starptautiskaja biznesa. 2 4 1 6




Starptautiska marketinga programmu izstrade. Starptautiska marketinga programmu izstrades 2 4 0 6
principi. Stratégiska planoSana starptautiska marketinga programmu ietvaros.
Globala segmentes$ana. Segmentu izvele un konkur€tsp&jiga potenciala novertésana starptautiskaja 2 4 1 6
tirgli. Segment&Sanas Kkritériju un pazimju analize starptautiskaja tirgi.
Starptautiska tirgus iekaro$anas stratégijas. Komercdarbibas formas starptautiskaja vide. leejas 2 4 1 6
stratégijas un formas uznémuma nostiprinasanai starptautiskaja tirgti. Investiciju ieguldijumu
analize.
Globalizacija. Globalizacijas stadijas. Ekonomikas globalizacija un uznémgjdarbibas 3 4 1 4
internacionalizacija.
Produkts starptautiskaja tirgii. Produkta izstrades Tpatnibas starptautiskajam tirgum. Produkta 3 4 1 4
politikas starptautiskie aspekti. Pakalpojumi ka starptautiska marketinga objekts. Logistikas
pakalpojumi starptautiskaja tirgi.
Cena. Cenu veidoSana starptautiskaja tirgli. Samaksas nosacijumi. Cenu stratégijas starptautiskaja 3 4 1 4
tirgli. Eksporta cenu noteikS$anas ipatnibas, sastavdalas. Muitas tarifi un nodevas.
Starptautiska marketinga kanali. Kanala dalibnieki. Produktu sadales organizacijas Ipatnibas 3 6 1 6
starptautiskaja marketinga. Sadarbibas partneru formas arvalstu tirdzniecibas tiklos. Starptautiskas
licenz&S$anas ipatnibas. Francaizings ka sadarbibas forma ar arvalstu partneriem.
Virzisanas komplekss starptautiskaja tirgli. Reklamas izstrades Ipatnibas un stratégijas. 3 4 1 6
Komunikaciju politikas organizacija starptautiskaja tirgli. Komunikacijas politikas Tpatnibas
starptautiskaja tirgi.

Kopa: 32 46 10 68

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

1. Spgj paradit uznéméjdarbibas jomas svarigako jédzienu un likumsakaribu izpratni/Spgj paradit
marketinga kopuma un konkréti starptautiska marketinga svarigako jeédzienu un likumsakaribu
izpratni.

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
kontroldarbs, eksamens

Izmantojot apgiitos teorétiskos pamatus sp&j pétit un analizét starptautisko marketinga vidi.

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
kontroldarbs, eksamens

2. Formulét un analitiski aprakstit informaciju, problémas un risinajumus uznémeéjdarbibas nozarég,
tos izskaidrot un argumentéti diskutét par tiem gan ar specialistiem, gan ar nespecialistiem. Pienemt
lémumus un rast radoSus risinajumus mainigos vai neskaidros apstaklos/ Spgj lietot zinaSanas un
metodes, lai izskaidrotu ilgtspg&jigas attistibas jautajumus un veiktu pieradijumos balstitus
secinajumus.

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
kontroldarbs, eksamens

Spgj formulét un analitiski aprakstit starptautiska marketinga problémas konkrétaja laika perioda,
paradit zinatnisku pieeju problému risinasana. Pienemt [émumus par atbilstoSas marketinga
strat€gijas izveli starptautiskajam tirgum.

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
kontroldarbs, eksamens

3. Patstavigi iegiit, atlasit un analiz&t informaciju un to izmantot, pienemt l€mumus un risinat
problémas uznémejdarbibas nozare/Patstavigi iegiit, atlasit un analiz&ét informaciju par dalibu
starptautiskaja tirgi. Sp&j sastadit marketinga planu produkta ievieSanai starptautiskaja tirgt.

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
kontroldarbs, eksamens

Studiju rezultatu vérteSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
1)Daliba lekcijas un praktisko darbu novert&jums 10
2)Kontroldarba vertgjums 20
3)Patstavigo darbu vértéjums 20
4)Eksamena veértéjums 50
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 11.0 21.0 0.0 *




