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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa studgjosie ieglist zinaSanas, ka arT attista prasmes un kompetences par socialo tiklu
marketinga butibu, likumsakaribam, marketinga stratégiju veido$anu, komunikacijas plano$anu un
marketinga aktivitasu izvert€Sanu socialajos tiklos. Apgiistot kursa saturu, studgjosie apgist
prasmes analiz&t un izvertet dazadu socialo tiklu marketinga ipatnibas un to izmantosanas iesp&jas
uznemumu darbibas rezultatu uzlabosanai.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par socialo tiklu marketinga iesp&jam un risinajumiem
ekonomikas globalizacijas konteksta,attistot studentu prasmes un kompetences planot, istenot un
novertet socialo tiklu izmantoSanas iesp&jas uzngmuma merku sasniegSanai.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot izpratni par socialo tiklu marketinga nozimi digitalaja komunikacija un uzp€muma
attistiba;

- attistit sp&ju analiz&t un pielagot saturu dazadu socialo tiklu specifikai, atbilstosi auditorijas
uzvedibai un zZimola identitatei;

- attistit sp&ju izstradat socialo tiklu marketinga stratégiju, ietverot mérkauditorijas definésanu,
satura planos$anu un piemé&rotako kanalu izvéli;

- attistit sp&ju lietot dazadas socialo tiklu platformas (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube,
LinkedIn u.c.) marketinga kampanu TstenoSanai;

- veicinat sp&ju kritiski izvertet socialo mediju kampanu rezultatus un pielietot analitikas rikus to
efektivitates novertésanai.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa apguves laika studgjosie patstaviga analize studiju kursa literattiru, izstrada
prezentacijas, gatavojas starpposmu parbaudes testiem, kontroldarbam un eksamenam.

Literataira

Obligata / Obligatory:

1. Ford, J.E. (2018). Social Media Marketing for the Future: Strategies for 2020 & Beyond: Stay
Ahead of the Competition. Leverage Changing Online Trends to Grow Your Business (For
Facebook, Twitter, Instagram +More). Independently published.

2. McDonald, J. (2019). Social Media Marketing Workbook: How to Use Social Media for
Business. CreateSpace. Independent Publishing Platform.

3. Zimmerman, J., Ng, D. (2017). Social Media Marketing All-in-One For Dummies, 4th ed. John
Wiley & Soms

Papildu / Additional:
1. Chaffey, D., Ellis-Chadwick, F. (2016). Digital marketing. Strategy, implementation and
practice (6th ed.). Pearson Education
Limited.https://digilib.stiestekom.ac.id/assets/dokumen/ebook/feb_27aff686c21a3ec16bdc9e2e8d7
85bf6b8d8e4e8_1655821975.pdf
2. Jones, A., Malczyk, A., Beneke, J. (2011). Internet Marketing: a highly practical guide to every
aspect of internet marketing. Textbook. University of Cape Town.
https://vula.uct.ac.za/access/content/group/95dfae58-9991-4317-8ald-
€2d58f80b3a3/Published%200ER%20UCT%20Resources/Internet%20Marketing%20textbook.pd
f
3. Red and Yellow Creative School of Business. (2022). eMarketing: The essential guide to
marketing in a digital age (7th ed.) [PDF]. Red & Yellow.
https://www.redandyellow.co.za/wp-content/uploads/2022/11/RY eMarketing ed7.pdf

NepiecieSamas priekszinasanas

PamatzinaSanas marketinga un informacijas un komunikaciju tehnologijas (IKT), prasme apkopot
un analizét informaciju.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Satura marketings un socialie tikli un/ vai socialie mediji. 4 4 1 8
Marketinga stratégija un komunikacijas plano$ana socialajos tiklos. 6 6 2 10
Facebook marketings. 4 7 2 9
Instagram marketings. 4 6 2 9
YouTube marketings. 4 6 2 9
TikTok marketings. 4 7 1 9
LinkedIn, X, Pinterest u.c. marketings. 4 6 1 6
Socialo tiklu marketinga snieguma novérté$ana. 2 4 1 6




Kopa:

32 46 12 66

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu verté$anas metodes

1.Zinasanas:

1.Zinasanas:

1.1. Spgj paradit socialo tiklu marketinga svarigako jédzienu un likumsakaribu izpratni.

Tests, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, lieto precizu
terminologiju.

1.2. Orientgjas galvenajas digitala marketinga un socialo tiklu stratégijas, platformu specifika un to
piemerotiba konkrétas jomas uznémumu vajadzibam.

Tests, prezentacija, individuali / grupas
veicami uzdevumi, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, prezentacijas un komunikacijas
prasmes.

2. Prasmes:

2. Prasmes:

2.1. Prot planot un izstradat socialo tiklu marketinga kampanu, ieklaujot mérkauditorijas izvéli,
satura stratégiju un atbilstosus kanalus.

Prezentacija, individuali / grupas veicami
uzdevumi, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, prezentacijas un komunikacijas
prasmes.

2.2. Spgj patstavigi izvertet un istenot socialo tiklu marketinga risinajumus uznpémuma
komunikacijas un attistibas mérku sasnieg$anai.

Prezentacija, individuali / grupas veicami
uzdevumi, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, radoSums un orginalitate,
prezentacijas un komunikacijas prasmes.

3. Kompetence:

3. Kompetence:

3.1. Prot pielagot marketinga saturu dazadu socialo tiklu prasibam, ievérojot zimola stilu un
auditorijas uzvedibu.

Prezentacija, individuali / grupas veicami
uzdevumi, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, prezentacijas un komunikacijas
prasmes.

Studiju rezultatu verteSanas kriteriji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Aktiva daliba praktiskajas nodarbibas un vértéjums par praktisko darbu izpildi. 15
Patstavigais darbs (prezentacijas/ individuali un grupas veicami uzdevumi/ testi). 30
Kontroldarbs. 15
Eksamens. 40
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 11.0 21.0 0.0 *




