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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa tiek stradats, izmantojot uz problémam balstito maciSanas metodi, tade] lidztekus
reklamas koncepta izpratnei tiek apliikota uzneémumu darbibas specifika; identificéti esosie
komunikacijas pap€mieni, noteiktas problémas un izstradati to risinajumi. Studenti analizg un
sistematiz€ uznémuma darbibai nepiecieS$amo komunikaciju, piedava radosas idejas reklamas
kampanam, ka ar1 sagatavo atbilstoSus reklamas tekstus.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa tiek sniegtas teorétiskas zinasanas reklamas teorija, akcent&jot valodas, psihologijas
un kultiiras aspektus, attistitas analitiskas prasmes, analizgjot, veidojot un interpretgjot reklamas
tekstus.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kurss ,,Reklamas tekstu analize un izstrade* tiek organizéts, balstoties uz problémisko
macisanas metodi, tad€] kurss notiks intensivi, studentiem daudz stradajot pasSiem. Sada pieeja
veicina uz studentu centrétu izglitibu, ka ari stimulé radoSo un kritisko domasanu.
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3.McQuail, D. (2010). Mcquail's mass communication theory. London; Thousand Oaks, Calif.:
Sage Publications.

4.Veide, M. (2006). Reklamas psihologija. Riga: Jumava.

5.Veisbergs, A. (sast., 2013). LatvieSu valoda. Riga: LU Akadémiskais apgads.

Papildu/Additional:

1.Jensen, K., Jankowski, N. (eds., 2002). A Handbook of Qualitative Methodologies for Mass
Communications Research. London, New York: Routledge.
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Saeimas velesanas. Riga: LU Akadémiskais apgads.

4.Lauze, L. (red., ). Valodas prakse: vérojumi un ieteikumi: popularzinatnisku rakstu krajums.
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5.Lokmane, I. (sast., galv. red., 2009). Valoda: nozime un forma. Plagsazinu lidzeklu valoda. Riga:
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Pieejams e-kursos.

7.Tangeits, M. (2011). Reklamzeme: pasaules reklamas vesture. Riga: Jana Rozes apgads

Citi informacijas avoti/Other sources of information:

1.Redzamiba — ka sasniegt vislabako vides reklamas komunikaciju
http://www.clearchannel.lv/img/pdf/iredzamiba.pdf

2.Agora 5 (2006). Patérniecibas izpausmes Latvija un arpus tas. Riga: LU Akad@miskais apgads.
3.Domino. LU Socialo zinatpu fakultates Komunikacijas studiju nodalas studentu zinatniskie
raksti.

4.European Journal of Communication, Journal of Marketing (pieejams datu bazé SAGE
Journals).

NepiecieSamas priekSzinasanas

Priek§zinasanas nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Reklamas jeédziena skaidrojums, tas loma un nozime komunikacijas sisttma. Reklamas teorija. 2 6 0 0

Reklama ka masu kultiiras elements. Reklamas mérkis un uzdevumi.

Reklama ka marketinga komunikaciju tehnologija. Reklamas menedZments. Zimols. Simboli kultiira 4 8 0 0

un precu zZimes. Dzivesveids ka marketinga kategorija. Komisma elementi reklama. Komiska

metafora.

Sabiedribas piesaistiSanas metodes reklamai. Informacijas nodosana mérkgrupai. Regularitate, 4 6 0 0

intensitate, dinamika, kustiba, izmérs, kontrasts, emocionalitate.

Psihoanalize paterétaju veélmju izp&te. Reklamas psihologiskie un &tiskie aspekti. Reklama un 4 6 0 0

sabiedriba. Mita pazimes reklama.




Drukata reklama. Sludingjumi laikrakstos. Bukleti, katalogi, reklamas katalogi. Ilustracijas drukataja 4 6 0 0
reklama. Reklamas teksta sagatavosana.
Reklamas saukli. Reklamas tekstu analize.

Vizuala komunikacija. Kultirvides patnibas, izv€loties reklamas izvietosanu: valodas izvéle, krasu 4 8 0 0

gammas izvele, mimikas un Zesti, valsts likuma ievérosana.

Politiska reklama. Valoda ka varas instruments. Politiskas reklamas simbolika. 4 6 0 0

Reklamas kampanas stratégijas izstrade. 6 6 0 0
Kopa: 32 52 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati Rezultatu vertesanas metodes

1. ZinaSanas: Spg&j paradit attiecigas vadibas zinatnes jomas svarigako jédzienu un likumsakaribu Seminars: reklamas starpdisciplinarais
izpratni/ Izprot reklamas lomu un uzdevumus komunikacijas un vadibas zinatnes konteksta. raksturs.

2. Prasmes (sp€ja lietot zinasanas, komunikacija, vispargjas prasmes): Patstavigi strukturet savu Praktiskas nodarbibas: piecu drukato reklamas
macisanos, virzit savu un padoto talaku maciSanos un profesionalo pilnveidi, paradit zinatnisku sauklu valodas analize.

pieeju problému risinasana, uzgemties atbildibu un iniciativu, veicot darbu individuali, komanda vai
vadot citu cilvéku darbu; pienemt 1émumus un rast radosus risinajumus mainigos vai neskaidros
apstaklos/ Sp&j domat radosi, izstradajot reklamas kampanas; spgj orienteties reklamas veidu
dazadiba, spgj raksturot reklamu lingvistiskas un semiotiskas tendences un analiz&t reklamas tekstus,
izmantojot zinatnisku pieeju.

3. Kompetences. Patstavigi iegiit, atlasit un analiz&€t informaciju un to izmantot, piepemt l&mumus | Praktiskas nodarbibas: reklamas kampanas
un risinat problémas uznémeéjdarbibas nozaré/ Sp¢j analitiski diskutét par reklamas veidosanas koncepcijas planosana un izstrade.
principiem, miisdienu attistibas tendencém; izveleties uznemeéja vajadzibam atbilstosako reklamas
veidu, kanalu un ta tekstu.

Studiju rezultatu vérteSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Praktiskie darbi 40
Reklamas kampanas izstrade 40
Teoratisko zinasanu tests 20
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 16.0 16.0 0.0 *




