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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Kursa tiek attistitas prasmes veidot kampanas, apvienojot tradicionalos, digitalos un interaktivos
kanalus, nemot véra auditorijas uzvedibu, psihologiju un aktualas tendences (influenceru
marketings, e-pasta marketings, video u.c.).

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Sniedz zinasanas par misdienu integrétajam marketinga komunikacijam (IMC), uzsverot
stratégisko komunikaciju veidosanu, multikanalu vidi, digitalo mediju plano$anu, satura veidosanu
un komunikacijas efektivitates vertésanu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studgjosa patstavigais darbs tiek organizgts, lai padzilinatu teorétiskas zinasanas un attistitu
praktiskas prasmes integrétas marketinga komunikacijas plano$ana. Darba ietvaros studgjoSais
analizg literatliru un tirgus tendences, veic konkrétus uzdevumus, gatavojoties nodarbibam, un
izstrada patstavigo darbu — integréto marketinga komunikaciju planu izvélétam zimolam vai
uznémumam. Darba nosléguma plans tiek prezentéts, izvertgjot kampanas strat€gisko pamatotibu,
kanalu izveli un efektivitati.
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NepiecieSamas priekSzinasanas Marketings
Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
1. Ievads integrétajas marketinga komunikacijas 2 4 1 8
2. Marketinga komunikaciju stratégiska planoSana 4 6 2 8
3. Digitalas komunikacijas kanali un mediju planosana 4 6 2 8
4. Satura marketings un stastnieciba (storytelling) 4 6 2 8
5. Sabiedriskas attiecibas un reputacijas vadiba 4 6 1 8
6. Influenceru marketings un viedokla lideri 4 6 1 8
7. Reklamas psihologija un patérétaju uzvediba 4 6 1 8
8. Komunikaciju efektivitates mérisana un A/B testéSana 4 6 1 8
9. Etikas un ilgtsp&jas jautajumi komunikacija 2 6 1 8
Kopa: 32 52 12 72

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu verté$anas metodes

Izprot integréto marketinga komunikaciju biitibu, sastavdalas un nozimi uznémuma stratégija

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens




Spgj izstradat marketinga komunikaciju planu, veidot komunikacijas zinojumus un izvel&ties
piemérotakos kanalus

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens

Parzina digitalos rikus (e-pastu marketings, socialie tikli, automatizacija, Google Ads, influenceru
sadarbiba)

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens

Spgj analizet marketinga komunikaciju efektivitati, vertét rezultatus, pielietot A/B testéSanu un KPI

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens

Spgj prezentét idejas, sadarboties komanda, pielietot vizualus un digitalus rikus sazina

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens

Spgj veidot radosas, &tiskas un uz auditoriju orientétas komunikacijas kampanas

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens

Izprot komunikacijas lomu sabiedriba, tas ietekmi uz viedoklu veidosanu un patérinu

Praktiskas nodarbibas, patstavigais darbs,
eksamens

Studiju rezultatu vértéSanas Kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma

1. Aktiva dalibas praktiskajas nodarbibas un vértéjums par praktisko darbu izpildi 30

2. Kursa apguves laika izstradatai un prezentStais patstavigais darbs (integréto marketinga komunikaciju plans) 40

3. Eksamena rezultati 30
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 16.0 16.0 0.0 *




