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Obligatais/Ierobezotas izveles
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Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa ietver t€mas par e-komercijas biitibu un likumsakaribam, norekinu iesp&jam e-
komercija, interneta marketinga risindjumiem un e-komercijas tiesisko reguléjumu. Apgistot
studiju kursu studenti sp€s analiz&t un novertet uzngmuma darbibu e-vidg, t.sk. biznesa uzsaksanas
iespgjas, ekomercija izmantotas maksajumu sist€émas, interneta marketinga risinajumus un e-
komercijas tiesisko vidi.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par e-komercijas un interneta marketinga risinajumiem,
attistit iemanas un prasmes novertét uznémuma darbibu e-vidg.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot daudzpusigu izpratni par e-komercijas attistibas virzieniem;

- pilnveidot sp&ju izvertet e-komercijas biznesa modelus;

- attistit prasmi analiz&t un formulét biznesa uzsaksanas solus e-vide;

- veicinat kritisko domasanu, analizgjot interneta marketinga riku efektivitati un to pielietoSanu e-
komercijas uznémuma attistibai;

- attistit sp&ju patstavigi iegiit, atlasit un analizét e-komercijas uzpémumu darbibu, identificgt
problémas un risingjumus.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa apguves laika studgjoSie patstaviga analize studiju kursa literattiru, situaciju analizes,
izstrada prezentacijas, gatavojas starpposmu parbaudes testiem, kontroldarbam un eksamenam.

Literataira

Obligata / Obligatory:
1. Kiitz, M. (2016). Introduction to E-commerce: Combining Business and Information
Technology (1st ed.). The eBook Company.. Retrieved from https://irp-
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Commerce: A Managerial and Social Networks Perspective (9th ed.). Springer International
Publishing AG. GCTU Repository.

https://repository.gctu.edu.gh/items/show/452

Papildu / Additional:

1. Jones, A., Malczyk, A., Beneke, J. (2011). Internet Marketing: a highly practical guide to every

aspect of internet marketing. Textbook. University of Cape Town.
https://vula.uct.ac.za/access/content/group/95dfae58-9991-4317-8ald-

¢2d58f80b3a3/Published%200ER%20UCT%20Resources/Internet%20Marketing%?20textbook.pd
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2. Ryan, D. (2020). Understanding Digital Marketing: A complete guide to engaging customers

and implementing successful digital campaigns (5th ed.). Kogan Page.

3. Schneider, G. (2017). Electronic Commerce (12th ed.). Cengage Learning.

4. Tassabehji, R. (2003). Applying e-commerce in business. Sage Publications Ltd. retrieved from

https://epdf.pub/search/Applying+E-Commerce+i

NepiecieSamas priekszinasanas

PamatzinaSanas ekonomika, marketinga un informacijas un komunikaciju tehnologijas (IKT),
prasme apkopot un analiz&t informaciju.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Digitalizacija un e-komercija. 6 8 2 8
Biznesa uzsaksana interneta vidg. 6 8 2 12
E-komercija izmantotas maksajumu sistémas. 4 6 1 10
Interneta marketinga risinajumi e-komercija. 12 18 5 24
E-komercijas tiesiskais reguléjums. 4 6 2 12
Kopa: 32 46 12 66

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

1. ZinaSanas

1. Zinasanas




1.1. Izprot e-komercijas pamatprincipus un attistibas tendences.

Tests, prezentacija, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, prezentacijas un
komunikacijas prasmes.

1.2. Spgj izskaidrot galvenos e-komercijas jédzienus, procesus un normativo regulgjumu.

Tests, prezentacija, situaciju analize,
individuali / grupas veicami uzdevumi,
kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, prezentacijas un
komunikacijas prasmes

2. Prasmes:

2. Prasmes:

2.1. Spgj aprakstit e-komercijas biznesa uzsakSanas pamatsolus un maksajumu iespgjas .

Tests, prezentacija, situaciju analize,
individuali / grupas veicami
uzdevumi, kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, prezentacijas un komunikacijas
prasmes

2.2. Prot analiz&t e-komercijas uznémuma darbibu un noteikt galvenas problémas un iesp&jamos
risinagjumus.

Tests, prezentacija, situaciju analize,
individuali / grupas veicami uzdevumi,
kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, prezentacijas un komunikacijas
prasmes

3. Kompetence:

3. Kompetence:

3.1. Prot izvertét popularakos interneta marketinga rikus un to piemérotibu e-komercijas uznémuma
vajadzibam.

Tests, prezentacija, situaciju analize,
individuali / grupas veicami uzdevumi,
kontroldarbs, eksamens.

Precizitate un atbilstiba, logiska
argumentacija un analize, praktisks
pielietojums, prezentacijas un komunikacijas
prasmes

Studiju rezultatu vertéSanas kriteriji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
Aktiva daliba praktiskajas nodarbibas un vertéjums par praktisko darbu izpildi. 15

Patstavigais darbs (prezentacijas/ situaciju analize/ individuali / grupas veicami uzdevumi/ testi). 30

Kontroldarbs. 15

Eksamens. 40

Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 16.0 16.0 0.0 *




