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Anotacija

Studiju kurss sniedz iesp&ju studentiem apgit marketinga stratégijas metodes un panémienus un ka
to pielietot lemumu pienemsana. Studenti iemacisies izmantot marketinga p&tijumu datus efektivai
lémumu pienemsanai un papildinas prasmes, kas iegiitas magistrantiiras pamatkursos (pieméram,
statistika, OB, marketinga utt.). Studiju kursa tiks izmantota bezriska platforma, lai pienemtu
marketinga Iémumus simuléta vide klasg.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir sagatavot studentus domat analitiski un izvertét uznému marketinga
stratégiju, izméginot neparedz&tus gadijumus un scenarijus, izmantojot bezriska platformu, kur
neviens netiek atlaists un netiek izmantots Tsts budzets.

Studiju kursa uzdevumi:

- sniegt iesp€ju studentiem savos uzpémumos izmantot marketinga stratégijas metodes un
pan€mienus, kurus apguva lekciju laika, un iesniegt savu analizi;

- attistit analitisko domasu strategisku lémumu pienemsana;

- iepazistinat un attistit prasmes izmantot ar bezriska platformu marketinga lémumu pienemsana,
lai simul&tu realitati;

- sniegt iesp&ju izaicinajumu pilna videé pienemt lémumus. Nodarbiba tiks radita intensivas
konkurences, nenoteiktibas, informacijas parslodzes, laika spiediena un ierobezotu resursu vide.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studenti patstavigi analiz€ studiju kursa literatiiru, gatavojas parbaudes darbiem, veido grupu
prezentacijas par gadijuma analizém, raksta kursa darbu un projektu.

Literatiira

Obligata/Obligatory:

1. Larreche, Gatignon, and Triolet (2015) Participant Handbook: Strategic Marketing-Durable
Consumer Goods: StratX Simulations, Paris, France, 2015.

Papildu/Additional:

1. HBR's 10 Must Reads on Strategic Marketing, Clayton M. Christensen, Theordore Levitt, Philip
Kotler, Fred Reichheld (2013).

NepiecieSamas priek§zinasanas

Bakalaura Iimena izglitiba un priek§zinasanas tirgzinibu vadi$ana.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Stratégiska marketinga planoSana. 4 8 0 0
Segmenta izvéle. Produktu izvieto$ana. 4 8 0 0
MARKSTRAT. Sava uznémuma vadisana. 4 8 0 0
Tirgus analize. Klientu analize. Konkurentu analize. 6 8 0 0
MARKSTRAT komandu izveide. 4 8 0 0
Tirgus lideriba. 6 8 0 0
Ka palielinat NMC? 6 8 0 0
Gada marketinga plans un izpilde projekcijas. 6 8 0 0
MARKLAND tirgus dinamika. 6 8 0 0
Izmaksu dinamika. Resursu pieskirSana. 6 8 0 0
Tirgus iniciatori. 6 8 0 0
Tirgus vadiba. 6 8 0 0
Kopa: 64 96 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu verté$anas metodes

Izprot marketinga stratégijas instrumentus un panémienus, ka ari tos pielietot lEmumu pienemsana.

Parbaudes darbi, stratégiskas piezimes, grupas
darbs "Uznémuma ekonomiskais sniegums",
projekts "Stratégiskais marketinga plans",
kursa darbs, gala zinojums, diskusijas klase.

prasmes.

Spgj izmantot marketinga pétijjumu datus efektivai lémumu pienemsanai un padzilinat iegtitas

Parbaudes darbi, stratégiskas piezimes, grupas
darbs "Uznémuma ekonomiskais sniegums",
projekts "Strateégiskais marketinga plans",
kursa darbs, gala zinojums, diskusijas klasg.




Spgj pienemt 1émumu intensivas konkurences, nenoteiktibas, informacijas parslodzes, laika
spiediena un resursu ierobezojuma apstak]os.

Parbaudes darbi, stratégiskas piezimes,
projekts "Stratégiskais marketinga plans",
kursa darbs, gala zinojums, diskusijas klas¢.

Izprot izmaksu dinamiku un resursu pieskirSanas pirncipus.

Parbaudes darbi, projekts "Stratégiskais
marketinga plans", kursa darbs, gala
zinojums, diskusijas klasg.

Studiju rezultatu vérteSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Parbaudes darbi 5

Stratégiskas piezimes 20

Grupas darbs "Uznémuma ekonomiskais sniegums" 25

Projekts "Stratégiskais marketinga plans" 15

Kursa darbs, gala zinojums 30

Diskusijas klasé 5
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs

1. 6.0 64.0 0.0 0.0




