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Studiju kursa statuss programma

Brivas izvéles

Atbildigais macibspeks

Inese Eglite - Docents (praktiskais)

Macibspéks

Valters KaZe - Doktors, Docétajs

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 6.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV, EN

Anotacija

St kursa mérkis ir iepazistinat biznesa studentus ar idzibam un atskiribam tirgus sistémas, kas
eksisté dazadas valstis. Tiks analizéta dazadu tirgus sist€ému ietekme uz dazadiem tirgus funkciju
produktiem, cenu, sadali un realiz€Sanu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetence€s un
prasmes

Galvenais mérkis ir attistit savu izpratni un vadibas prasmes
starptautiskaja tirdzniecibas vadiba

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Parbaudes darbi, situaciju analize, lekciju apmekl&jums, literattiras parskati, majas darbu,
prezentacijas, starpsemestra eksamens, gala eksamens
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

Bakalaura izglitiba, priek§zina$anas tigzinibu vadiSana

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Marketinga stratégiju parskats 4 9 0 0
Geografija/vesture 4 9 0 0
Kultira 4 10 0 0
Biznesa paradumi 4 0 0
Sabiedriska kartiba, kukulo$ana un &tika 4 0 0
Starptautiska marketinga izp&te 4 10 0 0
Regionala tirgus grupas 4 9 0 0
Stratégiskais marketings 4 10 0 0
Produkta politika 4 0 0
Industrialie produkti, sadales sist€émas, eksporta mehanismi 4 0 0
Globala reklama 4 10 0 0
Ceno$ana 4 9 0 0
Kopa: 48 112 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Izprot starptautiskas tirdzniecibas galvenos principus un svarigakos spekus, kas Sodien veido

starptautisko tirgu

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Izprot galvenos pasakumus un planoto arvalstu uznéméjdarbibas izveides procesu;

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatliras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Izprot nozimigakos starptautiska marketinga pamatprincipus, domingjo$as un toposas paradigmas,

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Izprot butiskakas problémas saistiba ar starptautisko tirgu pievienosanos;

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Apzinas socialo un kulttiras vertibu ietekmi, kas ietekme starptautisko tirgu un ta dalibniekus

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens




Spgj analizét uzn€mumu un starptautisko tirgu internacionalizacijas procesus;

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatliras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Spgj atrisinat neatkarigus starptautiska marketinga jautajumus un izstradat marketinga risinajumus
darbibam arvalstu tirgos;

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Prot izstradat, argument&t un prezentét starptautiska marketinga planu;

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Spgj stradat komanda un vadit marketinga problému risinajumu ideju.

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatiiras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Prot kritiski izskatit dazadus uznémgjdarbibas modelus starptautiskam marketingam

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatliras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Spgj izvertet un salidzinat tirgus iesp&jas un marketinga aktivitates, lai attistitu veiksmigu
starptautisku uznémeéjdarbibu

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatliras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Spéj noteikt butiskakos elementus konkurétspgjigakas starptautiskas marketinga stratégijas izveidei

Parbaudes darbi, situaciju analize, literatliras
parskati, majas darbu, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens

Studiju rezultatu vérté¥anas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Grupas projekts — Starptautiska marketinga plans 30
Starpsemestra parbaudijums 20
Gala eksamens 20
2 situaciju analizu apraksts (2 x 100) 20
Daliba klasg 10
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs Ieskaite Eksam. Darbs
1. 6.0 64.0 0.0 0.0 *




