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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kurss ietver témas par sabiedrisko attiecibu elementiem, komunikacijas stratégiju izstradi
un IstenoSanu, ka arT korporativas komunikacijas vadibas principiem un to praktisko pielietojumu.
Studenti iegilist zina$anas un izpratni par dazadam sabiedrisko attiecibu metodém, mediju
attiecibam un komunikacijas kanaliem, ka arT par organizacijas reputacijas vadibu un
komunikacijas isteno$anu dazadas situacijas, notikuma identifikaciju un reakciju.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni un attistit kompetenci efektivu sabiedrisko attiecibu
stratégiju izstrade un korporativas komunikacijas situaciju parvaldiba.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot izpratni par sabiedriskam attiecibam un korporativo komunikaciju;

- attistit prasmi identificét problémas un rast risinajumus organizacijas dazadas komunikacijas
situacija;,

- attistit prasmi komunicét ar dazadam auditorijam (medijiem, klientiem, darbiniekiem u.c.);

- attistlt prasmi izstradat ricibas planus, kas nodroSina organizacijas reputacijas vadibu dazadas
situacijas.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Katrs individualais darbs sastav no uzdevuma par t€mu, kas saistita ar attiecigaja studiju kursa
laika apskatitajiem jautajumiem.

Grupu darbi tiek izstradati 3—4 cilvéku grupa, veicot macibspeka sagatavotas situacijas analizi, to
padzilinati novertgjot un izstradajot komunikacijas risindgjumus. Grupu darbi tiek aizstavéti
publiski, piedaloties visiem studentiem. Katra grupa, pec veiktas analizes un izstradatajam
rekomendacijam, prezenté galvenos secindjumus un atbild uz auditorijas jautdjumiem.
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Nepiecie$samas priek$zinaSanas

Nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads sabiedriskajas attiecibas. 4 5 1 8
Sabiedrisko attiecibu strat€gijas un taktikas. 6 4 3 12
Sabiedrisko attiecibu &tika. 4 5 1 5
Korporativa komunikacija. 15 15 7 23
Organizacijas reputacijas vadiba un komunikacija. 15 14 7 22
Reputacijas vadibas riki un tehnologijas dazadas situacijas. 10 10 5 13
Kopa: 54 53 24 83

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Izprot sabiedrisko attiecibu un korporativas komunikacijas pamatprincipus, sp&j identificet

problémas.

Individualais darbs Nr.1 — situacijas analize.
Grupu darbs Nr.1 — praktiskais darbs par
sabiedrisko attiecibu pamatprincipiem,
rezultatu prezentacija.

Eksamens.




Spgj izstradat piemeérotas sabiedrisko attiecibu stratégijas un taktikas.

Individualais darbs Nr.2 — situacijas analize.
Grupu darbs Nr.2 — praktiskais darbs par
komunikacijas stratégijas izstradi un rezultatu
prezentacija.

Eksamens.

Spgj identificét un vadit organizacijas reputaciju dazadas situacijas, izstradajot atbilstosus ricibas

planus.

Individualais darbs Nr.3 — situacijas analize.
Grupu darbs Nr.3 — praktiskais darbs par
krizes situacijas ricibas plana izstradi un
rezultatu prezentacija.

Eksamens.

Izprot korporativas socialas atbildibas lomu sabiedriskajas attiecibas un reputacijas vadiba.

Individualais darbs Nr.4. — situacijas analize.
Grupu darbs Nr.4 — praktiskais darbs par
korporativo socialo atbildibu, rezultatu
prezentacija.

Eksamens.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Grupu darbi (4 grupu darbi): 40

Grupu darbs Nr.1 — praktiskais darbs par sabiedrisko attiecibu pamatprincipiem, rezultatu prezentacija.

Grupu darbs Nr.2 — praktiskais darbs par komunikacijas stratégijas izstradi un rezultatu prezentacija.

Grupu darbs Nr.3 — praktiskais darbs par krizes situacijas ricibas plana izstradi un rezultatu prezentacija.

Grupu darbs Nr.4 — praktiskais darbs par korporativas socialas atbildibas lomu, rezultatu prezentacija.

Individualie darbi (4 individualie darbi): 40

Individualais darbs Nr.1- situacijas analize.

Individualais darbs Nr.2 — situacijas analize.

Individualais darbs Nr.3 — situacijas analize.

Individualais darbs Nr.4 — situacijas analize.

Eksamens 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 4.0 20.0 34.0 0.0 *




