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Anotacija

Studiju kursa tiek aplukotas galvenas marketinga teorijas, jeédzieni un to pielietojums
organizacijas, lai radttu izpratni par marketingu ka vértibu dazadam ieinteresétajam pusém.
Studenti ieglist zinaSanas un izpratni par marketinga jédzienu, marketinga vadibas filozofiju un ta
attstibu, marketinga stratégijam un to noverteésanu. Studiju kursa iesp&jams attistit prasmes, kas
nepiecieSamas efektivai marketinga lémumu pienemsanai. Studiju kurss ietver studiju darba
izstradi. Papildus studiju darba izpildei zinasanas tiek nostiprinatas patstavigo darbu ietvaros par
studiju programma ieklautajam t€mam.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par marketinga biitibu, principiem un stratégijam, kas tiek
izmantotas uznémeéjdarbibas vidg.

Studiju kursa uzdevumi:

- attistit prasmi izvertet esoSo situaciju un izveleties atbilstoso marketinga metodi $is situacijas
veiksmigai atrisinaSanai;

- attistit studentu prasmi generet, grupét, atlasit, izvertét un izmantot dazadas idejas marketinga
joma;

- sniegt prieksstatu par planoSanas, vadiSanas un kontroles metodém un to izmantoSanas iesp&jam;
- attistit teorgtiskas zinasanas un to praktisko pielietoSanu konkrétu uzdevumu veiksanai;

- veicinat vispargjo marketinga prasmju attistibu un prasmi prezentét individualas idejas grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu p&tijumu un situacijas uzdevumu risinasanu praktiskajas
nodarbibas.

Patstavigais petijums ir jabalsta uz noteikta teoretiska materiala izskatiSanu, analizi un teor&tiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga petijjuma tematika ir
aprakstita metodiskajos noradijumos. Rezultats — studiju darbs un petijuma rezultatu prezentéSana
auditorija.
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Ievadlekcija. Definicijas, jédzieni, marketinga funkcijas, tirgus, marketinga vide, SWOT, PEST 12 14 6 18

analize.

Konkurenti un konkurence, konkurences un konkurentu analizes metodes. 8 6 14

Stratégiskas biznesa vienibas un to analizes metodes (Bostonas konsultantu grupas matrica, General 6 6 3 10

Electric modelis).




Patérétaju uzvediba. Segmenté$ana, mérktirgus noteikSana, pozicioné$ana. 12 12 6 19
Marketinga informacijas sistéma, marketinga p&tijumi. 10 8 5 16
Marketinga komplekss un ta elementi. 18 19 8 22
Eksamens. 2 0 2 0

Kopa: 68 65 34 99

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes

Spé€j noteikt un analizét dazadus marketinga problémsituacijas.

Studiju darbs.

Spgj analiz&t konkretu situaciju un izdarit patstavigus secinajumus par marketinga kompleksa

izmantosanu organizacijas marketinga procesa.

Praktiskie darbi:

Nr.1 par marketinga vides analizi,

Nr.2 par konkurences analizes metodém,
Nr.3 par segmentésanu un poziciongsanu
nodarbibas.

Starpparbaudijums.

Eksamens.

Spgj noteikt marketinga efektivitates raditajus vai tirgus raditajus, aprékinat uzneémuma darbibu
raksturojosos raditajus. Sp&j analizet ieglitos rezultatus un izdarit secingjumus.

Praktiskais darbs Nr.4 par marketinga
efektivitates raditajiem nodarbiba.
Starpparbaudijums.

Eksamens.

Spgj patstavigi atrast nepieciesamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizét So informaciju

un prezentet to citiem.

Patstavigie darbi:

Nr.1 par paterétaju uzvedibu tirgd,

Nr.2 par marketinga mix elementiem un
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Spé€j risinat izvirzito problému un sniegt priek§likumus problémas atrisinasanai. Studiju darbs.

Studiju rezultatu vérté¥anas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Praktiskie darbi nodarbibas un diskusijas (4 darbi — Nr.1 par marketinga vides analizi, Nr.2- par konkurences analizes 20

metodém, Nr.3 — par segmentéSanu un pozicionéSanu, Nr.4 — par marketinga efektivitates raditajiem)

Patstavigie darbi (2 darbi — Nr.1 par patérétaju uzvedibu tirgii, Nr.2 par marketinga mix elementiem) 10

Starpparbaudijums 20

Studiju darbs 30

Eksamens 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 5.0 20.0 48.0 0.0 *




