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Anotacija

Studiju kurss aptver padzilinatu ieskatu marketinga p&tijjumu metod€s un to pielietojuma. Studiju
kursa laika studenti apgiist p&tijumu planosanu, datu vaksanas tehnikas un datu analizes metodes,
kas ir butiskas efektivu marketinga strat€giju izstradei. Studenti apgts dazadas pétijumu metodes
un tehnologijas, ka arT to pielietoSanu marketinga stratégiju izstradé un lémumu pienemsana.
Studiju kurss aptver gan kvantitativas, gan kvalitativas petijumu metodes, ka arT uzsver &tikas un
konfidencialitates nozimi marketinga p&tijumu veik$ana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir sniegt studentiem zinasanas un prasmes, kas nepiecieSamas marketinga
petljumu veikSanai un analizei.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot izpratni par marketinga petfjumu pamatprincipiem, modeliem, sist€mam, pieejam un
metodém;

- veidot praktiskas iemanas darbam ar p&tijuma elementiem, datu vakSanas un apstrades metodem;
- attistit prasmi izmantot pétijuma rezultatus un izstradat efektivas marketinga stratégijas;

- attistlt analitiskas un kritiskas domasanas, problému risinasanas, argumentgsanas, informacijas
apstrades prasmes;

- attistlt grupu un individuala darba prasmi, ka arT komunikacijas prasmi un profesionalo
terminologiju.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu tirgus p&tijumu un dazadu situacijas uzdevumu risinaSanu
praktiskajas nodarbibas.

Patstavigais petijums ir balstits uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teor&tiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga pétijuma vert&jums veido
dalu no studiju kursa gala vért€juma.
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Nepiecie$samas priek$zinaSanas

Nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads marketinga pétijumos. 4 2 2 8
Pétfjumu planoSana un organizés$ana (p&tjjumu jautadjumu formul&sana, pétijjuma dizains un 12 14 6 18
metodologija, izlases veidi, paraugu atlase).
Datu vakSanas metodes (kvantitativas un kvalitativas metodes, aptaujas, intervijas, fokusa grupas, 16 22 8 29
noverojumi, tieSsaistes un tradicionalas datu vakSanas metodes).
Datu analize un interpretacija (datu analize un apstrade, statistiskas analizes metodes, rezultatu 10 8 5 18
interpreté$ana un prezenté$ana).
Marketinga pétijumu &tika (&tikas jautajumi un normativie akti, konfidencialitate un datu 10 8 5 14
aizsardziba).
Petijumu rezultatu pielietosana (marketinga strat€gijas izstrade, balstoties uz pétijuma rezultatiem, 14 11 6 12
lémumu pienems$ana un stratégiska planosana).
Eksamens. 2 0 2 0
Kopa: 68 65 34 99




Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Spgj raksturot marketinga p&tijuma procesu, ta ietekmi uz uznémuma darbibu, stradat ar dazadiem
informacijas avotiem, atlasit un apkopot informaciju.

Praktiskais darbs Nr.1 par marketinga
petijuma procesu.

Patstavigais darbs Nr.1 par marketinga
petijumu pamatprincipiem, pieejam un
metodeém.

Eksamens.

Spgj definét petijuma problému, mérkus, izstradat pétijjuma dizainu un organiz&ét marketinga
pétijumus. Spgj izvertet iegiitos rezultatus izmantojot analitiskos rikus un tehnikas, spgj interpretét
analizes rezultatus un izdarTt pamatotus secinajumus.

Praktiskais darbs Nr.2, par pétijuma
problémas un mérka definésanu.

Praktiskais darbs Nr.3 par p&tfjuma rezultatu
interpretaciju.

Patstavigais darbs Nr.1 par pétljuma dizaina
izstradi.

Eksamens.

Spgj sagatavot struktur€tus pétijuma zinojumus, prezentét rezultatus un sniegt rekomendacijas
uznémuma stratégisko mérku sasniegsana.

Patstavigais darbs Nr.2 pétijuma zinojums ar
rezultatu prezentSana.
Eksamens.

Spgj projektet marketinga pétijumus, integréjot un kombingjot teorétiskas un praktiskas zinasanas.

Praktiskais darbs Nr.4 situacijas analize,
iegilito rezultatu prezent€Sana nodarbiba.
Eksamens.

Studiju rezultatu vértésanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Praktiskie darbi (4 darbi): 50

Praktiskais darbs Nr.1 par marketinga pétijuma procesu.

Praktiskais darbs Nr.2, par pétijuma problémas un mérka definésanu.

Praktiskais darbs Nr.3 par pétijuma rezultatu interpretaciju.

Praktiskais darbs Nr.4 situacijas analize, iegiito rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Patstavigais darbs (2 darbi): 30

Patstavigais darbs Nr.1 par marketinga pétijumu pamatprincipiem, pieejam un metodeém.

Patstavigais darbs Nr.2 pétijuma zinojums ar rezultatu prezentéSana.

Eksamens 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 5.0 20.0 48.0 0.0 *




