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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa teémas aptver biutiskakos strat€égiska marketinga elementus, tirgus un auditorijas
segmentacijas stratégijas, pieeju konkurences analizei un pozicioné$anas stratégiju izvélei, ka ari
stratégiskas zimola parvaldibas aspektus.

Studenti ieglist kompetenci noteikt marketinga problémas, tas izvertet un analizét ar dazadam
metodém un instrumentiem, lai izveidotu un vaditu stratégiska marketinga procesus organizaciju
mérku sasniegSanai.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par marketinga strat€égisko plano$anu un attistit prasmi
patstavigi pienemt ekonomiski pamatotus lémumus, lai izstradatu planu atbilstosi uzne@muma un
marketinga stratégijai.

Studiju kursa uzdevumi:

- veicinat studenta izpratni un prasmes marketinga stratégisko vadibu organizacija;

- attistit praktiskas iemanas darbam ar mérkauditorijas, tirgus un poziciongsanas stratégijam un to
nozimi,

- veidot praktiskas iemanas darbam ar butiskakajiem stratégiska marketinga elementiem, pieejam
un metodém;

- attistit stud€joSo izpratni par stratégisko zimola parvaldibu, integrétam marketinga komunikacijas
pieejam, digitalo kanalu izpratni un nozimi;

- veidot prasmi izstradat marketinga vadibas stratégijas un stratégiska marketinga planu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigo darbu studenti izstrada individuali. Studentiem ir jaizvélas konkr&ts produkts vai
pakalpojums (var biit reals vai izdomats) un jaizstrada marketinga stratégiskais plans 12
meénesiem. Janosaka produkta vai pakalpojuma konkur&tspgjiga prieksrociba un janosaka zinojuma
stratgija. Izstradatie rezultati ir jaapkopo PowerPoint prezentacija un japrezente pargjiem studiju
kursa klausitajiem.

Literataira

Obligata/ Obligatory:

1. Pelsmacker, Patrick de,. Marketing communications : a european perspective /Patrick De
Pelsmacker, Maggie Geuens, Joeri Van den Bergh., xix, 625 lpp. :diagrammas, ilustracijas, tabulas
;27 cm.

2. Fill, Chris,. Marketing communications : discovery, creation and conversations /Chris Fill and
Sarah Turnbull., xxxvi, 724 lpp. :ilustracijas ;27 cm

Papildu/ Additional:

1. Kotler, Philip,. Marketing management / Philip Kotler, Kevin Lane Keller, Mairead Brady,
Malcolm Goodman, Torben Hansen., xxxiv, 942 Ipp. :ilustracijas ;29 cm

2. Chernev, Alexander. Strategic marketing management / Alexander Chernev, Kellogg School of
Management, Northwestern University ; foreword by Philip Kotler., viii, 287 Ipp. :ilustracijas ;24
cm

3. Chaffey, Dave,. Digital marketing excellence : planning and optimizing your online marketing
/Dave Chaffey and P.R. Smith. Abingdon, Oxon ;New York :Routledge,2017., xxvii, 660 Ipp.
:ilustracijas.

NepiecieSamas priekSzinasanas

Nav nepiecie$amas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Tevads marketinga stratégiskaja planoSana. 4 4 2 8
Tirgus analize. Tirgus segmentacija un mérkauditorijas noteikSana. 10 10 5 14
Konkurences analize un poziciong$ana. 8 8 4 12
Meérku noteik$ana un stratégijas izstrade. 10 10 5 14
BudZeta planos$ana un kontrole. 8 8 4 12
Kopa: 40 40 20 60

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes




Spé&j novertet tirgus attistibas tendences dazados segmentos, izvertét jaunas tirgus iespgjas, tirgus
potencialu un pirktsp&ju, novertet pieprasijjumu un piedavajumu, ka art analiz€t un novertet
potencialos riskus.

Studiju projekts (marketinga stratégiska plana
izstrade — 1.dala).

Studiju projekta pétijuma parskats.
Prezentacija.

Spg&j novertet paterétaju veélmes un vajadzibas, to uzvedibas Ipatnibas, veikt merka tirgus analizi un
izveli ka arT novertét pieprasijumu un ta attistibas potencialu.

Studiju projekts (marketinga stratégiska plana
izstrade — 1.dala).

Studiju projekta p&tijuma parskats.
Prezentacija.

Spgj izvirzit marketinga mérkus uzpémuma stratégijas ietvaros, integrét marketinga stratégiju
uznémuma kopéja stratégija, izstradat marketinga planu, tai skaita katra marketinga kompleksa
elementa attistibas strategiju.

Studiju projekts (marketinga stratégiska plana
izstrade — 2.dala).

Studiju projekta pétijuma parskats.
Prezentacija.

Spé&j novertet budzeta iesp€jas, ka arT planotas marketinga izmaksas marketinga mérku sasniegSanai,
ka arT analiz&t veiktsp&jas raditajus un nepiecieSamibas gadijuma veikt korekcijas marketinga
stratégiskaja plana.

Studiju projekts (marketinga stratégiska plana
izstrade — 2.dala).
Studiju projekta pétijuma parskats.

Prezentacija.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji
Kritérijs % no kopgja vertejuma
Studiju projekts — 1.dala (jaunas tirgus iesp&jas un potencials, mérka tirgus analize) 30
Studiju projekts — 2.dala (marketinga mérki, stratégijas, budZets un veiktsp&jas raditaji) 30
Studiju projekta petijuma parskats 20
Prezentacija 20

Kopa: 100
Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 10.0 30.0 0.0 *




