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Anotacija

Studiju kurss aptver marketinga komunikacijas planoSanas, ka ar marketinga stratégiju izstrades
pamatprincipu teorétiskos un praktiskos aspektus. Studenti iegiist zinaSanas un izpratni par
marketinga komunikaciju merkiem un komunikacijas planoSanu atbilsto$i mérkauditorijai.
Studenti ieglist kompetenci izvéleties integréta marketinga komunikacijas kanalus, ka arT prasmi
planot marketinga un komunikacijas aktivitates, ka arT prasmi izvertet to rezultatus. Studiju kursa
laika tiek attistitas argument€Sanas un prezenté$anas prasmes, prasmes stradat grupas un
individuali, papildinatas profesionalas terminologijas]zinasanas, ka ari veicinata analitiskas un
kritiskas domasanas attistiba.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par marketinga un komunikaciju planosanu un izveidot
prasmi patstavigi piepemt ekonomiski pamatotus 1€mumus, lai izstradatu planu atbilstosi
uznémuma un marketinga stratégijai.

Studiju kursa uzdevumi:

- veicinat studenta izpratni un prasmes marketinga planosanu organizacija;

- attistit praktiskas iemanas darbam ar mérkauditorijas, tirgus un poziciongs$anas stratégijam un to
nozimi,

- veidot praktiskas iemanas darbam ar butiskakajiem stratégiska marketinga elementiem, pieejam
un metodém;

- attistit stud€joso izpratni par integrétam marketinga komunikacijas pieejam, digitalo kanalu
izpratni un nozimi;

- veidot prasmi izstradat marketinga stratégijas un marketinga planu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigo darbu studenti izstrada individuali. Studentiem ir jaizvélas konkr&ts produkts vai
pakalpojums (var biit reals vai izdomats) un jaizstrada komunikacijas plans 12 méneSiem.
Janosaka produkta vai pakalpojuma konkurétspgjiga prieksrociba un janosaka zinojuma strategija.
Izstradatie rezultati ir jaapkopo PowerPoint prezentacija un japrezente pargjiem studiju kursa
klausitajiem.
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Nav nepiecie$amas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads marketinga un komunikaciju planoSana. 4 2 2 4
Marketinga vides un uzpémuma analize. 6 6 3 10
Marketinga mérki un mérka grupas. 6 6 2 10
Zinojuma stratégija un konkurétspé&jiga prieksrociba. 4 6 2 10
Integrétas marketinga komunikacijas (IMK). 12 14 6 16
Komunikacijas kanali. 8 6 4 12
Budzets un ta veidoSanas metodes. 4 4 2
Darbs ar agentiiram. Mediju planosana. 4 5 2




Marketinga un ta komunikaciju novértéSana, kontrole un p&tijumi. 4 4 2
Eksamens. 2 0 2 0
Kopa: 54 53 27 80

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Spgj apkopot, analiz€t un novertét nozaru un atsevisku uznémumu (organizaciju, iestazu) darbibu un
attistibas raditajus, izveleties un apkopot statistikas un dazadu citu parskatu datus; analizét un
novértét dazadus uznémumiem svarigus raditajus, veikt tirgus izpéti.

Grupu darbs Nr.1 par nozares un uznp€muma
darbibas analizi un rezultatu prezentacija.
Patstavigais darbs Nr.1 par tirgus izp&ti un
rezultatu prezentacija.

Eksamens - marketinga komunikaciju plans.

Spgj noteikt organizacijas marketinga komunikacijas mérkus un izvéléties piemé&rotakas aktivitates
mérka sasniegS$anai atbilstosi tirgus situacijai, izveletajai merkauditorijai un organizacijas iespgjam.

Grupu darbs Nr.2 situacijas analize par
komunikaciju planoSanu un rezultatu
prezentacija.

Patstavigais darbs Nr.2 par marketinga
komunikacijas mérku un piemé&rotako
aktivitasu izveli un rezultatu prezentacija.
Eksamens - marketinga komunikaciju plans.

Spgj integrét marketinga komunikacijas rikus, marketinga stratégijas istenosanai.

Grupu darbs Nr.3 par integréta marketinga
komunikacijas rikiem un rezultatu
prezentacija.

Eksamens - marketinga komunikaciju plans.

Spé&j novertét marketinga komunikacijas plana efektivitati.

Grupu darbs Nr.4 par komunikacijas plana
efektivitati un rezultatu prezentacija.
Eksamens - marketinga komunikaciju plans.

Studiju rezultatu vérté¥anas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Grupu darbi (4 grupu darbi): 40

Grupu darbs Nr.1 par nozares un uznémuma darbibas analizi un rezultatu prezentacija.

Grupu darbs Nr.2 situacijas analize par komunikaciju planosanu un rezultatu prezentacija.

Grupu darbs Nr.3 par integréta marketinga komunikacijas rikiem un rezultatu prezentacija.

Grupu darbs Nr.4 par komunikacijas plana efektivitati un rezultatu prezentacija.

Patstavigais darbs (2 patstavigie darbi): 40

Patstavigais darbs Nr.1 par tirgus izpéti un rezultatu prezentacija.

Patstavigais darbs Nr.2 par marketinga komunikacijas mérku un piemé&rotako aktivitasu izvéli un rezultatu prezentacija.

Eksamens - marketinga komunikaciju plana publiska aizstavéSana 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 4.0 20.0 34.0 0.0 *




