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Nosaukums Marketinga stratégiska vadiba

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles
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Apjoms dalas un kreditpunktos
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Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kurss aptver batiskakos stratégiska marketinga elementus, tirgus un auditorijas
segmentacijas stratégijas, pieeju konkurences analizei un pozicionéS$anas stratégiju izvélei, ka ari
stratégiska marketinga vadibas pamatprincipu teorétiskos un praktiskos aspektus. Studenti iegiist
zinasanas un izpratni par strat€giskas zimola parvaldibas aspektiem. Studiju kursa laika tiek
attistitas argument€$anas un prezenteéSanas prasmes, prasmes stradat grupas un individuali,
papildinatas profesionalas terminologijas zinasanas, ka arT veicinata analitiskas un kritiskas
domasanas attistiba.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par marketinga strat€gisko vadibu, tirgus un mérkauditorijas
segmenteSanas teorijam un praksi, galvenajam funkcijam un metodém, ka ar jomu aktualitatem,
vienlaikus attistot studenta prasmes stratégiska marketinga vadiba.

Studiju kursa uzdevumi:

- veicinat studenta izpratni un prasmes marketinga stratégiskas vadibas organizacija;

- attistit izpratni par mérkauditorijas, tirgus un poziciong$anas strat€gijam un to nozimi;

- attistit stud&joso izpratni par biitiskakajiem strategiska marketinga elementiem, pieejam un
metodém;

- attistit stud&joso izpratni par marketinga vadibas strategijam;

- attistit studgjoso izpratni un praktiskas iemanas par strategisko zimola parvaldibu, integrétam
marketinga komunikacijas pieejam un digitalajiem kanaliem.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi tiek izstradati 3—4 cilvéku grupa, veicot macibspéka sagatavotas situacijas
analizi, to padzilinati novertgjot, izmantojot dizaina domasanas pieeju, un izstradajot risinajumus
pilnveidei un attistibai. Grupu darbi tiek aizstaveti publiski, piedaloties visiem studentiem. Katra
grupa, pec veiktas analizes un izstradatajam rekomendacijam, iepazistina ar secinajumiem ka art
atbild uz auditorijas jautajumiem. P&c aizstavésanas tiek iesniegts rakstiskais grupas darba projekts
~4-5 Ipp.

Literataira

Obligata/ Obligatory:

1. Kotler, Philip,. Marketing management / Philip Kotler, Kevin Lane Keller, Mairead Brady,
Malcolm Goodman, Torben Hansen., xxxiv, 942 Ipp. :ilustracijas ;29 cm

2. Gilligan, Colin. Strategic marketing planning / Colin Gilligan, Richard M.S. Wilson. Oxford
;Burlington, Ma. :Elsevier/Butterworth-Heinemann,2009., x, 552 lappuses :ilustracijas.

Papildu/Additional:

1. Dibb, Sally,. Marketing : concepts and strategies /Sally Dibb, Lyndon Simkin, William M.
Pride, O.C. Ferrel., xvi, 796 lpp. :ilustracijas, tabulas ;26 cm

2. Chernev, Alexander. Strategic marketing management / Alexander Chernev, Kellogg School of
Management, Northwestern University ; foreword by Philip Kotler., viii, 287 Ipp. :ilustracijas ;24
cm

3. Kotler, Philip,. Marketing 4.0 : moving from traditional to digital /Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya, Iwan Setiawan., xix, 184 Ipp. :ilustracijas, shémas ;24 cm

NepiecieSsamas priek$zinaSanas

Nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Ievads strat€giskaja marketinga. Stratégiska marketinga definicija un darbibas joma. Atskiribas starp 6 4 3 8

stratégisko marketingu un taktisko marketingu.

Stratégiska marketinga process. Stratégiska marketinga vadibas plana izstrades soli. Strategiska 8 10 3 14

marketinga loma organizacija.

Tirgus analize un stratégijas izstrade. Tirgus segmentacija un mérkauditorijas noteik$ana. 10 12 5 14

Kritériji tirgus segmenté$anai. Mérkauditorijas stratégijas. 6 12 3 10

Konkurences analize un poziciongSana. Konkurences analizes riki. 10 12 5 14

PoziciongSanas stratégiju izstrade un Tstenosana. 10 10 5 14

Produktu stratégija. Produktu dzives cikla parvaldiba. Jaunu produktu izstrades un portfela vadibas 10 4 5 14

stratégijas.

IzplatiSanas kanalu parvaldiba. 4 4 2 10




Mazumtirdzniecibas un e-komercijas stratégijas. E-komercijas strat€giska nozime. Omnichannel 6 4 3 10

marketinga stratégijas.

Stratégiska zimola parvaldiba. Zimola kapitala veidoSana. Zimola kapitala veidoSanas un mérisanas 8 8 4 12

koncepcijas un stratégijas.

Eksamens. 2 0 2 0
Kopa: 80 80 40 120

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Parzina butiskakos marketinga stratégiskas vadibas principus, spgj izstradat stratégiska marketinga
planu.

Grupu darbs Nr.1 - situacijas analize par
stratégiska marketinga procesu, rezultatu
prezentacija.

Eksamens.

Spgj apzinat nepiecieSamas tirgus un merkauditorijas segmentacijas metodes.

Individualais darbs Nr.1 - situacijas analize
par tirgus un mérkauditorijas segmentacijas
metodem.
Eksamens.

Izprot integrétas marketinga komunikacijas teorijas un pielietojumu marketinga komunikaciju
vadiba.

Grupu darbs Nr.2 - situacijas analize par
marketinga komunikaciju pielietojumu.
Eksamens.

Izprot produkta poziciong$anas nozimi, izplatiSanas kanalu strategijas. Prot analiz&t to ietekmi uz
rezultatiem un to efektivitati

Individualais darbs Nr. 2 par poziciong$anu.
Eksamens.

Izprot digitalizacijas ietekmi uz marketinga stratégisko vadibu, tas izaicinajumus un iesp&jas

Grupu darbs Nr.3 par omnichannel
stratégijam.
Eksamens.

Izprot un spgj izveléties un pielietot dazadas stratégiskas zimola parvaldibas pieejas.

Grupu darbs Nr.4 par zimola kapitalu.
Praktisks seminars ar diskusiju un uzdevumu
analizi par zZimola parvaldibu.

Eksamens.
Studiju rezultatu vértéSanas kritériji
Kriterijs % no kopgja vertejuma
Grupu darbi (4 grupu darbi): 40
Grupu darbs Nr.1 - situacijas analize par strat€giska marketinga procesu, rezultatu prezentacija.
Grupu darbs Nr.2 — situacijas analize par marketinga komunikaciju pielietojumu.
Grupu darbs Nr.3 par omnichannel stratégijam.
Grupu darbs Nr.4 par zimola kapitalu.
Individualie darbi (2 darbi): 30
Individualais darbs Nr.1 - situacijas analize par tirgus un mérkauditorijas segmentacijas metodém.
Individualais darbs Nr. 2 par poziciongSanu.
Praktisks seminars ar diskusiju un uzdevumu analizi par zimola parvaldibu. 10
Eksamens 20
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 6.0 30.0 50.0 0.0 *




