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Anotacija

Studiju kurss ietver témas par integrétas marketinga komunikacijas (IMK) principiem, stratégijam
un praktisko pielietojumu. Studiju kursa laika iesp&jams apgiit ka izstradat un Tstenot efektivas
marketinga komunikacijas kampanas, kas nodrosina konsekventu un saskanotu zinojumu visos
komunikacijas kanalos. Studiju kursa studenti tiek iepazistinati ar dazadiem komunikacijas
veidiem un rikiem, piemé&ram, reklama, sabiedriskas attiecibas, pardo$anas veicinasana, tiesais
marketings, digitalais marketings un socialie tikli. Studiju kursa laika tiek attistitas argument&Sanas
un prezente$anas prasmes, prasmes stradat individuali un grupas, papildinatas profesionalas
terminologijas zinaSanas, ka ari veicinata analitiskas un kritiskas domasanas attistiba.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veidot studentiem padzilinatu izpratni par marketinga komunikaciju
strategiju un taktiku integréSanu, lai attistitu kompetenci veidot saskanotu zimola komunikaciju ar
mérkauditoriju.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot izpratni par marketinga komunikacijas procesu;

- veidot praktiskas iemanas darbam marketinga komunikacijas elementiem

- attistit praktiskas iemanas integrétu marketinga komunikacijas kampanu planosana, TstenoSana un
vertésana;

- attistit prasmes veidot un istenot integrétas marketinga komunikaciju stratégijas;

- veidot izpratni par dazadu komunikacijas kanalu lomu un sinergiju marketinga kampanas;

- analiz&t un interpretét marketinga komunikaciju kampanu rezultatus, izmantojot dazadus
analitiskos rikus un metodes;

- attistit analitiskas un kritiskas domasanas un argumenté$anas prasmes, ka ar attistit grupu un
individuala darba prasmi, komunikacijas prasmi un profesionalo terminologiju.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Katrs individualais darbs sastav no uzdevuma par teému, kas saistita ar attiecigaja studiju kursa
laika apskatitajiem jautajumiem.

Grupu darbi tiek izstradati 34 cilveku grupa, veicot macibspéka sagatavotas situacijas analizi, to
padzilinati novertgjot un izstradajot komunikacijas risinajumus. Grupu darbi tiek aizstaveti
publiski, piedaloties visiem studentiem. Katra grupa, péc veiktas analizes un izstradatajam
rekomendacijam, iepazistina ar secinajumiem ka ari atbild uz auditorijas jautajumiem.
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

Nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads integrétaja marketinga komunikacija. 4 4 2 10
Marketinga komunikacijas procesa izpratne. 8 8 4 20
Reklamas stratégija un vadiba. 10 10 5 20
Pardo$anas veicinasana. 10 10 5 20
Tiesais marketinga un personiga pardosana. 10 10 5 20




Digitala marketinga komunikacija. 4 10
Sabiedriskas attiecibas (PR). 4 10
IMK plano$ana un koording$ana. 10 10 4 15
IMK kampanu izstrade, istenoSana un efektivitates novertéSana. 40 40 20 43
Globala un starpkultiiru IMK, Etika un sociala atbildiba IMK. 16 18 8 22
Korporativais t€ls un reputacijas veidoSanas principi. 8 7 10
Eksamens. 2 0 2 0
Kopa: 134 133 67 200

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Izprot marketinga komunikacijas procesu. Spgj lietot profesionalo terminologiju, pamatot savu
viedokli, stradat grupa un individuali.

Grupu darbs Nr.1 par marketinga
komunikacijas procesu.

Eseja.

Eksamens.

Spgj noteikt organizacijas marketinga komunikacijas mérkus un izvéleties pieme&rotakas aktivitates
mérka sasniegS$anai atbilstosi tirgus situacijai, izvélétajai meérkauditorijai un organizacijas iespgjam.

Grupu darbs Nr.2 - situacijas analize,
rezultatu prezentacija.

Individualais darbs Nr.1 — komunikacijas
mérku un stratégijas izstrade.

Eksamens.

Spgj izstradat marketinga komunikacijas saturu atbilsto$i mérkauditorijas Tpatnibam.

Grupu darbs Nr.3 - situacijas analize,
rezultatu prezentacija.

Individualais darbs Nr.2 — komunikacijas
satura izstrade.

Eksamens.

Sp&j integrét marketinga komunikacijas rikus, marketinga stratégijas istenoanai.

Grupu darbs Nr.4 par marketinga
komunikacijas rikiem.
Eksamens.

Spé&j novertét marketinga komunikacijas plana efektivitati.

Grupu darbs Nr.5 par komunikaciju
efektivitati.

Individualais darbs Nr.3 — komunikacijas
plana efektivitate.

Eksamens.

Spgj integrét korporativa t€la un reputacijas veidosanas principus organizacijas marketinga
komunikacija.

Praktisks seminars ar diskusiju un uzdevumu
analizi par korporativo t€lu un reputacijas
veidosanu.

Eksamens.
Studiju rezultatu vértéSanas kritériji
Kriterijs % no kopgja vertejuma
Grupu darbi (5 darbi): 40
Grupu darbs Nr.1 par marketinga komunikacijas procesu.
Grupu darbs Nr.2 - situacijas analize, rezultatu prezentacija.
Grupu darbs Nr.3 - situacijas analize, rezultatu prezentacija.
Grupu darbs Nr.4 par marketinga komunikacijas rikiem.
Grupu darbs Nr.5 par komunikaciju efektivitati.
Eseja 10
Individualie darbi (3 darbi): 30
Individualais darbs Nr.1 — komunikacijas mérku un stratégijas izstrade.
Individualais darbs Nr.2 — komunikacijas satura izstrade.
Individualais darbs Nr.3 — komunikacijas plana efektivitate.
Praktisks seminars ar diskusiju un uzdevumu analizi par korporativo t€lu un reputacijas veidosanu 10
Eksamens 10
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 10.0 38.0 96.0 0.0 *




