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Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Inese Eglite - Docents (praktiskais)

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 4.0 kreditpunkti, 6.0 EKPS kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas LV, EN

Anotacija

Ievads lémumos tirgzinibas joma un pieejas So lémumu piepemsana. Apskatitas
témas:mazumtirdzniecibas un vairumtirdzniecibas struktiiras; pirc€ju uzvediba un asortiments;
tirdzniecibas veicinasana; cenu noteikSana; piegades lemumi un stratégijas.

Meérkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un  |Mérkis ir iepazistinat studentus ar marketinga stratégiju ievieSanu dazadas vidés. Tiks apskatitas
prasmes labakas prakses Eiropa un Ziemelamerika ar mérki pielagot tas Latvijas biznesa vide.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi |Lekciju apmekl&jums, literatiras parskati, parbaudes darbi, majas darbi, prezentacijas,

starpsemestra eksamens, gala eksamens.

Literataira

Kotler, Philip, Keller Kelvin, Mairead Brady, Malcolm Goodman. (2019). Marketing
Management. 4th edition, ISBN 9781292248448

NepiecieSamas priekSzinasanas

Pamatzinasanas marketinga bakalaura izglitibas ltment

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads. Marketinga vadibas izprasana 4 10 0 0
Tirgus informacija, tirgus izp&tes metodes 4 9 0 0
Tirgus izp&tes metodes 4 9 0 0
Konkurence. Produkta dzives cikla stratégijas 4 9 0 0
Marketinga un klienta vértiba. Klienta un tirgus analize. Uzvedibas pirk$ana 4 9 0 0
Tirgus segmentacija, mérké$ana un pozicioné$ana. Zimols 4 9 0 0
Marketinga mix: cena un vertiba 4 9 0 0
Produkta pieejamiba 4 10 0 0
Marketinga komunikacijas efektivitates attistiba. Mediju plans un budzeté$ana 4 10 0 0
Publicitate un SA stratégijas 4 9 0 0
Efektiva marketinga komunikacija. Netradicionalas marketinga metodes 4 10 0 0
Marketinga efektivitates novertéSana 4 9 0 0
Kopa: 48 112 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéfana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Spgj uzskaitit jédzienu, teoriju, faktu, analitisko procediiru, panémienu un modelu daudzveidibu un

to pielietojumu biznesa organizacijas ar skatu uz Latvijas uznéméejdarbibas vidi

Parbaudes darbi, majas darbi, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens.

Spgj analitiski domat un analiz&t marketinga biznesa vidi Latvija

Parbaudes darbi, majas darbi, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens.

Spgj izskaidrot marketinga segmentacijas, mérkauditorijas atlases, pozicion&Sanas un zimolu

veido§anas principus

Parbaudes darbi, majas darbi, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens.

Spgj izveidot integrétas marketinga komunikacijas programmas, kuras integréti galvenie marketinga

stratégijas elementi ilgtermina konkurences priek$rocibu nodroSinaSanai

Parbaudes darbi, majas darbi, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens.

Spgj novertet un kontrolét marketinga programmas

Parbaudes darbi, majas darbi, prezentacijas,
starpsemestra eksamens, gala eksamens.

Studiju rezultatu vértéSanas kriteriji

Kriterijs % no kopgja vertéjuma
Grupu projekts 30
Gadijumu analizes 24
Grupu prezentacija 6
Starpeksamens 30
Daliba lekcijas 10




| Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 4.0 64.0 0.0 0.0 *




