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Anotacija

Tirgus elementu un procesu organizé$ana un vadisana. Uzne€muma produkcijas realizacijas
programmas noteikSana. Produkcijas tirgus niSas atraSana un definéSana: cena, kvalitate, servisa
Iimenis, noieta tirgus sadales kanali, komunikacija tirgii. Precu virzisana. Uznémuma dzives cikls
un ta loma tirgg.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Iegiit zinasanas un veidot izpratni par tirgus pamatjédzieniem un procesiem tirgii. Veidot
prieksstatu par tirgzinibas nozimi uznémeéjdarbiba. Sniegt zinasanas tirgus elementu un procesu
organiz&$ana un vadisana,ka ari to pielietojumu praktiska situaciju analizg, kas versta uz patérétaju
vajadzibu apmierinasanu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualus un grupu darbus (grupas lielums 3-5 cilveki), pétijumu un
situacijas uzdevumu risinasanu nodarbibas atbilstosi nodarbibu tematikai. Patstavigie darbi tiek
balstiti uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teorctiska materiala aprobaciju.
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

nozaru ekonomika

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Tirgus jédziens. Tirgus pamatelementi, to raksturojums 2 2 1 5
Tirgus vides ietekméjosie faktori 4 4 1 5
Tirgus pasakuma komplekss (mix ) organizé$ana un vadiSana uznémuma 10 10 6 10
Tirgus pétijumu procesa organizéSana. Informacijas vakSana 4 4 2 6
Pircgju ricibas modelis patérina tirgi. 4 4 2 6
Pircgju ricibas psihologija 2 2 1 4
Pirc€ju lémumu pienems$anas posmi, to raksturojums. 2 2 1 4
Tirgus segmenté$anas biitiba un mérki. 4 4 2 4
Preces dzives cikla koncepcija. 2 2 1 6
Produkta poziciju nostiprinasana tirgi. 6 6 3 10
Kopa: 40 40 20 60

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Parzinas tirgus veidus, to pamatelementu organiz€Sanu un mérkus.
Spés analizet tirgu ietekm&josos ieksgjos un argjos faktorus.

Parzinas tirgus vadiSanas pamatprincipus.

Patstavigais darbs - vides faktoru analize
konkréta uznémuma. Grupas darbs. Darbs
auditorija

Parzinas tirgus pasakuma kompleksa elementu orgazing€$anu - produktu, ta jeédzienu, klasifikaciju,

raksturlielumus un sortimentu.

Parzinas cenu veidosanas metodes un galvenos ietekmé&josos faktorus.

Patstavigais darbs - sortimenta un cenu
veidosana.




Parzinas sadales kanalu sastavdalas un sadales kanalu funkcijas.
Izpratis komunikaciju sistému tirgi.

Kontroldarbs par produkta, cenas, sadales
kanalu un komunikacijas izpratni un
pielietojumu konkréta uznémuma

Spés vadit tirgus p&tjjumu procesu.
Spés veikt informacijas vaks§anu tirgii un doto rezultatu analizi

Patstavigais darbs - informacijas vaksana, to
apstrade un analize, situacijas analize.

Parzinas pirc€ju ricibas modeli patérina tirghi un pircgju ricibas psihologiju.

Parzinas pircéju lémumu pienems$anas posmus un varét tos analizget.

Kontroldarbs par pircg&ju ricibu tirgdi un to
ietekm&joso faktoru analize

Parzinas tirgus segment&sanas biitibu un to mérkus.
Spés noteikt preces dzives ciklu un raksturot preces dzives stadijas .

Patstavigais darbs - noteikt konkr&ta
uznémuma segmentu un ta raksturojumu.
Grupas darbs. Darbs auditorija.

Spés teoriju saistit ar praktisko darbibu. Ieskaite

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Patstavigie darbi 20

Grupu darbi 20

Kontroldarbi 30

Ieskaite 30
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 16.0 0.0 16.0 *




