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Studiju kursa istenoSanas valodas
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Anotacija

Studiju kurss sniedz zinasanas par piedavajumu un pieprasijumu nekustama ipasuma tirg, tirgus
lidzsvaru. Studenti nostiprina zina$anas par nekustama tpasuma tirgus modeliem. Studiju kursa
ietvaros tiek izvertéta valsts ekonomiskas politikas ietekme uz nekustama ipaSuma tirgu. Studenti
iepazist reklamas veidus, to pielietosanas Ipatnibas nekustama Ipasuma tirgt, reklamas strat€gijas
izstradi un reklamas lidzeklu izvéli, analizé jaunakas tehnologijas reklamas izstradé un to
pielieto$ana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Sistematizet un padzilinat ieprieks iegilitas zinaSanas nekustamo Tpasumu tirgvediba. Péc macibu
prickSmeta apgiisanas studentam ir japrot patstavigi veidot nekustamo paSumu reklamas, planot
komunikaciju kandlu izmantoSanu, organiz&t un vadit reklamas kampanas, kontrol&t planu izpildi.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studenti patstavigi apgiist teorétisko materialu: macibu materialu un specialo literatiiru. Studenti
piedalas diskusijas, patstavigi analiz€ un noverte situacijas, pienem un pamato lémumus.
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Nepiecie$samas priek$zinaSanas

PriekSmets balstas uz zinaSanam, kas apgiitas iepriek$§€ja macibu perioda

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Priek§meta uzdevumi un mérki. Pamatjédzieni. 2 0 2 0
Nekustama TpaSuma tirgus, ta ipatnibas 4 4 2 6
Reklama ka komunikacijas process 6 6 3 9
Reklamas mérki, funkcijas, objekti 6 6 3 9
Reklamas veidi un to izmanto$ana uznémuma 8 6 4 10
Reklamas kampanas plano$ana 6 16 3 19
Zinas stratégija un taktika 6 9 3 12
Mediju izvéle, stratégija un taktika. Auditorija, radoSie nosacijumi, priekSrocibas un trikumi 6 9 3 12
Reklamas efektivitates meérijumi. Reklamas kontroles veidi 6 10 3 13
Reklamas, médiju u.c. agenturas. To funkcijas. Agentiiru nozime reklamas planosana, organizésana, 6 6 3 9
vadiSana un kontrolé
Meédiju plana sastadiSana 8 24 4 28
Kopa: 64 96 33 127




Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati Rezultatu vertéSanas metodes
Izprast nekustama IpaSuma tirgus uzbiivi, darbibu, Tpatnibas. situaciju analize, diskusija, eksamens
Izprast reklamas pieaugo$o nozimi tirgvedibas kompleksa. situaciju analize, diskusija, eksamens

Prast izmantot reklamas teorétisko mode]u, metozu un sistemu kopumu nekustamo Tpasumu nozares |praktiski uzdevumi, eksamens
praktiskaja darbiba.

Parzinat reklamas sociali tiesiskos aspektus. situaciju analize, diskusija, eksamens
Noteikt reklamas mérkus, funkcijas, objektus un veidus katram konkrétam produktam, atbilstosi praktiski uzdevumi, eksamens
marketinga mérkiem un stratégijai

Planot reklamas kampanu maziem un vidgjiem nekustamo TpaSumu projektiem. praktiski uzdevumi.

Izstradat mediju planu. Izstradats médiju plans, prezentacija.

Studiju rezultatu vérteSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertéjuma

Situaciju analize 10

Diskusija 10

Praktiskie uzdevumi 10

Meédiju plans 30

Prezentacija 10

Eksamens 30
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 6.0 40.0 40.0 0.0 *




