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Anotacija

Studiju kurss sastav no divam dalam, kas studentiem sniedz zinaSanas p&tijumu planoSana un
isteno$ana rado$ajas industrijas.

Studiju kursa pirma dala veidota ka atbalsts studiju ietvaros veicamo petniecisko darbu (kursa
darba un bakalaura darba) izstradei, taja tick pamatotas zinatniskas darbibas normativas prasibas
un akad@misku p&tijumu novertéSanas kriteriji. Tapat, tiek attistitas zinaSanas, prasmes un
iemanas, kas lautu veikt pétnieciskas aktivitates profesionalaja vidé. Koncentréta veida tieck
izklastiti akadémiska pétijuma temata izvéles, petijuma logiskas struktiiras, ta satura izstrades
pamatprincipi. Uzmaniba tiek pievérsta teoriju atlases, pétijuma dizaina, metodologiju, metozu
izvelei un praktiskai piemé&rosanai p&tijuma, ka ar1 teoretiskas un empiriskas dalas saiknes
nodrosinasanas prasibam. Studiju kursa tiek sniegta arT informacija par bibliografisko norazu un
atsaucu veidoSanas pamatprincipiem.

Studiju kursa pirmas dalas nosléguma studgjosie izstrada kursa darba pseido-ievadu, ka arT veido
iestradi sava kursa darba atsauCu un izmantoto avotu un literatiiras saraksta noform&umam
atbilstosi akadémiskas rakstiSanas prasibam. Studiju kursa apguves gaita tiek veidota izpratne par
akademiska godiguma nozimi zinatniskaja darba, pilnveidotas stud&joso prasmes akadeémiskaja
rakstiSana.

Studiju kursa otras dalas ietvaros tiek raksturota kultiiras patérina paradumu veidoSanas un
priek$nosacijumi dazadas sabiedribas, teritorialas kopienas un sociali-demografiskas grupas, ka ari
citos kultiiras auditorijas segmentos. Kultiiras patérina tendences tiek analizétas sinergija ar
auditorijas izpétes pieeju, metodologijas un metozu apguvi.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir attistit zinaSanas par normativajam prasibam zinatn€ un pé&tnieciba,
nostiprinat petijuma planosanas prasmes. Studiju kursa gaita students giist izpratni par petijuma
logisko strukttiru, pétijuma dizaina at$kiribam socialajas un humanitarajas zinatnés. Students gust
padzilinatas zinaSanas par pétijuma metodologijam, datu ieguves un analizes metoZu
daudzveidibu, to praktisko lietojumu. Apgiita prasme veidot akadémisku tekstu, noformatet
bibliografiskas norades un atsauces un gilitas iemanas petnieciska darba izstradei. Studiju kursa
laika ir arT radits prieks$stats par kultliras patérina koncepta teorétisko pamatojumu un attistitas
zinasanas par kulttiras patérina paradumu veidoSanos dazados auditorijas un klientu segmentos, ka
ari attistitas auditorijas izp&tes prasmes un kompetences adaptét kultiiras un makslas produktu
piedavajumu atbilsto$i konkr&ta auditorijas segmenta kultiiras vajadzibam.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa pirmaja dala:

1) stud&josie patstavigi kritiski analiz€ un izverté jau izstradatus un aizstavétus kursa un bakalaura
darbus;

2) individuali un grupa sagatavo pétijuma ieceres prezentaciju, pamatojot ta temata formul&jumu,
defingjot problému, jautajumu/-us, mérki un uzdevumus;

3) sagatavo teorétisko avotu apskatu ar izveél€to tematu saistitam teorijam;

4) grupa formulg anketas jautajumus un izstrada anketas projektu;

5) izstrada sava planota kursa darba ievada projektu (Pseido-ievadu);

6) patstavigi sagatavo un atbilstosi Studiju un nosléguma darbu noformésanas metodiskajiem
noradijumiem RTU noformé ieceréta kursa darba avotu un literattiras sarakstu.
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NepiecieSamas priekSzinasanas —

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Zinatniskas darbibas iezimes socialajas un humanitarajas zinatnes. Petijuma definicija, iezZimes un 2 3 0 0
klasifikacija.
Akadémiska pétfjuma izstrades normativas prasibas un vértéSanas kritériji. 2 3 0 0
Studiju darbu noveérté$ana, temata un pétijuma plana savstarpgjas atbilstibas diagnosticé$ana. 2 3 0 0
P&tijuma plano$anas gaita no pétijuma idejas lidz secinajumiem. 4 6 0 0
P&tfjuma ieceres pieteikuma izstrade un prezentacija. 2 3 0 0
P&tfjuma plana atspogulojums ievada. Atslégas vardu identificéSana ka teorgtiska pamatojuma 2 3 0 0
izvéles kritérijs.
Teorétisko avotu identific€Sana, literatiiras apskata un kopsavilkumu veidoSana, to kritiska analize 2 3 0 0
pétijuma teorétiskaja dala.
Pé&tijuma dizaina, metodologijas, datu ieguves un analizes metozu izvéle un atspogulojums ievada 2 3 0 0
un pétijuma teksta.
Kvantitativas datu ieguves metodes: aptauja, satura analize, novérojums un eksperiments. 2 0 0
Aptaujas datu ieguves tehnikas: anket€Sana, elektroniska un interneta aptauja, telefonintervija, tiesa 2 0 0
personiska intervija.
Aptaujas anketas jautagjumu un anketas kop€ja dizaina izstrade. 2 0 0
Kvalitativas datu ieguves metodes: padzilinata intervija, fokusgrupu diskusija, noverojums, satura 2 0 0
analize.
Kvantitativo un kvalitativo datu analizes un to atspoguloSanas specifika p&tijuma. 1 1 0 0
Jaunu zinaSanu identificé$ana, secinajumu formul&Sana, to saikne ar teorctisko un empirisko dalu. 1 2 0 0
Akad@miskais godigums studiju procesa. Bibliografisko norazu un atsaucu veidosanas 2 3 0 0
pamatprincipi. Kursa darba noform&jums.
CitéSana un atsaucu noformesana. Avotu un literatiiras saraksts. Citvalodu TpaSvardu pareizrakstiba. 2 3 0 0
Patérnieciba miisdienu sabiedriba. 2 3 0 0
Kultara un patérins. Kultiras patérina teorétiska un metodologiska izpratne. 2 3 0 0
Kultiiras notikumi un makslinieciskas jaunrades darbi ka produkti. 2 3 0 0
Kultiiras lidzdalibas saikne ar kultiiras patérinu. 2 3 0 0
Kultiiras patérina pétijumi Latvija. 4 6 0 0
Kultiras auditorijas attistibas tendences globali un lokali. Kultiiras pat€rin$ un socialais statuss. 4 6 0 0
Kulttiras un makslas organizaciju auditorijas piesaistes instrumenti. 4 6 0 0
Dazadu makslas sektoru auditorijas specifika. 4 6 0 0
Merkauditorijas definéSanas teorija un prakse. 2 3 0 0
Auditorijas izp&tes metodes. 4 6 0 0
Auditorijas izpé&tes rezultatu izmanto$ana kultiiras piedavajuma veido$ana. 2 3 0 0
Kopa: 64 96 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes

Apzinas normativas, metodologiskas un &tiskas prasibas zinatné un p&tnieciba, kas garanté studijam
atbilstoSu strukturalu, teorétisku un metodologisku korektumu.

Praktiskie darbi nodarbibas.




Izprot akadémiska pétnieciska darba izstrades logiku, pamatprincipus, pétjjuma strukttiru, dizainu,
metodologijas, metozu daudzveidibu un zinatnu disciplinu daudzveidibu un atSkiribas.

Individualie vai grupu darbi. legiito rezultatu
prezentéSana.

Spgj identificet petnieciskos avotus, veidot bibliografiskas norades, noforméet atsauces.

Individualie vai grupu darbi. legiito rezultatu
prezentgSana.

Prot atlasit problémai, p&tijuma mérkim un uzdevumiem piemérotus teorétiskos avotus un empiriska
pétijuma dizainu, metodologiju, metodes, ka ari izdarTt atbilstoSus secindjumus.

Individualie vai grupu darbi. legiito rezultatu
prezentéSana.

Spgj planot konkrétas kultiiras/makslas organizacijas mérkauditorijas izpéti un izstradat jaunus
auditorijas piesaistes instrumentus, integréjot un kombingjot teorétiskas un praktiskas zinasanas.

Grupas projekts. legiito rezultatu
prezentéSana.

Prot atrast nepiecieSamo informaciju par kultliras paterina tendencém konkr&tos auditorijas
segmentos un to izvertet. Sp¢j izskaidrot $o informaciju un pasniegt to citiem.

Individualie vai grupu darbi. legiito rezultatu
prezentgSana.

Spgj noteikt konkrétam auditorijas segmentam piemérotakas metodes. Prot analizét, diskutét par
dazadam inovativu metoZzu attistiSanas problémsituacijam. Prot identificet piemérotakas metodes,
pielietot prakse.

Individualie vai grupu darbi. legiito rezultatu
prezent€Sana nodarbiba.

Parzina kultiras paterina specifiku un iedzivotaju kultiiras vajadzibu veidosanas galvenos
priek§nosacijumus.

Individualie vai grupu darbi. legtito rezultatu
prezentgSana.

Prot izstradat produktu prototipus, veikt produktu ekonomisko izveértésanu, planot marketinga
aktivitates un pardosanas apjomus. Prot izstradat piedavajumus potencialajiem investoriem.

Individualie vai grupu darbi. Iegiito rezultatu
prezenté$ana.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Eksamens 40
ApmeklI&jums 10
Individualie un grupu darbi 50
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 30.0 10.0 0.0 *
2. 3.0 20.0 20.0 0.0 *




