Rigas Tehniska universitate

1862
!

™

NS

RIGAS TEHNISKA
UNIVERSITATE

22.11.2024 10:13

RTU studiju kurss "Kultiras marketings un finanSu piesaiste"

22000 Inzenierekonomikas un vadibas fakultate

Visparéja informacija
Kods PAO117
Nosaukums Kultiiras marketings un finan$u piesaiste

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Deniss S¢eulovs - Doktors, Profesors

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija
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Kursa ietvaros tiek analizets marketings, Tpasi kultiiras marketinga sféra. Studenti iepazistas ar
privata finans&juma piesaistes teoretiskajiem pamatiem un praktisko pielietojumu, ta attistibas
vesturi, it Ipasi miisdienu sabiedribas attistibas konteksta. [zprot un apgiist jauno médiju (socialo
tiklu) izmantoSanas iesp&jas. Kursa laika studentiem jaizstrada un japrezente reals piedavajums
finans€juma piesaistei.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Veidot studentos izpratni un kompetenci par privato finansu lidzeklu piesaisti un komunikacijas
savstarpgjo mijiedarbibu miisdienas, dazadam teorijam, tas ciesi saistot ar praktisko pielietojumu.
legiit teorétiskas zinasanas un praktiskas prasmes

lidzeklu piesaistiSanas (fundraising) nozarg. lepazities ar

jautajumiem par finan$u menedzmentu nepietickamu resursu

apstaklos, [idzeklu piesaisti ka uzne@muma pastavésanas iesp&jamibu. Apgit prasmes dazadu
tehniku pielietojumu projektu sféra, it ipasi miisdienu digitalaja vide.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Priek§meta realizacija ir balstita uz teorétisko zinasanu apgiiSanu un projektu grupu izveidi (lidz 4
projekta grupas dalibnieki), kuri visa kursa laika strada pie praktiska projekta, gan nodarbibas, gan
arpus tam. Projektu veido 2 uzdevumi: ziedojumu un

sponsorésana s piedavajumu izstrade un to prezentacija. Katrs uzdevums tiek vertéts ar atzimi 10
ballu sistéma. Gala vért&jums kursa tiek noteikts $adi:

40% veido rakstiska testa rezultati;

60% projektu izstrade un nosléguma prezentacija.
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NepiecieSamas priekszinasanas

Macibu priekSmetam ir integréjosa loma, kura apvienojas ieprieksgjas kultiiras, marketinga un

ekonomikas zinasanas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Marketinga evoliicija un moderna marketinga attistiba. Socialais marketings, pakalpojumu 4 6 2 8
marketings — Philipp Kotler). Kulttiras marketinga pamati. (Fr.Coelberg).Kulttras produkta
Ipatnibas.
Virusa, parazitu, partizanu marketings. Merchandising. Kulttiras marketinga pielietojums 4 6 2 8
komercialaja un valsts/non-profit sektora.
Mecenatisms. Gaius Maecenas. Vésturiska attistiba. Altruisms. Filantropija. Miisdienu tendences. 2 4
Fondu attistibas vésturiskais un sociali ekonomiskais apraksts. Fondu tipologija. Fondu loma un 4 6 2 8
funkcijas misdienu modernaja demokratiskaja sabiedriba.
Ziedojumi. Definicijas, attistibas vésture. Personiga motivacija. Ziedojumu marketings — metodes, 2 4 2 4
panakumu faktori. Fundraising events
Sponsorgsanas jedziens. Sponsoré$anas pazimes un tipologija. Sponsor&sanas attistibas fazes. 6 8 4 10
SponsoréSanas noveértéjums no marketinga viedokla.
Finans€juma piesaiste digitalaja vidé. Crowdsourcing, Crowdfunding, Fremium modeli. 4 6 2 8
Fundraising Management — organizacijas kulttra. Stratégija un taktika: stratégijas piramida. 2 4
Fundraising. Metodes: personiga saruna, ziedojuma v&stule, telefonsaruna, benefic-pasakumi, 4 4 2 6
testamentarie ziedojumi un mantojumu marketings, biedru piesaisti$ana, sadarbiba ar fondiem.

Kopa: 32 48 18 62




Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Studenti parzina un sp&j orientéties privata finans€juma piesaistes
teor€tiskajos pamatos, to attistibas vesturg, it pasi misdienu
sabiedribas konteksta.

Diskusijas, teorétiska testa rezultati, projekta
prezentacijas prasmes.

Spgj atrast nepiecieSamo informaciju par konkrétu jautajumu, to izvertét. Spgj izskaidrot $o
informaciju un pasniegt to citiem.

Individualie vai grupas projekti. Iegiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Praktiski apgiist dazado tehniku pielietojumu lidzeklu piesaistiSsana

Rakstiskais tests, projektu prezentacija

Studenti izprot jauno mediju attistibas tendences, sp&j izmantot socialos tiklus finans¢juma
piesaistes procesa.

Grupas izstradatais projekts un ta
prezentacija.

Identificét un argumentgti skaidrot miisdienu kultiiras atbalsta

Diskusijas, rakstiskais tests, projektu

problematiku un iesp&jamos attistibas scenarijus, prognozgt attistibas prezentacija.
tendences.
Studiju rezultatu vértésanas kritériji
Kritérijs % no kopgja vertejuma
Projekta izstrade un prezentéSana 60
Testa rezultati 40
Kopa: 100
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