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Anotacija

Kurss sniedz visaptveroS$o ieskatu marketinga sakot ar marketinga procesa skaidrojumiem un
beidzot ar elektronisko marketingu. Kursa tiek apliikoti ar marketingu saistiti jedzieni un skaidrota
to biitiba. Detalizeti aplikota marketinga vide, tas analizes metodes, marketinga process, iesaistitas
puses, ietekm&josie faktori un to savstarp&ja mijiedarbiba. Patérétaju riciba un to analize patérina
un biznesa tirgii, patérétaju vieta un vertiba marketinga sistéma.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir attistit studentiem zinasanas par miisdienu marketingu un ta pielietoSanu
uznémejdarbiba.

Studiju kursa uzdevumi:

- Attistit studentu prasmi problémsituaciju izvértésana un izvéleties atbilstoSo marketinga metodi
situacijas veiksmigai atrisina$anai;

- Attistit studentu prasmi generé&t, grupét, atlasit, izvertét un izmantot dazadas idejas marketinga
joma;

- Sniegt prieksstatu tirgzinibu pétniecibas, planosanas, vadisanas un kontroles metodém un to
izmantoSanas iespgjam,;

- Attistit teorétisko zinasanu marketinga joma un to praktiskas pielieto§anas iemanas;

- Veicinat vispargjo prasmju attistibu, prasmi prezentet un argumentgt individuali un grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu p&tljumu un situacijas uzdevumu risinasanu praktiskajas
nodarbibas.

Patstavigais petijums ir jabalsta uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un pielietoSanu
izstradajot konkréto projektu. Rezultats — studiju darbs un pétijuma rezultatu prezentésana
auditorija. Vert&jums 10 ballu sistema. Patstaviga pétijuma vertgjums veido 30% no studiju kursa
gala vertejuma.

Papildu studiju darba izpildei zinasanas tiek nostiprinatas patstavigo darbu ietvaros par studiju
programma ieklautajam t€mam.
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NepiecieSamas priekszinasanas

Studiju kursam ir integréjoSa loma, jo tas apvieno zinasanas, kas iegiitas ekonomika,
uznéméejdarbiba u.c. VElamas priekszinasanas ekonomika.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Marketings un marketinga process 4 6 2 8

Klienta veértiba un iesaistiSana 4 8 2 12

Organizacija un marketinga stratégija: partneriba klientu iesaistiSanas, vértibas un attiecibu 4 8 2 12

veido$ana

Marketinga vides analize 4 2 12

Marketinga informacijas parvaldisana 6 3 12




Patérétaja un biznesa pircéja ricibas izpratne 4 8 2 12
Uz klienta orientéta marketinga stratégija 6 8 3 10
Preces, pakalpojumi un zimoli: klienta vértibas veido$ana 4 8 2 10
Cenu veidoSana: klientu vertibas noteikSana un izpratne 6 8 3 10
Marketinga kanali: vertibas piegade klientiem 6 8 3 10
Paterétaju iesaistiSana un klientu vertibas komunicésana 6 8 3 10
Elektroniskais marketings: tie$saistes, mobilais, socialie médiji 10 10 5 10

Kopa: 64 96 32 128

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spgj noteikt un analiz&t dazadus marketinga probleémsituacijas.

Uzdevumi ar teorétiskajiem un praktiskajiem
jautadjumiem un situacijam.

Sp&j analizgt organizacijas marketinga stratégiju, procesu, to elementus un izdarit patstavigus
secindajumus par organizacijas marketinga procesu kopuma.

Praktiskie darbi nodarbibas

Spgj noteikt un aprékinat marketinga efektivitates raditajus. Sp&j analizét iegiitos rezultatus un veikt
secinajumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Uzdevums ar
teorétiskajiem un praktiskajiem jautajumiem
un situacijam.

Spgj patstavigi atrast nepieciesamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizét So informaciju
un pasniegt to citiem.

Prezentacijas sagatavosana. Patstaviga darba
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Spgj risinat izvirzito problému organizacijas marketinga joma un sniegt priekslikumus problémas
atrisinaSanai.

Individualie vai grupas uzdevumi. legiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma

Pastavigie darbi 20

Praktiskie individualie un grupu uzdevumi nodarbibas 20

Seminari un diskusijas nodarbibas 20

Studiju projekts 30

Nosléguma tests 10
Kopa: 100

Studiju kursa planojums
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