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Visparéja informacija
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Nosaukums Tirgzinibas

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Ieva Andersone - Doktors, Docents

Macibspéks

Rita Greitane - Doktors, Docents

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 6.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV, EN

Anotacija

Tiek aplikotas tirgzinibu definicijas, to biitiba. Detalizeti aplikota tirgzinibu vide, tirgzinibu
kompleksa elementi, to savstarp&ja mijiedarbiba. Paterétaju riciba patérina un biznesa tirgi,
patéretaju vieta tirgzinibu sisteéma. Ipasa uzmaniba tiek veltita segmentgsanai, produkta un cenu
politikai, tirgzinibu organizgSanai un kontrolei, marketinga informacijas sist€émas veidosanai,
konkurencei, preces dzives ciklam, precu sadalei, virzisanai tirgi u.tml.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetence€s un
prasmes

PriekSmeta mérkis ir attistit studentiem zinasanas par tirgzinibu metodém un to praktisku
izmantoSanu uznéméjdarbiba.

PriekSmeta uzdevumi:

Attistit studentu prasmi izvertet situaciju un izveléties atbilstoSo tirgzinibu metodi situacijas
veiksmigai atrisinaSanai;

Atfistit studentu prasmi generét, grupét, atlasit, izvertét un izmantot dazadas idejas marketinga
joma;

Sniegt prieksstatu tirgzinibu planosanas, vadiSanas un kontroles metodém un to izmanto$anas
iespgjam;

Attistit teorétisko zinasanu tirgzinibu joma izmanto$anas un praktiskas pielietosanas iemanas;
Veicinat vispargjo prasmju attistibu un prasmi prezentét individualas idejas grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu p&tijumu un situacijas uzdevumu risinasanu praktiskajas
nodarbibas.

Patstavigais petfjums ir jabalsta uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teorétiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga pétijuma tematika ir
aprakstita metodiskajos noradijumos. Rezultats — studiju darbs un p&tijuma rezultatu prezentéSana
auditorija. Vert&jums 10 ballu sistema. Patstaviga pétijuma vertgjums veido 30% no priekSmeta
gala vertgjuma

Papildus studiju darba izpildei zinaSanas tiek nostiprinatas patstavigo darbu ietvaros par studiju
programma icklautajam t€mam.
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NepiecieSamas priek§zinasanas

un vadibzinatné

Macibu priek§metam ir integréjosa loma, jo tas apvieno zinasanas, kas iegiitas ekonomika,
uzneméjdarbibas vadisana uznémgjdarbibas planosana, u.c. VElamas priek$zinasanas ekonomika

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievadlekcija. Definicijas, jédzieni, marketinga funkcijas, tirgus, tirgus vide, SWOT, PEST analize 8 10 4 12
Stratégiskas biznesa vienibas un to analizes metodes (Bostonas konsultantu grupas matrica, General 8 12 4 14
Electric Modelis)
Segmenté$ana, mérktirgus noteik$ana, poziciong$ana. 6 10 3 14
Konkurenti un konkurence, Konkurences analizes metodes, portera 5 spéku modelis 8 12 14
Marketinga informacijas sist€éma, pieprasijuma un tirgus ietilpibas noveértésana 10 12 5 14
Marketinga komplekss un ta elementi. Prece, precu klasifikacija, preces dzives cikls utt. Cena, cenu 20 30 10 40
veido$anas metodes,
Marketinga plano$ana 4 10 2 20
Kopa: 64 96 32 128

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spgj noteikt un analiz&t dazadus marketinga probleémsituacijas.

Testi ar teorétiskajiem un praktiskajiem
uzdevumiem. Lai veiksmigi nokartotu testu, ir
jaatbild pareizi uz vismaz 70% jautajumu

Spgj analizet konkrétas situaciju un izdarit patstavigus secinajumus par marketinga kompleksa
izmanto$anu organizacijas marketinga procesa.

Praktiskie darbi nodarbibas

Spgj noteikt raditajus marketinga efektivitates, vai tirgus raditajus, aprékinat uznémuma darbibu
raksturojosos raditajus. Sp&j analiz&t iegiitos rezultatus un veikt secindgjumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Tests ar
teorétiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem.
Lai veiksmigi nokartotu testu, ir jaatbild
pareizi uz vismaz 70% jautajumu.

Spgj patstavigi atrast nepieciesamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizét o informaciju
un pasniegt to citiem.

Prezentacijas sagatavosana PowerPoint
programma. Patstaviga darba rezultatu
prezentéSana nodarbiba.




Spgj risinat izvirzito problému un sniegt priekslikumus problémas atrisinasanai. Individualie vai grupas uzdevumi. legiito

rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
Praktiskie darbi, patstavigie darbi 30
Studiju darbs 20
Parbaudes darbs (9.nedéla) 10
Parbaudes darbi (lekcijas) 10
Eksamens 30
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 6.0 40.0 40.0 0.0 *




