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Studiju kursa statuss programma
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Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV, EN

Anotacija

Vizuala komunikacija ir primarais veids, ka uzrunat misdienu auditoriju. Studiju kurss sniedz
izpratni par vizualas komunikacijas - efektiva marketinga instrumenta - pagp€mieniem, iesp&jam un
tendencém. Studiju kurss ietver diskusijas par komunikacijas, uztveres un izzinas pamatteorijam.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir attistit studentu zinasanas un kompetences vizualas komunikacijas joma,
veicinat iegiito zinasanu un kompetencu pielietojumu marketinga kampanu veidosana.
Uzdevumi:

1. Pilnveidot studentu izpratni par vizualas komunikacijas elementiem.

2. Attistit studentu spgjas analiz&ét vizualas komunikacijas iespgjas, izvEleties piemerotas vizualas
komunikacijas metodes un novertét to efektivitati.

3. Pilnveidot studentu kompetenci vizualiz&t un prezentét datu un teksta informaciju.

4. Pilnveidot studentu izpratni par korporativa t€la un reputacijas principiem un spgjas veidot
korporativo télu caur vizualas komunikacijas kanaliem.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais darbs ietver vizualas komunikacijas stratégijas plana izstradi un situacijas uzdevumu
risinaSanu.
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

E-komercija un marketings.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads, jédzieni. Industrija 4.0.: Biznesa digitala transformacija. 2 2 1 6
Lietotaju pieredze (UX), izzinas teorija, uztveres teorija. 6 5 2 8
Vizuala retorika un semiotika. 4 4 1 4
Vizuala komunikacija, naratologija, vizualas &tikas teorija, vizualas kompetences, vizuala 6 8 3 6
inteligence.
Virtualo mediju tehnologijas, att€lu un video krajumi, autortiesibas. 4 4 2 8
Radosa vizualizacija, skatienu izsekoSanas metodika. Vizuala izzina. 6 4 2 8
Vizuals stastijums marketinga. 6 6 2 10
Vizualas komunikacijas efektivitates novertejums. 4 2 2 8
AB informacijas vizualizacija un prezentacija. 2 5 1 6
Kopa: 40 40 16 64

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Spgj noteikt datu vizualizacijas iespgjas, izveleties atbilstosu informacijas prezentacijas stilu.

Praktiskas darbnicas, situacijas uzdevumu
risinasana.

Spgj pareizi izmantot vizualas komunikacijas rikus.

Praktiskie uzdevumi, individualais projekts un
ta prezentacija.

Spé&j novértét vizualas komunikacijas pievienoto vértibu biznesa stratgégija.

Gadijumu izpéte, diskusija, eseja.

Spgj izstradat vizuala stastijuma stratégiju.

Grupu projekts, individuala darba
prezentacija.




Spgj analizét vizualas komunikacijas elementus, izmantojot teorétiskas zinasanas.

Situacijas uzdevumu risinasana, diskusija,
parbaudes darbs.

Sp&j veidot korporativo t€lu, izmantojot vizualas komunikacijas kanalus.

Individualais projekts un ta prezentacija.

Sp&j pamatot individuala projekta izmantoto pieeju un metozu izvéli projekta aizstavesana laika.

Individuala projekta prezentacija.

Spé€j veikt situacijas analizi un pielietot teorétiskas zinasanas praktisko uzdevumu risinasana. Eksamens.

Studiju rezultatu veértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Praktiskie individualie (individualais projekts, praktiskie uzdevumi, gadijumu izp&te, eseja) un grupu darbi (praktiskas 30

darbnicas, situacijas uzdevumi, grupu projekts)

Individuala projekta prezentacija, daliba diskusijas un proaktivitate 30

Parbaudes darbs 10

Eksamens 30
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 40.0 40.0 0.0 *




