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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Paterétaju uzvediba tirgdl ir studiju kurss, kas atklaj to, ka un ko doma paterétajs pirms izdara
pirkuma izveli. Sis studiju kurss ir nozZimigs katram toposajam marketinga specialistam, jo bez
izpratnes par patérétaja vajadzibam un vélmém, [émuma pienemsanas procesu, uzvedibas modeli
un lomu teoriju, nav iespgjams izstradat efektivu marketinga strateégiju.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetence€s un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir attIstit teorgtisko zinaSanu kopumu par paterétaju uzvedibu un veicinat
praktiskas pielietoSanas iemanas.

Studiju kursa uzdevumi:

-attistit prasmes novertet pateérétaju vélmes un vajadzibas, to uzvedibas Ipatnibas;

-attistit sp&ju novertet paterétaja pirkSanas lémuma pienemsanas procesu;

-iepazistinat ar patérétaja lémuma pienemsanas procesa ietekméjosajiem faktoriem, lai iegitas
zina$anas varctu izmantot marketinga aktivitasu planosana.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais darbs ieklauj: pateérétaju uzvedibas literatiiras analizi; majas darbu - konspekts par
patérétaju uzvedibas modeliem; individualo p&tjjumu un ta rezultatu prezentgsanu; grupu darbu
praktiskajas nodarbibas un rezultatu prezentéSanu.
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

NepiecieSamas priek§zinasanas tirgzinibas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
1. Ievads Patérétaju uzvediba. 4 4 2 6
2. Patérétaju uzvedibas modelis un ietekmé€josie faktori. 8 16 4 20
3. Patérétaju uzvedibas psihologiskie pamati. 4 6 2 8
4. Patérina lémuma pienemsanas process. 4 4 2
5. Patérétaju uzvedibas kultiiras un socialie faktori. 8 12 4 16
6. Patérétaju uzvediba biznesa tirgi. 4 6 2
Kopa: 32 48 16 64




Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Students sp&j izmantot iegiitas zinasanas, lai varétu novertét patérétaju vélmes un vajadzibas,
tadgjadi students spgj analizet, kritiski izvertet un izveleties meérka tirgu, pamatojoties uz tirgus
pieprasijuma un piedavajuma likumsakaribam.

Majas darbs - konspekts par patérétaju
uzvedibas modeliem.

Individualais pétijums - studenti izvélas teému,
kas ir saistita ar pat€rétaju uzvedibu un
izanaliz€ to, ka arT rada priekslikumus, ka §1
petijuma rezultati biitu noderigi kadam
uznémumam, rezultatu diskusija.

Students spgj izmantot iegiitas zinasanas, lai varétu novertet patérétaju uzvedibas Ipatnibas, ka ari
novertet paterétaja pirksanas lémuma pienemsanas procesu, tadejadi students sp€j analiz&t dazadus
patérétaja psihologiskos uzvedibas pamatus.

Praktiskie darbi nodarbibas - katras
nodarbibas laika studenti veido prezentaciju
par savu situacijas analizi, situacijas
atrisinajumu, pec kuras seko diskusija ar
pasniedzg&ju.

Individualais petijums, ieglito rezultatu
prezenté$ana; rezultatu diskusija.

Students spg&j izmantot iegiitas zinasanas, lai var€tu noteikt un novertet pateretaju uzvedibas
ietekmgjosos faktorus. Tadgjadi students sp&j prognozet patérétaju reakciju uz dazadiem marketinga
stimuliem un pilnveidot izstradato marketinga stratégiju.

Individualie un grupu darbi praktiskajas
nodarbibas, rezultatu prezentacija un diskusija
ar pasniedz€ju un studentiem.

Spgj veikt situacijas analizi un pielietot teorétiskas zinasanas, risinot praktiskus uzdevumus.

Eksamens - parbaudot studentu teorgtiskas
zinasanas.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Praktiskie darbi nodarbibas - kopa 6 praktiskie darbi (gan individualie, gan grupu darbi) teorijas pielieto$anai prakse 20
Majas darbs - konspekts par patérétaja uzvedibas modeliem un pirkuma lémuma pienems$anas procesu 20
Individualais p&tijums - studiju kursa ietvaros tiek izstradats p&tijums par konkr&tu patérétaju grupu un tas uzvedibas 30
paradumiem un likumsakaribam
Eksamens - parbaudot studentu teorgtiskas zinasanas, atbildot uz atvertajiem jautajumiem par studiju kursa izskatitajam 30
patérétaju uzvedibas teorijam

Kopa: 100
Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 20.0 20.0 0.0 *




