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Anotacija

Priek$mets sniedz ieskatu par starptautiskaja marketinga izmantojamam marketinga metodém un
rikiem, to praktisko pielietojumu, analizi un rezultatu novertejumu. Tiek aplikota marketinga
teoriju attistiba to loma miuisdienu marketinga un iezZimé&ta nakotnes komunikaciju virziba
starptautiskaja marketinga. Tiek apskatiti dazadi produktu un pakalpojumu realizacijas tirgi un to
antropologiskas atskiribas, ka ari pielietojamie komunikaciju veidi un metodes. Tiek sniegts
ieskats zimola veidoSanas un vadibas pamatos.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmes

Priek§meta mérkis- sniegt teorétiskas un praktiskas zinasanas marketinga vadiba. Caur praktiskiem
komandas un individualajiem darbiem, attistit studentu sp&ju veikt tirgus analizi, izveleties
pieme&rotus marketinga rikus, komunikaciju izteiksmes veidus tirgus iekarosanai. Studiju

rezultati: 1) Students parzinas dazadas marketingu teorijas, tajas izteiktos apgalvojumus un spes
novertét to praktisko pielietojumu.

2) Spés atrast un analiz&t nepiecieS§amos marketinga datus [émuma pienemsanai.

3) Parzinas produktu virziSanas metodes un izmantojamos rikus.

4) Biis zinasanas produktu un pakalpojumu attistiba.

5) Spés novértét marketinga komunikaciju efektivitati.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais darbs ietver grupu darbus un individualos darbus visa studiju kursa laika ar darba
rezultata iesniegSanu prezentaciju veida. GatavoSanas kontroldarbiem un eksamenam. Veic
informacijas atlasi un analizi statistiskajiem pétijjumiem.
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Priek$zina$anas ekonomikas pamatos, makroekonomikas pamatos, psihologijas pamatos

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads starptautiskaja marketinga, izvirzito marketinga teoriju apskate un to aktualitate miisdienu 6 8 3 14
ckonomika
Globalizacijas ietekme uz starptautisko tirgu apguvi 6 4 2 8
Potencialo tirgu izvéle to analizes sist€émas (PEST, SWOT, 6Ps, SLEEPT utt.) 6 4 3 6
Merka tirgus segmentacija, [émumu pienemsanas process ieieSanai arvalstu tirgos 4 4 2 8
Starptautisks produkts ta raksturigas pazimes: Globalizéts VS Lokaliz&ts; zimola veidoSanas pamati; 8 6 4 8
iepakojums
Starptautiskie marketinga pasakumi- marketinga MIX instrumenti dazados médijos un vidés 6 8 4 8
Marketinga MIX efektivitates izvert€Sanas panémieni un metodes 4 6 2
Kopa: 40 40 20 60

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

| Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes




Parzina dazadas marketingu teorijas, tajas izteiktos apgalvojumus vai piep€mumus un sp&j novertet
to praktisko pielietojumu starptautiskaja marketinga.

Kontroldarbs nodarbiba un/vai ORTUS.
Ietverti jautajumi eksamena

Spgj atrast nepiecieSamos marketinga datus 1émuma pienemsanai, spgj veikt to analizi un izteikt

pamatotus spriedumus.

Grupas patstavigais darbs/petijums un ta
prezentacija

Parzina dazadus produktu un pakalpojumu virziSanas metodes un izmantojamos marketinga rikus.

Statistiskais p&tijums par konkrétu valsti un
produktu, kur javeic globalu un lokalu zZimolu
komunikaciju analize un jaizdara vértéjums.

Spgj izmantot iegiitas zinaSanas dazadu produktu un pakalpojumu attistiba un to ciklu vadiba.

Grupas patstavigais darbs/petijums un ta
prezentacija. Eksamens

Spg&j novertet dazadu marketinga komunikaciju efektivitati, to ietekmi uz pardosanas un uznémuma

finan$u rezultatiem kopuma.

Kontroldarbs nodarbiba un/vai ORTUS.
Ietverti jautajumi eksamena

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kritérijs

% no kopgja vertejuma

Kontroldarbi ORTUS, nodarbibas 30
Statistiskie petijumi/grupu darbi 30
Eksamens 40

Kopa: 100
Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Teskaite Eksam. Darbs Ieskaite Eksam. Darbs
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