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Anotacija

Studiju kurss sniedz padzilinatas zinaSanas un izpratni par tirgzinibu teorijam un praktiskajam
aktualitateém, tirgzinibu jaunakajiem atklajumiem, lai nodrosinatu pamatu doktorantu radosas
domasanas un pétniecibas prasmju attistibai, tostarp raugoties uz petijuma objektu no dazadu jomu
saskares punktiem. Studiju kurss veido kritisko domasanu par tirgzinibu attistibas iemesliem un
faktoriem misdienu apstaklos, ka arT sniedz ieguldijumu jaunu ar tirgzinibas jomu saistitu
zinaSanu radiSana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Stud&josajiem japrot patstavigi formulét problémas par konkrétiem tirgzinibu teorijas un prakses
jautajumiem, kritiski analiz&t sarezgitas zinatniskas un profesionalas problémas tirgzinibu joma.
Spgj patstavigi izmantot dazadas tirgzinibu teorijas, demonstré prasmi izveleties attiecigas
pétijuma metodes, diskutét par sarezgitiem tirgzinibu jomas jautajumiem, spj tos argumenteti
izskaidrot.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa apguvei ir paredzeta liela patstaviga darba dala, apkopojot un sistematizgjot
kontaktstundas apgiito materialu. Patstaviga darbs tiek izstradats par attiecigam Tirgzinibu témam,
kas paredz literatiiras, statistiskas informacijas, masu informacijas lidzeklos publicEto materialu

apkopojumu un analizi. Patstaviga darba rezultati tiek prezentéti un studenti piedalas diskusijas.
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klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Maisdienu tirgzinibu teorijas. (Theory of/in/with marketing). 8 56 4 56
Tirgzinibu stratégijas un to veidi. 8 30 4 34
Miisdienu pétfjumi un analizes metodes tirgzinibas. 4 20 2 24
Pircgju ricibu un uzvedibas modelis un faktori. Izmainas pircgju riciba, uzvedibas psihologiskie 6 50 3 54
faktori.
Tirgus segmentacijas teorétiskie un praktiskie aspekti. Tirgus segmentacijas: mérki, principi, 6 60 3 64
metodes un efektivitate. Mérka tirgus un poziciong$ana
Tirgus pétijumi un tirgus p&tijumu process, pétijumu metodes, sist€émas, lielie dati, datu analitika 70 74
Tirgzinibu transformacija IT un socialo mediju ietekmé. Integréta komunikacija, merki 18 170 9 178
prieksrocibas un trikumi. Komunikacijas veidi un efektivitates novertesanas metodes. Digitalie
mediju veidi, tirgz
Produkta politika un tas pamatprincipi. Preces dzives cikls, ta teorija un prakse. Jauni produkti, 6 80 3 84
inovacijas. Zimola vertiba, zimolu arhetipi un to loma produkta, pakalpojuma attistiba un
komunikacij
Kopa: 64 536 32 568

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spgj atrast nepiecieSamu informaciju par konkrétam tirgzinibas teorijas un prakses problémam, tas
formul@t, novertet, izskaidrot un kritiski analizét.

Diskusijas nodarbibas.
Patstavigais darbs.
Eksamens.




Spgj patstavigi izmantot dazadas tirgzinibu teorijas un izvél&ties piemérotakas pétijjumu metodes

dazadas tirgzinibu jautajumu jomas.

Diskusijas nodarbibas.
Patstavigais darbs.
Eksamens.

Spéj diskutét par sarezgitiem tirgzinibu jomas jautajumiem, sp€j tos argumentéti izskaidrot.

Diskusijas nodarbibas.
Patstavigais darbs.
Eksamens.

Spgj patstavigi veikt pétijumus dazadas tirgzinibu jomas un prezentét p&tijuma rezultatus, ievérojot [Diskusijas nodarbibas.
zinatnisko &tiku. Pamatojoties uz pétjjuma pétjjuma rezultatiem sagatavot zinatniskas publikacijas. |Patstavigais darbs.

Eksamens.

Studiju rezultatu verteSanas kritériji
Kriterijs % no kopgja vertejuma
Diskusijas nodarbibas 20
Patstavigais darbs un publikaciju sagatavo$ana 50
Eksamens 30
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