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Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Marketinga problému noteikSana, izvértésana, analize. Marketinga mérku noteiksana. Marketinga
stratégijas. Marketinga plani. Marketinga budZets. Marketinga stratégiskais plans. Marketinga
aktivitasu realizacija un kontrole. SVID analize un tirgzinibas plano$ana. Tirgzinibas planosanas
no Tirgzinibas kompleksa viedokla. Tirgzinibas planosanas veidi. Plano$ana cenu veido$ana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju priek§meta merkis ir veidot izpratni par tirgzinibu planosanu un ieglit prasmi patstavigi
pienemt ekonomiski pamatotus 1émumus, risinat planosanas uzdevumus, kas saistiti ar produktu
pardoSanu un patérétaja vajadzibu apmierinasanu

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigo darbu studenti izstada individuali. Studentiem ir jaizvélas konkréts produkts vai
pakalpojums (var but reals vai izdomats) un tam javeic tirgzinibu iek$&jais un ar¢jais audits.
Atbilstosi analizes rezultatiem jasaplano turpmakas marketinga aktivitates laika periodam no 3-6
méneSiem. Izstradatie rezultati ir jaapkopo PowerPoint prezentacija un japrezent€ pargjiem kursa
klausitajiem.
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NepiecieSsamas priek$zinaSanas

Tirgzinibas, Mikroekonomika, Makroekonomika, Uznéméjdarbibas ekonomika

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Ievads kursa ,, Tirgzinibu plano$ana” 2 2 1 2

Tirgzinibu planoSanas procesa elementi 4 2 2 6

Tirgzinibu audits 10 16 5 20

Stratégisko léemumu pienem$anas metodes 4 8 2 10

Tirgzinibu mérku un stratégiju noteikSana 4 2 10

Komunikaciju plans 10 14 5 20

Cenu veido$anas plans 4 2

Sadales plans 6 3

Tirgzinibu informacija 2 1




Kontrole tirgzinibu planosanas sistéma

Kopa:

48

72

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

24

96

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

attistibas raditajus, izvel&ties un apkopot statistikas un dazadu citu parskatu datus; analiz&t un

novertét dazadus uznémumiem svarigus raditajus, veikt tirgus izp&ti un marketinga aktivitasu
planosanu

Spgj apkopot, analiz€t un novertét nozaru un atsevisku uzn@mumu (organizaciju, iestazu) darbibu un

Studiju priekSmeta vertejums — eksamens ar
atzimi. Lai sapemtu sekmigu veért&jumu
semestra laika ir jauzraksta 5 kontroldarbi,
jaizstrada un japrezente patstavigais darbs
auditorijai.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
Praktiskie un patstavigie darbi 70
Eksamens 30
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
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