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Anotacija

Priek$meta mérki un uzdevumi. Tirgzinibas vide ka p&tijumu priekSmets. RazoSana ka p&tjjumu
objekts. Uznémuma attistibas pétijumi: know-how, kooperacija ar citiem uzpémumiem, resursi.
Noieta, kadru un finansu analize. Tirgus petijumi: paterétajs, konkurenti, cenas u.c. Tirgzinibas
prognozes tirgzinibas petjjumu pamata. Tirgzinibas pétijumu metodes: statistiskas metodes,
ekspertmetodes, Leikarta metode. Petijumu realizacijas process. Petijumu rezultatu apstrade un
noformésana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Priek§meta mérkis ir sistematiz&t un padzilinat zinaSanas tirgzinibu pétjjumujautajumos, lai
stud&josie spétu izmantot iegiitas zinasanas, prasmes un metodologiskas sp&jas darba situacijas, un
profesionalaja attistiba.

PriekSmeta uzdevumi:

Attistit studentu prasmi noteikt uzpé€muma tirgzinibu problémas, veikt to p&tisanas planosanu,
analiz&t un diskutt par petijumu rezultatiem. Attistit stud&joSo kompetences atskirt, attiecinat un
izskaidrot dazadus raditajus un indikatorus tirgzinibu pétijumos, izvéleties problémsituacijas
risinasanai atbilsto§ako p&ttjumu, datu apstrades un analizes metodes un picelietot tas prakse.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu tirgus p&tijumu un dazadu situacijas uzdevumu risina§anu
praktiskajas nodarbibas.

Patstavigais pétijums ir balsts uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teorétiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga petijuma tematika ir
aprakstita prick§meta metodiskajos noradijumos. Patstaviga pétijuma vértéjums veido dalu no
prieckSmeta gala vertgjuma
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NepiecieSamas priekszinasanas

Nav prasibu. Macibu priekSmetam ir integr&josa loma, jo tas apvieno zinasSanas, kas iegiitas
ekonomika, uznéméjdarbibas vadi$ana uznéméjdarbibas plano$ana, u.c.
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stundas darbs stundas darbs

Ievadlekcija. Definicijas, j€dzieni,tirgzinibu pétijumi, to veidi 2 2 1 4
Tirgus pétijumu veésturiska attistiba. Plasak izmantotas metodes. PEtijumu struktiira un planoSana 4 2 2 4
Primaras informacijas vaksanas veidi (Field Research), datu apstrades veidi 8 14 4 18
Sekundaras informacijas vaksanas veid (Desck Research), datu apstrades veidi 8 14 4 18
Resursi, to plano$ana un izmanto$ana tirgus pétijumos, kontroles veidi un mehanismi 4 6 2 6
Pétfjumu rezultatu apkopo$ana, atskaites sagatavoSana 4 8 2 10
Tirgzinibu pétijumu uznémumi un to darbibas organizéSana 2 2 1 4
Kopa: 32 48 16 64

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Spgj noteikt un analiz&t un diskutét par dazadam tirgzinibu p&tijumu jomam. Var atskirt, attiecinat
un izskaidrot dazadus raditajus un indikatorus, izvel&ties no tiem problémsituacijas risinasanai
atbilsto$akos un pielietot tos praksg.

Situacijas uzdevumi un praktiskie darbi.

Eksamens

Spgj integrét, kombinét, apvienot dazadus risinajumus tirgzinibu pétijumu joma. Balstoties uz
petijumu, savstarpgjo diskusiju rezultatiem un pieejamo informaciju spgj izdarit patstavigus
secinajumus.

Situacijas uzdevumi un praktiskie darbi.
Patstavigais darbs. Eksamens

Spgj pretstatit, salidzinat, izvertet, apSaubit, kritizet dazadus tirgzinibu efektivitates, vai tirgus
raditajus, aprékinat uznémuma darbibu raksturojosos raditajus. Sp€j analizét iegiitos rezultatus un
veikt secinajumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Patstavigais
darbs. Eksamens

Spgj projektet tirgzinibu petijumus, integréjot un kombingjot teorgtiskas un prakstiskas zinasanas.

Situacijas uzdevumi un praktiskie darbi.
Iegiito rezultatu prezenté$ana nodarbiba.

Eksamens

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji
Kriterijs % no kopgja vertejuma
Situacijas uzdevumi un praktiskie darbi 30
Patstavigais darbs 20
Eksamens 50

Kopa: 100
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