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Visparéja informacija
Kods 1VZ904
Nosaukums Marketinga stratégijas

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Toms Kreicbergs - Doktors, Docents

Macibspéks

Deniss S¢eulovs - Doktors, Profesors

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 4.5 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV, EN

Anotacija

Marketinga strat€gijas ir studiju kurss, ko ir nepiecieSsams apgiit katram topoSajam marketinga
stratégim. ST kursa butiba ietver daZzadus marketinga noslépumus par to ka ar limit&tiem resursiem
caur radosu domasanu var sasniegt savu mérka auditoriju efektiva un uzrunajosa veida, mainit §s
auditorijas pirk§anas paradumus un pozicionét sevi vélama veida.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir attistit teor&tisko zinaSanu kopumu par marketinga stratégijam un veicinat
praktiskas pielietosanas iemanas marketinga stratégijas izstrade.

Studiju kursa uzdevumi:

-Attistit prasmes noteikt marketinga mérkus;

-Attistit sp&jas noteikt konkurences prieksrocibu;

-Veidot praktiskas iemanas izstradat istermina un ilgtermina marketinga strat€giju, ietverot tirgi
ienak$anas stratégiju un produkta izplatianas stratégijas.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais darbs ieklauj: marketinga stratégijas situacijas uzdevumus; individualo pétijumu un ta
rezultatu prezentéSanu; grupu darbu praktiskajas nodarbibas un rezultatu prezentéSanu; marketinga
stratégijas situdcijas analizi un priek$likumu izstradasa, un prezentéSanu.
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

Tirgzinibas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads marketinga strat€gijas un mérku noteikSana. 4 6 2 10
Tirgii ienakSanas un ceno$anas stratégijas. 14 20 7 24
Konkurences prieksrocibas stratégijas. 4 8 2 14
Komunikacijas kanalu stratégijas. 8 10 4 14
Produkta izplatiSanas stratégijas un meréendaizings. 14 20 7 20
Tie$a marketinga un pardo$anas stratégijas. 4 8 2 14
Kopa: 48 72 24 96

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

tirgu.

Students sp&j noteikt marketinga mérkus, analizgt tirgus tendences un likumsakaribas, ka art
identificét tirgus situacijas izmainas. Students sp&j analiz&t, kritiski izvertet un izveleties mérka

Situacijas analize- studenti izv€las uznémumu
un izvert€ uznémuma marketinga situaciju un
eso$as stratégijas efektivitati.

uznémuma mérkus.

Students sp&j noteikt uznémuma konkurences prieksrocibu, un, balstoties uz konkurences
prieksrocibu, izstradat atbilsto$u un efektivu marketinga stratégiju, lai sasniegtu noteiktos

Praktiskie darbi nodarbibas. Rezultatu
prezent€Sana un diskusija ar pasniedzgju un
studentiem.

izmantot izstradato marketinga strateégiju.

Students spgj izveidot uznémuma tirgii iendkSanas stratégiju, ka ari piemérot uznémuma marketinga
stratégiju esoSai tirgus situacijai, ka ari spét prognozet nakotnes tirgus tendences un adekvati reagét,

Individualais pétijums- studenti izv€las
uzp@mumu, izanaliz€ §T uznémuma situaciju
un rada priekslikumus §is problémas
atrisinaSanai. Rezultatu diskusija ar
pasniedzgju.

Students sp&j izmantot iegiitas zinasanas, lai varétu izstradat cenoSanas strat€giju un produkta
izplatiSanas strat€giju, lai sasniegtu noteiktos uzneémuma meérkus.

Individualais pétijums- studenti izvelas
uzn€mumu, izanaliz€ §1 uznémuma situaciju
un rada priekslikumus §is problémas
atrisinasanai.

studiju kursa laika.

Students spgj veikt uznémuma situacijas analizi un pielietojot teorétiskas zinasanas, kas ir apgitas

Eksamens- nosléguma darbs, parbaudot
studentu teorétiskas zinasanas.




Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
Praktiskie darbi nodarbibas- kopa 8 praktiskie grupu darbi; teorijas pielietoSana praksé 20
Situacijas analize- nododams darbs, kura studenti ir izanaliz&jusi kada uznémuma marketinga stratégiju 15
Individualais pétijums - tiek izstradats petijums par konkrétu uznémumu, kas ietver kursa laika izskatitos jautajumus 35
Eksamens - nosléguma darbs, kura tiek parbauditas studentu teorétiskas zinasanas 30
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 4.5 1.0 2.0 0.0 *




