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Anotacija

Tirgzinibu un produkta planosana ir studiju kurss, kas dod padzilinatu priekSstatu par tirgzinibu
stratégisko pusi. Studiju kursa uzsvars uz tirgzinibu stratégiju un produktu planosanu, saprast
solus, ko veikt organizacijas komercdarbibas efektivitates palielinasanai, pieméram, mérku
noteik§anu un stratégiju izstradi, budzeta planoSanu un kontroli.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir veidot izpratni par tirgzinibu un produktu planosanu, iegiit prasmi
patstavigi piepemt ekonomiski pamatotus lémumus, risinat planosanas uzdevumus, kas saistiti ar
produktu pardoSanu un patérétaja vajadzibu apmierinasanu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigo darbu studenti izstrada individuali. Studentiem ir jaizvelas konkréts produkts vai
pakalpojums (var biit reals vai izdomats) un tam javeic tirgzinibu iek$gjais un argjais audits.
Atbilstosi analizes rezultatiem jasaplano turpmakas marketinga aktivitates laika periodam no 3-6
ménesiem. Izstradatie rezultati ir jaapkopo PowerPoint prezentacija un japrezenté pargjiem kursa
klausitajiem.
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Ievads tirgzinibu un produktu planosana 4 6 2 8
Tirgus izp&te un konkurentu analize 16 24 8 34
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BudZeta planos$ana un kontrole 8 12 4 14
Kopa: 48 72 24 96




Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Spg&j izmantot iegiitas zinasanas, lai varétu novertet tirgus attistibas tendences dazados segmentos,
izvertet jaunas tirgus iespgjas, tirgus potencialu un pirktsp&ju, novertet pieprasijumu un
piedavajumu, ka ari analizét un novertét potencialos riskus.

Situacijas analizes, grupu darbi un to
prezentgSana nodarbibas. Patstavigais darbs.
Eksamens.

Spgj izmantot ieglitas zinaSanas, lai varétu noverteét patérétaju vélmes un vajadzibas, to uzvedibas

Tpatnibas, veikt mérka tirgus analizi un izveli ka arT novertet pieprasijumu un ta attistibas potencialu.

Situacijas analizes, grupu darbi un to
prezent€Sana nodarbibas. Patstavigais darbs.
Eksamens.

Sp&j izmantot ieglitas zinasanas, lai varétu izvirzit marketinga mérkus uznémuma stratégijas
ietvaros, integrét marketinga strat€giju uznémuma kopgja stratégija, izstradat marketinga planu, tai
skaita katra marketinga kompleksa elementa attistibas stratégiju.

Situacijas analizes, grupu darbi un to
prezent€Sana nodarbibas. Patstavigais darbs.
Eksamens.

Spgj izmantot iegiitas zinasanas, lai varétu novertet budzeta iespg&jas, ka arT planotas marketinga
izmaksas marketinga mérku sasniegSanai, ka arT analiz&t veiktsp&jas raditajus un nepiecie$amibas
gadijuma veikt korekcijas marketinga plana.

Situacijas analizes, grupu darbi un to
prezentéSana nodarbibas. Patstavigais darbs.
Eksamens.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Situaciju analizes, grupu darbi un prezentacijas nodarbibas 40
Patstavigais darbs 40
Eksamens 20
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 4.5 2.0 1.0 0.0 *




