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Anotācija Tirgzinību un produkta plānošana ir studiju kurss, kas dod padziļinātu priekšstatu par tirgzinību
stratēģisko pusi. Studiju kursā uzsvars uz tirgzinību stratēģiju un produktu plānošanu, saprast
soļus, ko veikt organizācijas komercdarbības efektivitātes palielināšanai, piemēram, mērķu
noteikšanu un stratēģiju izstrādi, budžeta plānošanu un kontroli.

Mērķis un uzdevumi, izteikti kompetencēs un
prasmēs

Studiju kursa mērķis ir veidot izpratni par tirgzinību un produktu plānošanu, iegūt prasmi
patstāvīgi pieņemt ekonomiski pamatotus lēmumus, risināt plānošanas uzdevumus, kas saistīti ar
produktu pārdošanu un patērētāja vajadzību apmierināšanu.

Patstāvīgais darbs, tā organizācija un uzdevumi Patstāvīgo darbu studenti izstrādā individuāli. Studentiem ir jāizvēlas konkrēts produkts vai
pakalpojums (var būt reāls vai izdomāts) un tam jāveic tirgzinību iekšējais un ārējais audits.
Atbilstoši analīzes rezultātiem jāsaplāno turpmākās mārketinga aktivitātes laika periodam no 3-6
mēnešiem. Izstrādātie rezultāti ir jāapkopo PowerPoint prezentācijā un jāprezentē pārējiem kursa
klausītājiem.
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Ievads tirgzinību un produktu plānošanā 4 6 2 8

Tirgus izpēte un konkurentu analīze 16 24 8 34

Mērķu noteikšana un stratēģijas izstrāde 20 30 10 40

Budžeta plānošana un kontrole 8 12 4 14

Kopā: 48 72 24 96



Sasniedzamie studiju rezultāti un to vērtēšana

Studiju rezultātu vērtēšanas kritēriji

Studiju kursa plānojums

Sasniedzamie studiju rezultāti Rezultātu vērtēšanas metodes

Spēj izmantot iegūtās zināšanas, lai varētu novērtēt tirgus attīstības tendences dažādos segmentos,
izvērtēt jaunas tirgus iespējas, tirgus potenciālu un pirktspēju, novērtēt pieprasījumu un
piedāvājumu, kā arī analizēt un novērtēt potenciālos riskus.

Situācijas analīzes, grupu darbi un to
prezentēšana nodarbībās. Patstāvīgais darbs.
Eksāmens.

Spēj izmantot iegūtās zināšanas, lai varētu novērtēt patērētāju vēlmes un vajadzības, to uzvedības
īpatnības, veikt mērķa tirgus analīzi un izvēli kā arī novērtēt pieprasījumu un tā attīstības potenciālu.

Situācijas analīzes, grupu darbi un to
prezentēšana nodarbībās. Patstāvīgais darbs.
Eksāmens.

Spēj izmantot iegūtās zināšanas, lai varētu izvirzīt mārketinga mērķus uzņēmuma stratēģijas
ietvaros, integrēt mārketinga stratēģiju uzņēmuma kopējā stratēģijā, izstrādāt mārketinga plānu, tai
skaitā katra mārketinga kompleksa elementa attīstības stratēģiju.

Situācijas analīzes, grupu darbi un to
prezentēšana nodarbībās. Patstāvīgais darbs.
Eksāmens.

Spēj izmantot iegūtās zināšanas, lai varētu novērtēt budžeta iespējas, kā arī  plānotās mārketinga
izmaksas mārketinga mērķu sasniegšanai, kā arī analizēt veiktspējas rādītājus un nepieciešamības
gadījumā veikt korekcijas mārketinga plānā.

Situācijas analīzes, grupu darbi un to
prezentēšana nodarbībās. Patstāvīgais darbs.
Eksāmens.

Kritērijs % no kopējā vērtējuma

Situāciju analīzes, grupu darbi un prezentācijas nodarbībās 40

Patstāvīgais darbs 40

Eksāmens 20
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