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Anotacija
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Kursa ietvaros tiks raksturoti kultiiras patérina paradumu veidosanas priek§nosacijumi dazadas
sabiedribas, teritorialas kopienas un sociali-demografiskas grupas, ka arT citos kultiras auditorijas
segmentos. Kultiiras patérina tendences tiks analizetas sinergija ar auditorijas izpétes pieeju,
metodologijas un metoZzu apguvi.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir radit prieksstatu par kultiiras paterina koncepta teorétisko pamatojumu un
attistit zinasanas par kultiiras patérina paradumu veidosanos dazados auditorijas un klientu
segmentos, ka arT attistit auditorijas izp&tes prasmes un

kompetenci adaptét kultiiras un makslas produktu piedavajumu atbilstosi konkréta auditorijas
segmenta kultiiras vajadzibam.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa ietvaros tiek organizetas studentu grupas 3-4 cilvéku sastava, lai veiktu noteikta
kultdiras un rado$o industriju produkta vajadzibu un patérina izpé&ti. Studgjosie sadarbojas ar
konkrétu kultiiras organizaciju/radoso industriju uzgémumu, kur§

isteno $1 produkta piedavajumu. Patstavigo darbu grupa veic paraléli studiju kursa teor&tisko
zinaSanu apguvei. Patstaviga darba ietvaros tiek analiz&ti sekundarie dati par studentu
izveletas organizacijas/ uznémuma produkta patérina tendencém, veidots konstatéta auditorijas
segmenta raksturojums, pétitas auditorijas vajadzibas konkrétas organizacijas/uznémuma
specifiska produkta konteksta.
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Patérnieciba musdienu sabiedriba. 2 2 1 3
Kultiira un patérins. Kultiiras patérina teorétiska un metodologiska izpratne 2 2 1 3
Kultiiras notikumi un makslinieciskas jaunrades darbi ka produkti 2 2 1 3
Kultiiras lidzdalibas saikne ar kultiiras patérinu 2 2 1 3
Kultiiras patérina pétijumi Latvija 4 4 1 5
Kultiiras auditorijas attistibas tendences globali un lokali. Kultiiras patérin$ un socialais statuss 4 4 2 6
Kultdiras un makslas organizaciju auditorijas piesaistes instrumenti: komunikacija un plassazinas 4 8 2 10
lidzekli, pétnieciba, marketinga kapacitates stiprind$ana, resursu un finanséjuma piesaiste.
Dazadu makslas sektoru auditorijas specifikka. 4 6 2 8
Meérkauditorijas definéSanas teorija un prakse 2 4 2 4
Auditorijas izp&tes metodes 4 8 2 10
Auditorijas izp€tes rezultatu izmanto$ana kultiiras piedavajuma veidosana 2 6 1 7
Kopa: 32 48 16 62

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

| Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes




Spgj planot konkrétas kultiiras/makslas organizacijas mérkauditorijas
izp@ti un izstradat jaunus auditorijas piesaistes instrumentus, integrgjot
un kombingjot teorctiskas un praktiskas zinasanas.

Grupas projekts. legiito rezultatu prezentésana
nodarbiba.

Spgj integrét, kombingt, apvienot dazadus mérkauditorijaas piesaistes
instrumentus. Balstoties uz grupas darba un diskusiju rezultatiem
sintez&t jaunas idejas auditorijas piesaistei

Praktiskie darbi nodarbibas

Spgj atrast nepiecieSamo informaciju par kultiiras patérina tendencém
konkr&tos auditorijas segmentos un to izvertét. Spgj izskaidrot So
informaciju un pasniegt to citiem.

Individualie vai grupas projekti. Iegiito
rezultatu prezenteSana nodarbiba.

Spgj noteikt konkrétam auditorijas segmentam piem&rotakas izpetes
metodes. Prot analiz&t un diskutét par dazadam inovativu metozu
attistiSanas problémsituacijam Prot identific€t pieme&rotakas metodes
un pielietot tos praksg.

Individualie vai grupas projekti. legtito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Studenti parzina kulttiras patérina specifiku un iedzivotaju kultiiras vajadzibu veidosanas galvenos
priek$nosacijumus.

Individualie vai grupas projekti. legiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Studenti prot izstradat produktu prototipus, veikt produktu ekonomisko
izvertesanu, planot marketinga aktivitates un pardoSanas apjomus. Studenti prot izstradat
piedavajumus potencialajiem investoriem.

Individualie vai grupas projekti. legiito
rezultatu prezent€Sana .

Studiju rezultatu vértésanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma

Lekciju un seminaru apmekI&jums 20

Grupu darbs 40

Tests 40
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 1.0 1.0 0.0 *




