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RTU studiju kurss "RadoSo industriju nozaru menedZments"

22000 Inzenierekonomikas un vadibas fakultate
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Anotacija

Kursu docé LKA macibspeks: doc. Agnese Hermane.

Lekciju kursa ietvaros tiek apliikota dazadu radoso industriju nozaru darbibas specifika - populara
un akademiska miizika, laikmetigas skatuves makslas menedzments, izdevéjdarbiba sun
gramatniecibas nozares darbiba, audiovizualas makslas darbu producésanas, mediju industrija un
arhitektliras menedzments, lai nodroSinatu studentu sp&jas darboties dazadas radoso idustriju
nozargs.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Kursa mérkis ir radit studentiem izpratni par dazadu rado$o industriju nozaru menedZmenta
specifiku un darbibas modeliem, lai sekmétu dazadu radoSo industriju nozaru sinergijas iesp&ju
izpratni. Kurss nodrosinas studentiem zinasanas par nozaru uzbtivi un praktisko darbibu, palidzes
noteikt studentiem sev interes€josas jomas, ko padzilinati apgiit prakses ievaros, un apzinaties
dazadu nozaru

sadarbibas nepiecieSamibu inovaciju radiSana.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Katras t€mas nosléguma javeic patstavigs darbs, kas demonstré studenta zinasanas par nozares
funkciong&Sanu un specifiku:

Audiovizualas makslas darba producgsanas plans;

Grupu darbs — referats muzikas industrija;

Testi un seminari mediju industrijas nozare, esejas.

Izdevéjdarbiba un gramatnieciba - pétijums par izdevéjdarbibas situaciju Latvija.

Literatiira

Allen, Paul. Artist Management for the Music Business. 2nd Edition.Focal Press. 2011.
Bakhshi, Hasan and David Throsby. Culture of Innovation. An economic analysis of innovation in
Arts and Cultural Organisations. NESTA, 2010.

Beardslee-Trommer, Heather. Dance Production and Management (Dance Horizons Book).
Princeton Book Company. 2013.

Conte, David M., Langley, Stephen. Theatre management. Producing and Managing the
Performing Arts. Hollywood: Quite Specific Media Group, Ltd., 2007.

Feist, Jonathan. Project Management for Musicians: Recordings, Concerts, Tours, Studios, and
More (Music Business: Project Management). Berklee Press . 2013.

Film Production Management 101-2nd edition: Management & Coordination in a Digital Age,
Debora Phaz, 2010.

Fisher-Lichte, Erika. The Transformative Power of Performance. A New Aestetics. Routledge,
2008.

Global Changes — Local Stages: How Theatre Functions in Smaller European Countries. H. Van
Maanen, A. Kotte and A. Saro, Amsterdam (Ed.). New York: Rodopi, 2009.

Hollifield, Ann. Wicks LeBlanc, Jan. Sylvie, George. Lowrey, Wilson. Media Management: A
Casebook Approach (Routledge Communication Series). Sth Edition. Routledge. 2015.
Hoover, Stephen. Film Production: Theory and Practice. Stephen Hoover. 2013.

Jugenheimer D.W., Kelley L.D, Klein Monroe F. Advertising Management. Routledge, 2009
Klai¢, Dragan. Resetting the Stage. Public Theatre Between the Market and Democracy. Bristol
and Chicago: Intelect, 2012.

Kiing , Lucy. Strategic Management in the Media: Theory to Practice. 2nd Edition. SAGE
Publications Ltd. 2017.

Lehmann, Hans-Thies. Postdramatic Theatre. Routledge, 2006.

Passman, Donald. All You Need to Know about the Music business: Ninth Edition. Simon &
Schuster . 2015.

Producer to Producer: A Step-By-Step Guide to Low Budgets Independent Film Producing,
Maureen Ryan, 2010.

Read, Alan. Theatre, Intimacy & Engagement. The Last Human Venue. Palgrave Macmillan,
2009.

NepiecieSamas priek§zinasanas

Apgiits lekciju kurss “Introduction To Cultural and Creative Industries”

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Popularas miizikas menedzments, industrijas struktiira, grupu un kompaniju darbibas modeli, 16 26 16 26

miizikas eksports. Praktiskas nodarbibas diskusijas, tikSanas ar muzikas eksporta biedribas

parstavjiem.

Akadémiskas miizikas menedzments, nozares uzbiive, kolektivu veidi un darbibas pamatprincipi, 16 26 16 26

pasakumu veidi, finans€jums. TikSanas ar LNSO, VAK “Latvija” vadibu, VAS “Latvijas koncerti”

parstavjiem.




Audiovizualas makslas darbu producésana, filmu producé$anas modeli. Film&sanas procesa 16 26 16 26
organizéSana, filmu izplatiSana. TikSanas ar kino rezisoru, filmu producentiem.
Izdevgjdarbibas un gramatniecibas nozares, biznesa modeli, izdevniecibas darbs. TikSanas ar 4 8 4 8
izdevniecibu parstavjiem.
Mediju un reklamas industrijas uzbtive, kompaniju biznesa modeli un miisdienu attistibas tendences. 28 34 28 34
Tik8anas ar Latvian Art Directors Club valdes parstavjiem, reklamas un mediju agentiiras.

Kopa: 80 120 80 120

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu verté$anas metodes

Spés izprast audiovizualas makslas darbu producg€sanas procesu, spes identificet film&Sanas procesa |Audiovizuala darba produc€sanas plana
organizacija iesaistitos filmu nozares specialistus, to darbibas un atbildibas sféras, filmésanas izstrade un prezentésana.

organizacijas dazadas darba fazes, specifiskos uzdevumus.

Parzinas miizikas industrijas struktiiru, akadémiskas un popularas miizikas jomas. Pratis integrét Referats un prezentacija.

vispargjas zinasanas, pieméram, marketings, personala vadiba, projektu vadiba u.c. miizikas
menedZmenta darbiba, orientéties nozares darbiba un dazadu spélétaju darbibas veidos un modelos.

Izpratis izdevéjdarbibas un gramatniecibas nozares darbibas pamatprincipus, parzinas

izdevéjdarbibas produktu veidus un izdevniecibas darbibu specifiku/. situaciju Latvija.

Pé&tijuma veiksSana par izdevejdarbibu

Studenti biis apguvusi mediju industrijas uzbtivi un darbibas specifiku, guvusi ieskatu mediju Testi, Seminari, Esejas.

teorijas un socialo tiklu darbiba. Orient€sies reklamas, mediju agenttru darbiba un TV un radio
darbibas specifika.

Studenti parzinas dazadu radoso industriju nozaru strukttiru, menedzmenta Apmekl&jums.

specifiku un procesus, organizacijas, paplasinas profesionalo kontaktu loku.

Studiju rezultatu verteSanas kriteriji

Kriterijs

% no kopgja vertejuma

Apmekl&jums 20

Kursa ietvaros veikto uzdevumu kopvért&jums 80
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
. 4.5 1.5 1.5 0.0 *
2. 3.0 1.0 1.0 0.0 *




