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Anotacija

Studiju priekSmets ir veidots ta, lai padzilinatu un struktur&tu stud&joso zinasanas tirgzinibu
vadiSanas joma. Studiju kurss veidots no 3 savstarpgji saistitiem blokiem — aktualitates tirgzinibu
teorija (theory in marketing), aktualitates dazados tirgzinibu virzienos (theory on marketing) un
tirgzinibu izmanto$ana vadibzinatn€ (theory with marketing). Studiju kurss paredz aktivu
stud&joso iesaisti un individualus p&tijumus par tirgzinibu praktisko izmanto$anu un aktualitatém.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Visparigais merkis: sniegt zinaSanas par tirgzinibas teorijas un prakses problémam , un
iesp&jamiem problémsituaciju risindjumiem uznémejdarbiba. Pec studiju kursa apgiiSanas studenti:
spgj noteikt visatbilstosakos marketinga virzienus uznpe€muma, spgj definét ar uzp€muma
marketingu saistitos darbibas mérkus, izprot un parzina dazados marketinga veidus, marketinga
vadibas metodes un stilus un spgj atrast konkr&tajai biznesa situacijai piemerotakos, prot risinat
dazadas kompleksas situacijas, problémas un praktiskus uzdevumus tirgzinibu joma.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Individuals pétijums par kadu no misdienu marketinga veidiem, p&tjjuma rezultatu prezentéSana
auditorija. Metodiskie noradijumi pieejami studiju kursa tieSsaistes vietng.
Pasnovertgjums, parbaudes darbi.
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NepiecieSamas priekszinasanas

Priek$mets balstas uz ieprieksgja izglitiba (profesionalas bakalaura studijas vai tam pielidzinama
izglitiba) ieglitajam zinasanam.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

PriekSmeta mérkis un uzdevumi. Informacija par sagaidamajiem rezultatiem, patstavigo darbu. 5 0 0 0

Ievadtests par priek$zina$anam. tirgzinibas.

Tirgzinibu plano$anas teorétiskie pamati, tirgzinibu stratégijas ka planosanas teorétiskais pamats, 5 0 0 0

komunikaciju teorija

Konceptualais ietvars: aktualitates tirgzinibu teorija (theory in marketing), aktualitates dazados 4 0 0 0

tirgzinibu virzienos (theory on marketing) un tirgzinibu izmantoSana vadibzinatng (theory with

market

Jaunakas aktualitates tirgzinibas, to teorétiskais pamats. Teorija vs prakse: tirgus funkcijas, 8 0 0 0

zimolvediba, tirgus segmentacija u.c

Tirgzinibu pétijumi, ptiSanas process, tirgzinibu darbibas analize, tas teorétiskie pamati. 4 0 0 0

Marketinga veidi un to dazadiba: socialais marketings, atlaujas marketings, partizanu marketings, 12 0 0 0

zalais marketings utt.

Tirgzinibu vieta citas vadibzinatnes jomas: zila okeana stratégija, vértibu kéde, uznémuma dzives 8 0 0 0

cikla koncepcija u.c.

Tirgzinibu vadi$anas aktualitates. Situacijas uzdevumi. 10 0 0 0

Studentu pétijumu prezentacijas, diskusijas, seminars 8 0 0 0
Kopa: 64 0 0 0




Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Spgj noteikt un analiz&t un diskutét par dazadam tirgzinibu p&tijumu jomam. Sp&j definét ar
uznémuma marketingu saistitos darbibas mérkus

Situacijas uzdevumi. Praktiskie darbi. Testi ar
teorétiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem.

Spgj noteikt raditajus marketinga efektivitates, vai tirgus raditajus, aprékinat uznémuma darbibu
raksturojosos raditajus. Prot risinat dazadas kompleksas situacijas, problémas un praktiskus
uzdevumus tirgzinibu joma.

Situacijas uzdevumi. Tests ar teorgtiskajiem
un praktiskajiem uzdevumiem. Lai veiksmigi
nokartotu testu, ir jaatbild pareizi uz vismaz
70% jautajumu.

Spgj patstavigi atrast nepiecieSsamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizet So informaciju
un pasniegt to citiem.

Prezentacijas sagatavo$ana PowerPoint
programma. Patstaviga darba rezultatu
prezentéSana nodarbiba.

Spgj risinat izvirzito problému un sniegt priekslikumus problémas atrisina$anai, izprot un parzina
dazados marketinga veidus, marketinga vadibas metodes un stilus un spgj atrast konkrétajai biznesa
situacijai piemérotakos

Individualie vai grupas uzdevumi. legiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Spgj pienemt l&mumus tirgzinibu joma, integréjot un kombingjot teorctiskas un praktiskas zinasanas.
Spgj izdarit argument&tus secinajumus un formulét atbilstoSus ieteikumus.

Individualo p&tijumu rezultatu prezentacija.
Diskusijas.
Nosléguma eksamens Iidz 3 stundam

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
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