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Anotācija Studiju priekšmets “Teritoriālais mārketings” sniedz izpratni un zināšanas par mārketinga
aktivitāšu kompleksa pielietošanu teritorijas attīstības veicināšanai.

Mērķis un uzdevumi, izteikti kompetencēs un
prasmēs

Studiju priekšmeta “Teritoriālais mārketings” mērķi:
•Iegūt zināšanas par teritoriālā mārketinga būtību;
•Noteikt teritoriālā mārketinga pielietošanas iespējas un īpatnības dažāda mēroga teritorijās –
valsts, reģions, pilsēta;
•Izprast teritoriālā mārketinga stratēģijas būtību un veidošanas procesu;
•Analizēt un novērtēt teritoriālā mārketinga pielietošanas piemērus;
•Pielietot jauniegūtās zināšanas, izstrādājot teritorijas mārketinga stratēģiju konkrētas teritorijas
(pilsētas) vajadzībām.

Patstāvīgais darbs, tā organizācija un uzdevumi 1.Rast piemērus teritoriju (pilsētu) mārketinga stratēģiju klasifikācijai.
2.Veikt izvēlētas teritorijas (pilsētas) SVID analīzi, lai noteiktu teritorijas priekšrocības un
iespējamus attīstības virzienus.
3.Aprakstīt izvēlētas teritorijas (pilsētas) ārējās un iekšējās mērķa auditorijas, to īpatnības un
vajadzības.
4.Izveidot teritorijas (pilsētas) mārketinga kompleksa matricu savienotu ar teritorijas lietotāju
grupām.
5.Veikt īstenotas teritoriālā mārketinga stratēģijas analīzi un novērtēšanu.
6.Izveidot un prezentēt izvēlētās teritorijas (pilsētas) mārketinga stratēģiju attīstības veicināšanai.
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Ievads. Mārketinga būtība 4 0 2 2

Teritoriālā mārketinga koncepcijas būtība un īpatnības dažādos teritoriālajos mērogos 4 4 2 6



Sasniedzamie studiju rezultāti un to vērtēšana

Studiju rezultātu vērtēšanas kritēriji

Studiju kursa plānojums

Teritorijas mārketinga stratēģijas pamati: mārketinga komplekss 6 8 3 10

Zīmola nozīme teritoriālā mārketinga koncepcijas ietvaros 6 2 3 4

Teritorijas mārketinga stratēģijas izstrāde 4 6 2 10

Mērķauditorijas un to īpatnības teritoriālajā mārketingā 4 6 2 8

Teritorijas konkurētspējas priekšrocības un to pozicionēšanas iespējas 4 6 2 8

Teritoriālā mārketinga izmantošanas iespējas teritorijas attīstības veicināšanai 4 2 2 4

Teritoriālā mārketinga izmantošanas pieredzes ārvalstīs un Latvijā 4 6 2 8

Kopā: 40 40 20 60

Sasniedzamie studiju rezultāti Rezultātu vērtēšanas metodes

Spēj izskaidrot teritoriālā mārketinga būtību diskusijas

Spēj definēt teritoriālā mārketinga pielietošanas atšķirības dažāda teritorijas mēroga vajadzībām diskusijas, testi

Prot noteikt teritorijas priekšrocības un mērķauditorijas patstāvīgais darbs, diskusijas;

Spēj izmantot mārketinga kompleksu teritoriālā mārketinga stratēģijas veidošanā darbs grupās, diskusijas

Spēj analizēt un novērtēt teritoriālā mārketinga pielietošanas piemērus patstāvīgais darbs, diskusijas

Spēj izveidot teritorijas mārketinga stratēģiju tās attīstības vajadzībām patstāvīgais darbs

Izprot teritoriālā mārketinga nozīmīgumu un spēj plānot mārketinga pasākumus konkrētai teritorijai Gala vērtējums eksāmena veidā

Kritērijs % no kopējā vērtējuma

Dalība diskusijās grupu darbos 10

Patstāvīgais darbs 30

Gala projekta izstrāde un prezentācija 40

Eksāmens 20

Kopā: 100

Daļa KP Stundas Pārbaudījumi Brīvās izvēles pārbaudījumi

Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksām. Darbs Ieskaite Eksām. Darbs
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