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Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV, EN

Anotacija

Studiju priekSmets “Teritorialais marketings” sniedz izpratni un zinaSanas par marketinga
aktivitasu kompleksa pielietoSanu teritorijas attistibas veicinasanai.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju priekSmeta “Teritorialais marketings” mérki:

eleglit zinasanas par teritoriala marketinga biitibu;

*Noteikt teritoriala marketinga pielietoSanas iesp&jas un ipatnibas dazada méroga teritorijas —
valsts, regions, pilséta;

*Izprast teritoriala marketinga strat€gijas butibu un veidoSanas procesu;

*Analiz&t un novertet teritoriala marketinga pielietoSanas piemerus;

*Pielietot jauniegiitas zinasanas, izstradajot teritorijas marketinga stratégiju konkr&tas teritorijas
(pilsétas) vajadzibam.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

1.Rast piemerus teritoriju (pilsétu) marketinga stratégiju klasifikacijai.

2.Veikt izveletas teritorijas (pilsétas) SVID analizi, lai noteiktu teritorijas priekSrocibas un
iesp&jamus attistibas virzienus.

3.Aprakstit izveletas teritorijas (pils€tas) argjas un iek§€jas merka auditorijas, to Tpatnibas un
vajadzibas.

4.1zveidot teritorijas (pils€tas) marketinga kompleksa matricu savienotu ar teritorijas lietotaju
grupam.

5.Veikt istenotas teritoriala marketinga stratégijas analizi un noverté$anu.

6.Izveidot un prezentét izveletas teritorijas (pilsétas) marketinga strat€giju attistibas veicinasanai.
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Latvijas Republikas stratégiskas planosanas dokumenti

Nozaru ministriju un pasvaldibu majas lapas

NepiecieSsamas priek$zina$anas

Ekonomika, Pilsétekonomika

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads. Marketinga biitiba 4 0 2 2
Teritoriala marketinga koncepcijas biitiba un ipatnibas dazados teritorialajos mérogos 4 4 2 6




Teritorijas marketinga strat€gijas pamati: marketinga komplekss 6 8 3 10
Zimola nozime teritoriala marketinga koncepcijas ietvaros 6 2 3 4
Teritorijas marketinga stratégijas izstrade 4 6 2 10
Merkauditorijas un to Ipatnibas teritorialaja marketinga 4 6 2 8
Teritorijas konkurétsp&jas prieksrocibas un to pozicioné$anas iespéjas 4 6 2 8
Teritoriala marketinga izmantoSanas iesp&jas teritorijas attistibas veicinasanai 4 2 2 4
Teritoriala marketinga izmantos$anas pieredzes arvalstis un Latvija 4 6 2 8

Kopa: 40 40 20 60

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spé&;j izskaidrot teritoriala marketinga biitibu

diskusijas

Spgj definét teritoriala marketinga pielietoSanas atSkiribas dazada teritorijas méroga vajadzibam

diskusijas, testi

Prot noteikt teritorijas priekSrocibas un mérkauditorijas

patstavigais darbs, diskusijas;

Spg&j izmantot marketinga kompleksu teritoriala marketinga stratégijas veidoSana

darbs grupas, diskusijas

Spéj analizet un novertet teritoriala marketinga pielictoSanas piemérus

patstavigais darbs, diskusijas

Spgj izveidot teritorijas marketinga stratégiju tas attistibas vajadzibam

patstavigais darbs

Izprot teritoriala marketinga nozimigumu un spgj planot marketinga pasakumus konkrétai teritorijai

Gala vertejums eksamena veida

Studiju rezultatu vértéSanas Kritériji

Kritérijs

% no kopgja vertejuma

Daliba diskusijas grupu darbos 10
Patstavigais darbs 30
Gala projekta izstrade un prezentacija 40
Eksamens 20
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi

Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs leskaite Eksam.

Darbs
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