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Visparéja informacija
Kods IUE723
Nosaukums Tirgzinibu p&tijumi (studiju projekts)

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Irina Voronova - Doktors, Pétnieks

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju projekts palidz veidot izpratni par tirgus izp&tes merkiem un uzdevumiem, veido prasmes
tirgus petijumu sagatavosana, pétijuma plana sastadisana. Studiju projekta izstrades gaita studenti
iepazistas ar dazadam informacijas vakSana metodeém p&tjjumam un dazadu informacijas avotu
izmantoSanu. Studiju projekts papildina studentu analitiskas un parskata sagatavoSanas prasmes, ka
ar attista sp&ju stradat komanda un prezentét iegiitos rezultatus.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju projekts papildina ieprieks iegiitas zinaSanas tirgzinibas, uznémeéjdarbibas ekonomika ar
tirgus izp&tes metodém, kuru noliiks ir palidzet studentiem sekmigi realiz&t tirgus izp&tes
projektus, apvienojot teoretiska zinasanas ar praktiskajam iemanam.

Uzdevumi:

- Prast izvertet tirgus izp&tes veidus, izmantojot atbilstoSus krit€rijus

- Prast pielietot esosajai situacijai piemérotakas informacijas iegisanas metodes

- Prast pielietot iegitas zinaSanas un iemanas tirgus izp&tes plana sagatavoSanai.

- Prast analizgt iegiitos datus, apkopot iegiitos rezultatus un izstradat atbilstoSus priekslikumus

- Prezentet sava un grupas darba rezultatus;

- Prast diskut@t un stradat komanda.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Téma-Patstaviga darba temats- Patstaviga darba veids

1. IevaddalaTirgus izp&tes projekta mérka un uzdevumu noteikSanaUzpe€muma un
pétamas problémas izvele

2. Tirgus pétljuma sagatavoSanaProblémas defin&Sana, projekta vides analize

Pétijuma plana sastadiSanaSituacijas analize

3. Pétijuma datu vaksanaPieejamo informacijas avotu analize, datu ieguves veida izvele
Informacijas sistematizacijaSituacijas analize

Informacijas ieguve

4. Pétjjuma rezultatu apkoposana un analize Statistiskas analizes izmantoSana

Dazadu vérteésanas metozu pielietojumsDatu un situacijas analize
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Tirgzinibas, uznémuma ekonomika un plano$ana, vadisana un makroekonomika, projektu vadisana

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

1.Jevaddala 2 0 0 0

2.Tirgus pétijuma sagatavosana 2 0 0 0

3. Petijuma datu vaksana 12 0 0 0

4.P&tijuma rezultatu apkoposana un analize 8 0 0 0

5.Problémas/problému risinajumu izstrade 0 0 0

6.Projekta noform&Sana un prezentacijas sagatavo$ana 2 0 0 0




7.Projekta aizstavéSana

Kopa: 32 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Sp&j noveértét uznémuma marketinga darbibu un izvél&ties piemérotako problému risinadjumu

Situacijas analize, veért&jums ar atzimi

Prot izvertét tirgzinibu p&tijumu metodes un izvEl&ties situacijai piemérotakas

Uzdevums, vértéjums ar atzimi

Spé€j sastadit pétijuma planu un novertét nepiecieS§amos resursus

Situacijas analize, vért&jums ar atzimi

Prot pamatot izv€l&tos risinajumus

Diskusija, vértéjums ar atzimi

Prot prezentet un diskutet

Gala parbaudijums - Studiju projekta
prezentacija, vertéjums ar atzimi.

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas

Parbaudijumi

Lekcijas Prakt d. Laborat

Ieskaite Eksam. Darbs

1. 3.0 1.0 0.0 1.0




