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Anotācija Studiju projekts palīdz veidot izpratni par tirgus izpētes mērķiem un uzdevumiem, veido prasmes
tirgus pētījumu sagatavošanā, pētījuma plāna sastādīšanā. Studiju projekta izstrādes gaitā studenti
iepazīstas ar dažādām informācijas vākšana metodēm pētījumam un dažādu informācijas avotu
izmantošanu. Studiju projekts papildina studentu analītiskās un pārskata sagatavošanas prasmes, kā
arī attīsta spēju strādāt komandā un prezentēt iegūtos rezultātus.

Mērķis un uzdevumi, izteikti kompetencēs un
prasmēs

Studiju projekts papildina iepriekš iegūtās zināšanas tirgzinībās, uzņēmējdarbības ekonomikā ar
tirgus izpētes metodēm, kuru nolūks ir palīdzēt studentiem sekmīgi realizēt tirgus izpētes
projektus, apvienojot teorētiskā zināšanas ar praktiskajām iemaņām.
Uzdevumi:
- Prast izvērtēt tirgus izpētes veidus, izmantojot atbilstošus kritērijus
- Prast pielietot esošajai situācijai piemērotākās informācijas iegūšanas metodes
- Prast pielietot iegūtās zināšanas un iemaņas tirgus izpētes plāna sagatavošanai.
- Prast analizēt iegūtos datus, apkopot iegūtos rezultātus un izstrādāt atbilstošus priekšlikumus
- Prezentēt sava un grupas darba rezultātus;
- Prast diskutēt un strādāt komandā.

Patstāvīgais darbs, tā organizācija un uzdevumi  Tēma-Patstāvīgā darba temats- Patstāvīgā darba veids
1. IevaddaļaTirgus izpētes projekta mērķa un uzdevumu noteikšanaUzņēmuma un
pētāmās problēmas izvēle
2. Tirgus pētījuma sagatavošanaProblēmas definēšana, projekta vides analīze
Pētījuma plāna sastādīšanaSituācijas analīze
3. Pētījuma datu vākšanaPieejamo informācijas avotu analīze, datu ieguves veida izvēle
Informācijas sistematizācijaSituācijas analīze
Informācijas ieguve
4. Pētījuma rezultātu apkopošana un analīze Statistiskās analīzes izmantošana
Dažādu vērtēšanas metožu pielietojumsDatu un situācijas analīze
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1.Ievaddaļa 2 0 0 0

2.Tirgus pētījuma sagatavošana 2 0 0 0

3. Pētījuma datu vākšana 12 0 0 0

4.Pētījuma rezultātu apkopošana un analīze 8 0 0 0

5.Problēmas/problēmu risinājumu izstrāde 4 0 0 0

6.Projekta noformēšana un prezentācijas sagatavošana 2 0 0 0



Sasniedzamie studiju rezultāti un to vērtēšana

Studiju kursa plānojums

7.Projekta aizstāvēšana 2 0 0 0

Kopā: 32 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultāti Rezultātu vērtēšanas metodes

Spēj novērtēt uzņēmuma mārketinga darbību un izvēlēties piemērotāko problēmu risinājumu Situācijas analīze, vērtējums ar atzīmi

Prot izvērtēt tirgzinību pētījumu metodes un izvēlēties situācijai piemērotākās Uzdevums, vērtējums ar atzīmi

Spēj sastādīt pētījuma plānu un novērtēt nepieciešamos resursus Situācijas analīze, vērtējums ar atzīmi

Prot pamatot izvēlētos risinājumus Diskusija, vērtējums ar atzīmi

Prot prezentēt un diskutēt Gala pārbaudījums - Studiju projekta
prezentācija, vērtējums ar atzīmi.

Daļa KP Stundas Pārbaudījumi
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