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Anotācija Nekustamā īpašuma darījumu tirgvedība, tās mērķi, metodes un to pielietošana. Tirgvedības
īpatnības dažāda veida nekustamā īpašuma  darījumos. Tirgvedības pasākumu komplekss un tam
nepieciešamo resursu  plānošana. Mērķtirgus noteikšana un pasākumu izvēle. Tirgvedības vadības
metodes un to efektivitātes noteikšana nekustamā īpašuma darījumos.

Mērķis un uzdevumi, izteikti kompetencēs un
prasmēs

Prast izmantot nekustamo īpašumu tirgvedības pārvaldē analītiskās pieejas, ierobežotu resursu
apstākļos rast optimāli ekonomiskus risinājumus un attīstot tirgvedības domāšanas veidu, noteikt
un pielietot tirgvedības stratēģiskos, taktiskos un administratīvos aspektus

Patstāvīgais darbs, tā organizācija un uzdevumi Studenti pastāvīgi apgūst teorētisko materiālu, situāciju analīze, uzdevumu risināšana
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Nepieciešamās priekšzināšanas Priekšmets balstās uz zināšanām, kas apgūtas iepriekšēja mācību periodā
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klātienes studijas
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neklātienes studijas
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Menedžments no nekustamo īpašumu tirgvedības redzes viedokļa 10 10 5 20

Tirgvedības iespēju analīze nekustamo īpašumu darījumos 10 10 5 18

Tirgvedības stratēģiju izstrāde 10 10 5 18

Tirgvedības programmu plānošana nekustamo īpašumu darījumos 10 10 5 18

Tirgvedības darbības organizēšana, ieviešana, novērtēšana un kontrole 20 20 10 20

Tirgvedības plāna izstrāde 20 20 10 26

Kopā: 80 80 40 120

Sasniedzamie studiju rezultāti Rezultātu vērtēšanas metodes

Izprast menedžmenta teorētiskos pamatus; patstāvīgais darbs.

Zināt tirgvedības vadīšanas pamatus patstāvīgais darbs.

Prast izmantot analītiskās pieejas tirgvedības pārvaldē nekustamo īpašumu darījumos; situāciju analīze, uzdevumu risināšana.

Prast ierobežotu resursu apstākļos rast optimāli ekonomiskus risinājumus situāciju analīze, uzdevumu risināšana.

Attīstīt ekonomisko domāšanu nekustamo īpašumu darījumos; situāciju analīze, uzdevumu risināšana.

Prast noteikt nepieciešamās tirgvedības stratēģijas situāciju analīze, uzdevumu risināšana,
eksāmens.
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