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Studiju kursa istenoSanas valodas
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Anotacija

Marketinga teor&tiskie pamati un praktiska izmantosana uznémgejdarbiba. Izmaksu, rezultatu,
pieprasijuma un piedavajuma sakaribas. Tirgzinibu p&tfjumi, p&tiSanas process. Preces dzives cikla
formé&Sanas teoretiskie pamati. Produkta politika un tas pamatprincipi. Produkcijas cenu veidosana.
Produkcijas virzisanas un noieta politika. Reklama. Tirgzinibu informacijas nodrosSinasana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Visparigais mérkis: sniegt zinaSanas par tirgzinibas teorijas problémam un to nozime
uznéméjdarbiba.Sasniedzamie (specifiskie) meérki: dot pamatjédzienus tirgzinibas joma. Macibu
priek§metam uzdevumi ir apgit zinaSanas tirgzinibas teorijas joma, koncepcijas, tirgzinibas
kompleksa, stratégijas principus, metodgs.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstaviga darba jautajumi:1.Tirgzinibas koncepcijas stratégijas, principi, faktori, funkcijas.
2.Tirgzinibu plano$anas pamati, stratégijas, strat€giska un taktiska planosana tirgzinibas. 3.Tirgus
funkcija, situacijas, segmentacija, pieprasijuma un piedavajuma modeli. 4. Tirgzinibu p&tijumi,
pétiSanas process, tirgzinibu darbibas analize. 5.Preces dzives cikls, ta veidi, nozime.

Tirgzinibas produkta politika, inovacijas politika. 6.Produkcijas cenu veidoSana, produkcijas
virzisanas noieta un reklamas principi un pamati. 7.Tirgzinibu informacijas nodrosinasana.
8.Produkcijas kvalitate tirgzinibas sistema.

Patstaviga darba veids: Uzdevumi, referats, kursa darbs, situacijas.
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NepiecieSamas priekszinasanas

PriekSmets balstas uz profesionalam bakalaura studijam, uz zinasanam, kas iegfitas:
uznéméjdarbiba; ekonomika; tirgzinibas; likumdo$ana; datormaciba.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Prick§meta mérkis un uzdevumi. Tirgzinibu teorijas pamati. 5 0 0 0
Tirgzinibu planoSanas teorétiskie pamati, tirgzinibu stratégijas ka plano$anas teorétiskais pamats. 5 0 0 0
Tirgus tirgzinibu sistema, ta attistibas teortiska pamatoSana: tirgus funkcijas, tirgus situacijas, 6 0 0 0
tirgus segmentacija
Tirgzinibu pétijumi, p&tianas process, tirgzinibu darbibas analize, tas teorétiskie pamati. 4 0 0 0
Preces dzives cikla forméSanas teorétiskie pamati, ta veidi un nozime. 4 0 0 0
Produkta politika un tas pamatprincipi, inovacijas politika uznémuma, tas pamatnostadnes. 6 0 0 0
Produkcijas cenu veidoSana, tas formeSanas teorétiskie pamati. 6 0 0 0
Produkcijas virziSanas un noieta politikas teorétiskie pamati. Reklama, tas realizacijas principi. 6 0 0 0
Tirgzinibu informacijas nodro§inasana. 3 0 0 0
Tirgzinibu informacijas nodro§inasana. 3 0 0 0
Kopa: 48 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Spgj noteikt un analizet un diskutét par dazadam tirgzinibu p&tljumu jomam. Var atskirt, attiecinat
un izskaidrot dazadus raditajus un indikatorus, izvel&ties no tiem problémsituacijas risinasanai
atbilstosakos un pielietot tos prakse.

Situacijas uzdevumi. Prakstiskie darbi. Testi
ar teorétiskajiem un praktiskajiem
uzdevumiem.

Spéj noteikt raditajus marketinga efektivitates, vai tirgus raditajus, aprékinat uznémuma darbibu
raksturojoSos raditajus. Spgj analizet ieglitos rezultatus un veikt secinajumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Tests ar
teoretiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem.
Lai veiksmigi nokartotu testu, ir jaatbild
pareizi uz vismaz 70% jautajumu.




Spgj patstavigi atrast nepiecieSamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizet $o informaciju

un pasniegt to citiem.

Prezentacijas sagatavo$ana PowerPoint
programma. Patstaviga darba rezultatu
prezentéSana nodarbiba.

Spgj risinat izvirzito problému un sniegt priekslikumus problémas atrisinasanai.

Individualie vai grupas uzdevumi. Iegiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Spgj projektet tirgzinibu petijumus, integréjot un kombingjot teorétiskas un prakstiskas zinasanas.

Nosléguma eksamens lidz 3 stundam.
Novertejuma struktiira: Aktivitate nodarbibas
— 10%;Patstavigais darbs — 10%;Uzdevumu
sastadiSana un atrisinaSana — 40%;Teor&tiskie
jautajumi — 40%. Novertgjums 10 ballu
sistéma.

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
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