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Anotacija

Kursa tiek apvienotas praktiskas un teor€tiskas zinasanas, kas palidzes talak veidot studentu
izpratni par reklamas procesiem un to nozimi uznéméjdarbiba. Kursa tiek apliikoti $adi jautajumi:
Reklama, tas attistibas vesture, reklamas industrijas struktiira, reklamas ietekme uz ekonomiku,
reklamas socialie un tiesiskie aspekti, reklamas tirgus Latvija, Baltijas valstis, Eiropas Savieniba,
reklama ka komunikacijas process, reklamas mérki, funkcijas, objekti, reklamas veidi un to
izmantoSana uzpémuma, reklamas kampanas plano$ana, mediju izvéle, stratégija un taktika,
auditorija, radoSie nosacijumi, priek§rocibas un trikumi, reklamas, médiju u.c. agentiras.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

PriekSmeta mérkis ir attistt studentiem zinasanas par reklamas veidiem un metodém un to
praktisku izmantoSanu komunikacijas procesa, produkta vai uznémuma téla veidosana.
PriekSmeta uzdevumi:

Attistit studentu prasmi izvertét situaciju un izvel&ties atbilstoSo reklamas metodi situacijas
veiksmigai atrisinaSanai;

Atfistit studentu prasmi generét, grupét, atlasit, izvertét un izmantot dazadas idejas reklamas
veidoSanas un izstrades joma;

Sniegt prieksstatu reklamas planosanas, realiz€$anas un efektivitates noteik§anas metodém un to
izmantoSanas iesp&jam;

Attistit zinaSanu reklamas joma izmantosanas un praktiskas pielietoSanas iemanas;

Veicinat vispargjo prasmju attistibu, tostarp p

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu darbu un situacijas uzdevumu risinasanu praktiskajas
nodarbibas.

Individualie darbi ir jabalsta uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teorétiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma, produkta vai zimola bazes. Patstaviga
pétijuma tematika ir aprakstita metodiskajos noradijumos. Rezultats — studiju darbs un p&tjjuma
rezultatu prezent€Sana auditorija. Vertgjums 10 ballu sistema. Patstaviga pétijuma vertejums veido
40% no priekSmeta gala vert€juma

Papildus studiju darba izpildei zinaSanas tiek nostiprinatas patstavigo darbu ietvaros par studiju
programma ieklautajam t€mam.
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Nepiecie$samas priek$zinaSanas

IUE123 .Tirgzinibas

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievadlekcija. Definicijas, jédzieni, reklamas funkcijas 8 0 0 0
Komunikaciju teorija un tas nozime reklama 8 0 0 0
Reklamas veidi un merki 6 0 0 0
Reklamas tirgus. Reklamas nesgji 8 0 0 0
Zimolvediba 10 0 0 0
Reklamas izgatavosana, testéSana, aprobacija. Reklamas planos$ana un izvietoSana 20 0 0 0
Reklamas efektivitates noteikSanas veidi un kontrole 4 0 0 0
Kopa: 64 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spgj noteikt un analizét dazadus ar uzp€muma reklamu saistitas problémsituacijas

Testi ar teorctiskajiem un praktiskajiem
uzdevumiem. Lai veiksmigi nokartotu testu, ir
jaatbild pareizi uz vismaz 70% jautajumu




Spgj analizét reklamas un reklamu planus un patstavigi secinat par reklamas izmantoSanu
organizacijas marketinga procesa.

Praktiskie darbi nodarbibas

Spgj noteikt raditajus reklamas efektivitates novert€sanai. Spej analizet iegiitos rezultatus un veikt
secinajumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Tests ar
teorétiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem.
Lai veiksmigi nokartotu testu, ir jaatbild
pareizi uz vismaz 70% jautajumu.

Spgj patstavigi atrast nepiecieSamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizét So informaciju
un pasniegt to citiem.

Prezentacijas sagatavosana PowerPoint
programma. Patstaviga darba rezultatu
prezentéSana nodarbiba.

Spgj risinat izvirzito problému un sniegt priekslikumus problémas atrisinaSanai.

Individualie vai grupas uzdevumi. legiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Spgj veikt situacijas analizi un pielietot teorétiskas zinasanas, risinot praktiskus uzdevumus.

Nosléguma parbaudes darbs, kas ietver sevi
tris dalas:

- Teorétiskie jautajumi (30% no vért§juma);
- Tests (30% no vertejuma);

- Praktiskie uzdevumi (40% no vértéjuma).
Novértéjums: 10 ballu sisteéma.

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
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