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Anotācija Uzņēmējdarbības formu raksturojums. Uzņēmumu līdzekļu un to finansēšanas avotu vispārīgs
raksturojums. Pamatlīdzekļu sastāvs un to izmantošanas raksturojums. Apgrozāmo līdzekļu
raksturojums un to izmantošanas rādītāji. Darba spēka  raksturojums. Darba ražīguma rādītāji.
Darba algas formas un sistēmas. Izmaksu un izdevumu jēdzieni. Izmaksu klasifikācija.
Pašizmaksas kalkulācija. Izmaksu posteņu aprēķini. Peļņa un rentabilitāte. Uzņēmuma
iedarbināšana patēriņa preču tirgū.  Tirgus konjuktūras izpēte.

Mērķis un uzdevumi, izteikti kompetencēs un
prasmēs

UZŅĒMĒJDARBĪBAS EKONOMIKA UN TIRGZINĪBAS ir mācību priekšmets, kas dod
priekšmetu par uzņēmumu kā ekonomisku sistēmu un kura nolūks ir palīdzēt studentiem izprast ar
uzņēmējdarbību saistītu lēmumu pieņemšanas procesu un iegūt prasmi patstāvīgi pieņemt
ekonomiski pamatotus lēmumus.
Sasniedzamie (specifiskie) mērķi
Izzināt uzņēmējdarbības mērķus, apgūt metodes, lai izvērtētu tā sasniegšanai nepieciešamos
resursus darbības un situācijas, kādas varētu rasties konkrētu apstākļu ietekmē.

Patstāvīgais darbs, tā organizācija un uzdevumi Tēma - Patstāvīgā darba temats - Patstāvīgā darba veids
1. Ievads.
2. Lēmumi un to pieņemšana - Lēmumu pieņemšanā lietojamās metodes un to izmantošana -
Uzdevumi, situāciju analīze.
3. Uzņēmējdarbības izmaksas un produktu, pakalpojumu pašizmaksa - Informācijas apstrāde un
analīze - Uzdevumi, situāciju analīze.
4.Informācijas par uzņēmējdarbības izmaksām, ieņēmumiem un peļņu, izmantošana lēmumu
pieņemšanā - Informācijas apstrāde un analīze - Uzdevumi, situāciju analīze
5. Tirgzinību jēdziens un processTirgus informācijas apstrāde un analīze - Situāciju analīze
6.Produkta vadīšana
7. Cenu veidošana - Cenu veidošanas metodes - Uzdevumi.
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1. Ievads. 1 0 0 0

2. Lēmumi un to pieņemšana. 4 0 0 0

3. Uzņēmējdarbības izmaksas un produktu, pakalpojumu pašizmaksa. 8 0 0 0



Sasniedzamie studiju rezultāti un to vērtēšana

Studiju kursa plānojums

4 Informācijas par uzņēmējdarbības izmaksām, ieņēmumiem un peļņu, izmantošana lēmumu
pieņemšanā.

8 0 0 0

5. Tirgzinību jēdziens un process. 4 0 0 0

6. Produkta vadīšana. 1 0 0 0

   7. Cenu veidošana. 6 0 0 0

Kopā: 32 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultāti Rezultātu vērtēšanas metodes

Jāpārzina uzņēmējdarbības potenciālu un tā izmantošanu raksturojošo rādītāju sistēmu. Jāprot
saskaņot uzņēmuma potenciālu ar ražošanas un pārdošanas apjomu.

Uzdevumi, situāciju analīze.

Prast izmantot informāciju par ieņēmumiem, izmaksām   un peļņu vadības lēmumu pieņemšanā. Uzdevumi, situāciju analīze.

Jāizprot informācijas nozīme un jāprot veikt informācijas analīzi un novērtēt to, pielietojot dažādas
metodes.

Uzdevumi, situāciju analīze.

Spēj raksturot produkta dzīves cikla stadijas un to ietekmējošos faktorus. Uzdevumi, situāciju analīze.

Jāizprot dažādu cenu pamatošanas metožu pielietošanas iespējas un spēj veikt attiecīgus aprēķinus Uzdevumi. Gala pārbaudījums - ieskaite.

Daļa KP Stundas Pārbaudījumi

Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksām. Darbs
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