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Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Silvija Kukle - Habilitétais doktors, VadoSais pétnieks

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 4.0 kreditpunkti, 6.0 EKPS kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV, EN

Anotacija

Produkta/pakalpojuma, dizaina un pieprasijuma mijiedarbiba. Tirgus un dizaina informacijas avoti
un vaksanas metodes. Tirgus segmentacija, dizaina netiesas funkcijas dazadam grupam.
Starptautiskie marketinga aspekti. Produkta/pakalpojuma veidoSana; dzives cikls; portfoilo,
cenosanas strat€gijas un metodes, pakosana un izplatiSana. Marketinga uzdevumu un planu
veidosana. Marketinga komunikacijas, produkta virziSana, reklamas planosana. Elektronisko tiklu
un multimediju lietoSana, tiesiskie un &tiskie ierobezojumi.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Apgit prasmes sekot 1idzi un analizét starptautisko patérina vidi, izplatiSanas kanalus, patérétaju
attieksmes, ricibas motivus, prognozgt attistibas tendences, veidot integrétus
produktu/pakalpojumu piedavajumus specializacijai atbilstosas jomas, izstradat to virziSanas
stratégijas un lidzeklus, produkta/uznémuma korporativo télu

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstaviga darba ietvaros veic: 1) mazutirdzniecibas veikala vai salona, vai atvertas darbnicas
planojumu (grupas darbs, 2-3 studenti); 2) krasu , modes tendencu un materialu prognozes
kompilacija uz nakosajiem 1,5 - 2 gadiem (grupas darbs, 2 stud.); 3) sekmiga Latvijas zZimola
analize (individuals darbs); 4) produkta/pakalpojuma piedavajuma izstrade, pilna konkurétspgjas,
mikro- un macro vides analize (individuals darbs)
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Specializacijai atbilsto$a kompozicija, konstrué$ana, tehnologija

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Produktu pakalpojumu projektéSanas planoSana, universala dizaina izstrades pamatprincipi 3 6 0 0

Krasu &modes prognoze, piegades kédes 3 6 0 0

Produkta koncepcijas veidoSana, produkta virzisana — metodes, problémas, kliidas 4 6 0 0

Produktu pakalpojumu projekté$anas planosana 2 8 0 0

Produkta virzisana — metodes, problémas, kliidas. Marketinga un marketinga plana kompleksa 4 10 0 0

principi

Labveliga vide jaunu produktu attistibai — attieksmes, vadibas struktiira jaunu produktu izveidg, 2 2 0 0

augstakas vadibas loma

Pakalpojumu un produktu marketings - mérkauditorija, klientu v€lmju izpratne 4 8 0 0

Prasme prognozét: konkrétiba, strukturéSana, kvantitativitate, c€lonu seku sakaribas, prognoze 4 4 0 0




Marketinga specifikas pielagoSana mérka patérétaju grupam 2 8 0 0
Marketinga budzeta aprékina metodes 4 2 0 0
CRM, e-CRM. Marketinga datu bazes 2 2 0 0
Pieprasijums p&c marketinga specialistiem darba tirgti. Darba kvalitates vértéSana 2 2 0 0
Zimolu/pre€u zimju attistiba vesturiska skatTjuma. Labi atpazistami zimoli specializacijai atbilstosa 4 8 0 0
joma
Zimolu attistibas tendences Sodien 4 8 0 0
Zimols, attistibas posmi — atpazistamiba, t€ls, simbols 3 4 0 0
Ilgtermina pre¢zimes, zimoli, evoluciongjosie zZimoli, Tstermina zimoli 4 4 0 0
Jaunas tendences sabiedriba. Zimolu krizes riski, Iesp&jamie zZimolu krizes c€loni 5 2 0 0
Zimola “argjie” un “ieksgjie” labumi, psihologiskie un socialie labumi 2 4 0 0
Sekmiga emocionala zimola stratégijas veido$anas priek§nosacijumi 2 2 0 0
Cel$ uz patérétaju lojalitati 2 2 0 0
Arhitektiiras veidi Tstermina zimolu veidoSanai 2 6 0 0
Kopa: 64 104 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes

Izpratne par organizacijas iek§€jo un ar€jo vidi, aréjas un iek$€jas vides mijiedarbibam

Eksamena demonstrétas zina$anas

Prasmes izstradat krasu, modes un materialu prognozes, analizgt un izveleties piegades kedes,
veidot atbilstosas produkta koncepcijas, analizét un izveidot integrétus produkta virzisanas
kompleksus

Eksamena un prezentacijas demonstrétas
prasmes planot produktu/pakalpojumu
atbilstosi tendencém, tirgus situacijai un
patérétaju raksturojumam

Prasme planot produktu/ pakalpojumu/tirdzniecibas vietas ieverojot universala dizaina izstrades
pamatprincipus

Prezentacija un eksamena demonstrétas
analizes un izstrades prasmes

Prasmes analiz€t un izstradat ilgtermina un istermina zimolus, izvertet to stipras un vajas puses

Prezentacija un eksamena demonstrétas
analizes un izstrades prasmes

Prasmes izstradat produktu/pakalpojumu, novertet to attieciba pret konkurgjosiem un
aizstajéjproduktiem, potencialo pircgju/lietotaju vajadzibam, tirgus potencialu, micro- un makrovidi,
iespéjamiem draudiem

Prezentacija, referata un eksamena
demonstrétas prasmes veikt pilnu
apzinasanas un analizes procesu

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
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