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Anotacija

Studiju kursu 1steno Latvijas Kultiiras akadeémija.

Studiju kurss piedava ievadu komunikacijas dizaina ka radosa, starpdisciplinara un stratégiska
joma. Komunikacijas dizains apzZimé praksi, kura top vizuali un interaktivi vestijumi, kas informé,
parliecina vai iesaista auditoriju. Taja apliikots, ka uz vizualitati un dizainu balstita komunikacija
veicina nozimes veidoSanu, stastniecibu un auditorijas iesaisti dazadas nozargs, tostarp
zimolvediba, digitalajos medijos, publiskaja telpa, marketinga un kultiiras iniciativas. Studgjosie
iepazist, ka komunikacijas dizains tiek lietots zimolvediba, sabiedriskajas kampanas, kulttiras
projektos, digitalajas platformas un ikdienas pieredzg. Tapat studiju kurss pievérSas miisdienu
mediju videi un zurnalistikas vietai taja. Zurnalistika tiek apliikota ka profesija un sabiedribas
inform&$anas prakse, iepazistot tas pamatjédzienus, funkcijas, Zanrus, profesionalos principus, ka
arT zurnalista tiesibas un pienakumus. StudgjoSie iepazist zinu, apraksta un citu zurnalistikas zanru
specifiku un zurnalista darba ikdienu. Studiju kursa aplikotas arT parmainas mediju vidg,
auditorijas zinu paterina paradumi, socialo mediju un algoritmu loma, uztic€sanas medijiem, ka art
mediju ilgtsp&ja un attiecibu veido$ana ar auditoriju.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir attistit stud€joso izpratni par komunikacijas dizainu ka vizualas
stastniecibas, vestijumu veidosanas un kultiras izpausmes instrumentu rado$ajas un mediju
industrijas, iegiit zinaSanas zurnalistikas pamatos un izprast parmainas, kas raksturo miisdienu
mediju vidi. Sa mérka sasniegSanai stud€josie iepazist komunikacijas dizaina pamatjédzienus un ta
sastavdalas, analizg, ka komunikacijas dizains funkciong realos kontekstos, pieméram,
zimolvediba, sabiedriskajas kampanas, medijos un kulttira, attista prasmes vizualu vestijumu
analiz€ un veidosana, ka arf tiek rosinati patstavigam radoSumam, refleksijai un eksperimentésanai
dizaina domaSana. Studgjosie gils priekSstatu par Zurnalista profesiju, tas nozimi sabiedriba un
principiem, kas nosaka profesionalu darbu ar informaciju. Zurnalistikas funkcijas un zanri tiek
iepaziti [idzas praktiskiem jautajumiem par avotiem, zurnalista tiestbam un pienakumiem,
profesionalajiem standartiem un &tiskam izvélem. Vienlaikus kurss lauj izsekot tam, ka auditorijas
paradumi, digitalas platformas un mediju ekonomiskie modeli maina gan zurnalista ikdienu, gan
mediju attiecibas ar sabiedribu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa komunikacijas dizaina dala katrai teorétiskajai lekcijai seko praktisks uzdevums, kas
jasagatavo nakamajam seminaram. Patstavigs darbs ir §1s kursa dalas neatnemama sastavdala,
studgjosajiem katram seminaram jasagatavojas individuali, izpildot rado$u uzdevumu, kas atbilst
attiecigajai témai.

Uzdevumi veidoti ta, lai rosinatu véro$anu, eksperimenté$anu un vizualo domasanu, un tie tick
prezentéti seminara laika 1sa, aptuveni piecu minii§u gara formata. Studgjosie tiek aicinati art
kritiski reflektét par savu ikdienas pieredzi saskaré ar komunikacijas dizainu un iepazities ar
ieteicamo literatiiru, lai padzilinatu izpratni par kursa pamatjédzieniem, lai gan lasiSana nav
obligata. Viss patstavigais darbs tiek veikts individuali; grupu darbs kursa dalas struktiira nav
paredzéts.

Studiju kursa mediju dala patstavigais darbs ir cieSi saistits ar lekcijas apliikotajam témam un to
analizi. Pirms atseviskam nodarbibam studgjosie iepazistas ar noraditajiem video un lasamajiem
materialiem, kas lekcija klast par pamatu diskusijam un konkrétu zurnalistikas situaciju
izvertesanai. Pieméram, noskatoties pilnu preses konferenci, studgjosie analizg tas rikotaju
vestljumus un komunikacijas mérkus, Zurnalistu uzdotos jautajumus, to formulgjumu, uzbiivi un
iesp&jamas kliidas. Sada sagatavosanas lauj lekciju izmantot ne tikai jauna satura apguvei, bet arT
kopigai mediju prakses analizei. Studiju kursa paredz&ts viens individuals majasdarbs, kura
studgjosais demonstré praktisku izpratni par mediju darbibas principiem Latvija un sp&ju patstavigi
analiz&t zurnalistikas procesus. Pargjais patstavigais darbs galvenokart saistits ar sagatavosanos
nodarbibam, lai tajas varétu argument&ti diskutet, salidzinat piemérus un sasaistit kursa apgiitos

jédzienus ar realam situacijam mediju vide.
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Citi informacijas avoti/Other sources of information :

Design Observer (designobserver.com) - articles on design criticism, culture and ethics.

It's Nice That (itsnicethat.com) - current examples of communication and graphic design,
interviews with designers.

FOLD (fold.lv) - Latvian design platform with current publications and design industry events.
International News Media Association (INMA) thematic blogs on the development of the media
industry, audiences, media business models, digital platforms and innovation.

The Latvian Advertising Association's (LRA) annual overview of the Latvian media advertising
market

The Nieman Foundation publication “Nieman Reports” on the challenges, trends and development
opportunities of contemporary journalism.

The Nieman Foundation publication “Nieman Journalism Lab” on the development of digital
media, innovation and change in journalism.

The Nieman Foundation publication “Nieman Storyboard” on approaches to non-fiction
storytelling, journalistic writing practice and professional craft.

The annual “World Press Freedom Index” of Reporters Without Borders (RSF), 2026 report
The Latvian Journalists' Association's (LZA) annual professional journalism competition
“Excellence Award 2026, 2026 list of nominees and selection of works.

NepiecieSamas priekszinasanas

Spgja patstavigi lasit akadeémisko literatliru anglu valoda vismaz B1/B2 limenti, jo dala kursa
literatiiras pieejama tikai anglu valoda.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Komunikacijas dizaina izpratne. Ievads komunikacijas dizaina, aplikojot ta mérki, auditoriju un 2 3 0 0

lomu dazadas disciplinas, pieméram, zimolvediba, medijos un kultiiras komunikacija. Lekcija tiek

skaidrota ari pamatterminologija un atSkiriba starp dekorativu un mérktiecigu dizainu.

Vizualie véstijumi ikdiena. Redli komunikacijas dizaina pieméri no ikdienas: kads ir ta mérkis, kas 4 2 0 0

ir paredz&ta auditorija, kadi vizualie elementi tiek izmantoti un vai tas ir efektivs.

Komunikacijas dizaina pamatelementi. Ka sie r1ki dazados kontekstos uzlabo vestijuma skaidribu, 4 2 0 0

pieejamibu un nodo$anu auditorijai.

Nepilniga dizaina analize. Kliidaini vai mulsino$i komunikacijas dizaina piemeri, analizgjot, kapec 4 5 0 0

tie nefunkciong€ kompozicijas, hierarhijas, valodas vai vizualo risindjumu zina.

Komunikacijas dizaina attistiba laika gaita. Parskats par to, ka komunikacijas dizains mainijies laika 4 5 0 0

gaita, no drukas un plakatiem Iidz televizijai, digitalajam un interaktivajam platformam. Lekcija

apliokots, ka dizaina tendences veido tehnologiju, kultiiras un auditorijas gaidu attistiba.

Zimols cita laikmeta. Radosa uzdevuma studgjosie izvélas musdienu zimolu un analizg, ka laiks un 4 5 0 0

konteksts ietekm& komunikacijas dizainu.

Etika un ieklaujoss dizains. Lekcija apliikoti komunikacijas dizaina &tiskie aspekti, tostarp atbildiga 4 5 0 0

vestljumu veidoSana, pieejamibas un iek]aujosa dizaina principi dazadam auditorijam, ka arT

maksliga intelekta riku izmantoSanas robeZas un atbildiga pielietojuma jautajumi dizaina prakse.

Dizains ar empatiju. Studgjosie analizé piem&rus kampanam, vizualiem véstijumiem vai 2 5 0 0

pakalpojumu saskarném, kas veicina emocionalu vai socialu saikni, pielietojot empatisku dizaina

domasanu, lai risinatu kadu vajadzibu, atbalstitu ideju vai pastastitu cilvécisku stastu. Uzdevums:

prezentet Tsu vizualu koncepciju (skici, maketu vai digitalu melnrakstu) ar Tsu ta aprakstu un

prezentgt to piecu mintiSu gara priekslasijuma, izcelot, ka dizains veicina saikni, riipes vai kopienas

sajlitu.




Komunikacijas dizains kultiiras un radosajas industrijas. Lekcija apliikots, ka komunikacijas dizains 2 0 0 0
tiek izmantots kultiras un rado$aja vid€, no izstadem un festivaliem lidz socialajam kampanam un
pieredzes dizainam, pievérSot uzmanibu tam, ka vizuala komunikacija veido apmekl&taju un
auditorijas pieredzi.

Kultiiras kampanas komunikacijas dizains. Stud&josie izv€las vienu realu kulttiras vai radosas 2 5 0 0
industrijas piem&ru, piem&ram, izstades, festivala vai socialas kampanas vizualo identitati, un
analizg, ka dizaina risinajumi atbalsta iestades vai kampanas identitati un auditorijas iesaisti.

Pamati. Zumélistikas jedzieni, funkcijas un Zanri. Zurnalistikas pamatjgdzieni un Zurnalista darba 2 5 0 0
specifika. Zurnalistikas funkcijas un galvenie zanri, tostarp zinas, apraksts un petnieciska
zurnalistika, to mérki, atSkiribas un izmantojums. Darbs ar informacijas avotiem, informacijas
parbaude un zurnalista tiesibas un pienakumi.

Sabiedriba. Zurnalistika un mediju vide. Zurnalistikas nozime sabiedribas inform&$ana un 2 5 0 0
demokratiskajos procesos. Mediju briviba un neatkariba, profesionalo mediju vieta publiskaja telpa
un zurnalistikas attiecibas ar citam sabiedriskas komunikacijas formam.

Profesija. Zurnalista darbs mainiga informativaja vide. Zurnalista profesionalie standarti un robezas 2 5 0 0
situacijas, kuras sastopas redakcionalais saturs, sabiedriskas attiecibas, socialo mediju informacija
un jaunas tehnologijas. Etiskas dilemmas un profesionalu lémumu pienemsana Zurnalista ikdienas
darba.

Auditorija. Zinu patérina parmainas. Veidi, ka cilvéki atrod, izv€las un patéré zinas, un socialo tiklu, 2 5 0 0
video platformu un algoritmu ietekme uz Siem paradumiem. UzticESanas medijiem, nejausa
saskarSanas ar zinam, zinu nogurums un izvairiSanas no zipam.

Ilgtsp&ja. Mediju ekonomika un attiecibas ar auditoriju. Mediju darbibas ekonomiskie 2 5 0 0
priek$noteikumi un auditorijas nozime to ilgtsp&ja. Auditorijas lojalitate, maksas saturs un
aboné$ana, mediju ienémumu modeli un tiesu, ilgstoSu attiecibu veidosana ar mediju lietotajiem.

Kopa: 42 62 0 0
Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana
Sasniedzamie studiju rezultati Rezultatu vertésanas metodes
Izprot komunikacijas dizaina mérki un attistibu. Studiju kursa I dala:
Spgj identificét un interpretét vizualo komunikaciju ikdienas kontekstos. Apmekl&jums un Iidzdaliba lekcijas.
Spgj pielietot dizaina elementus, risinot konkrétu komunikacijas uzdevumu. Gataviba un prasme prezentét savu viedokli
Spgj izstradat radosu koncepciju, kas balstita empatija un socialaja apzina. seminaros.
Spé€j iegiitas teorctiskas atzinas un zinasanas pielietot prakse.
Izprot zurnalistikas funkcijas, pamatprincipus un galvenos Zanrus. Studiju kursa II dala:
Zina zurnalista tiesibas, pienakumus un profesionalos standartus. Nosléguma darbu iesp&jams kartot tikai tad, ja
Prot analizet zurnalistikas saturu, avotu izveli un zurnalista darbu. sekmigi iesniegts majasdarbs un sanemta
Spgj izvertet auditorijas zinu patérinu un digitalo platformu ietekmi uz medijiem. atzime vismaz 4.
Prot analiz&t Latvijas mediju darbibas principus un to attiecibas ar auditoriju.
Studiju rezultatu vértéSanas kritériji
Kritérijs % no kopgja vertejuma
Studiju kursa pirma dala: 50

Obligats lekciju apmekl&jums. Studgjosajiem jaapmekle visas lekciju nodarbibas. (40% no kopgja vertéjuma)
Sagatavo$anas un lidzdaliba seminaros. Katram stud€josajam jaizpilda uzdotie radosie uzdevumi un japrezentg tie
seminaru laika. Kav&juma gadijuma uzdevums jaiesniedz pa e-pastu. (60% no kopg&ja vert&juma)

Nosléguma eksamens vai rakstisks parbaudijums studiju kursa I dala nav paredzéts. Veértejums pilniba balstas uz
lidzdalibu un iesaistes kvalitati kursa satura.

Studiju kursa otra dala: 50
Gala atzimes sadalijums:
majasdarbs (30%), eksamens (70%).
Apmekl&jums ir obligats.

Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 4.0 22.0 20.0 0.0 *




