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Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kurss nodrosina zinasanas par tirgvedibas biitibu nekustama Ipasuma joma. Studiju kursa
ietvaros tiek realizéta nekustama TpaSuma tirgus izp&te, mérktirgus noteikSana un tirgus
segment€Sana. Studenti apgiist produkta vadibu nekustama tpasuma tirgli, cenu veidoSanas
stratégijas, produkta virzisanu tirgt. Tapat arT studiju kursa ietvaros tiek iegiitas zinaSanas par
nekustama TpasSuma precu un pakalpojumu pardosanas veicinasanu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetence€s un
prasmes

Paradit prasmes saskatit eso$as un iesp&jamas problémas tirgvedibas jautdjumos nekustamo
Tpasumu nozar€, prast patstavigi noteikt stratégisko un taktisko aktivitasu risindgjumu iesp&jas
nekustamo Tpasumu tirgvediba

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Situacijas analize, uzdevumu risinasana, grupu darbs, kas noslédzas ar darba prezentaciju.
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NepiecieSsamas priek$zina$anas

PriekSmets balstas uz zinaSanam, kas apgiitas iepriek$§€ja macibu perioda

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Nekustama ipasuma tirgvedibas biitiba un saturs 4 2 2 4
Nekustamo ipasSumu tirgus analize, nozares un konkurentu analize 6 8 3 11
Segmentacijas un mérka tirgus izvéles iesp&jas 5 7 2 10
Tirgvedibas stratégiska plano$ana nekustamo Ipa§umu joma, tas Ipatnibas 5 7 2 10
Produkta dzives cikla strategijas 4 6 2 8
Produkta pozicioné$anas un diferencé$anas iesp&jas nekustamo ipasumu joma 5 7 2 10
Cenu noteikSanas Tpatnibas nekustamo TpaSumu joma 4 6 2 8
Produkta izplatibas jeb sadales stratégijas 5 7 2 10
Tirgus komunikaciju ipatnibas nekustamo IpaSumu joma 5 8 2 11
Tirgvedibas planoSana, plana izstrade un ta realizacijas kontrole 5 14 4 15
Kopa: 48 72 23 97

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Spgj saskatit esosas un iesp&jamas problémas tirgvedibas jautajumos nekustamo TpaSumu nozaré.

izmantojot doto informaciju, veikt aprékinus,
analizi un situaciju novert&jumu.

c€lonus un sekas.

Spéj analizét esosas un iesp&jamas problémas tirgvedibas jautajumos nekustamo paSumu joma,

izmantojot doto informaciju, veikt aprékinus,
analizi un situaciju novert&jumu .




Prast komunicét ar citiem darbiniekiem, darfjumu partneriem, Ipasniekiem, irniekiem, nomniekiem, |1. darbs grupas
valsts, pasvaldibu un sabiedriskajam institiicijam, veidojot pozitivu saskarsmes vidi.

Prast stradat komanda / grupa, patstavigi

2. darbs grupas

Prot patstavigi noteikt stratégisko un taktisko aktivitasu risinajumu iesp&jas nekustamo Ipasumu

izmantojot doto informaciju, veikt aprékinus,

tirgvediba. analizi un situaciju novertgjums.
cksamens.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
1. patstavigais darbs 10

2. patstavigais darbs 10
1.grupu darbs 20
2.grupu darbs 20
prezentacija 10
Eksamens 30

Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 4.0 40.0 20.0 0.0 *




