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Studiju kursa īstenošanas valodas LV

Anotācija Studiju kurss nodrošina zināšanas par tirgvedības būtību nekustamā īpašuma jomā. Studiju kursa
ietvaros tiek realizēta nekustamā īpašuma tirgus izpēte, mērķtirgus noteikšana un tirgus
segmentēšana. Studenti apgūst produkta vadību nekustamā īpašuma tirgū,  cenu veidošanas
stratēģijas, produkta virzīšanu tirgū. Tāpat arī studiju kursa ietvaros tiek iegūtas zināšanas par
nekustamā īpašuma preču un pakalpojumu pārdošanas veicināšanu.

Mērķis un uzdevumi, izteikti kompetencēs un
prasmēs

Parādīt prasmes saskatīt esošās un iespējamās problēmas tirgvedības jautājumos nekustamo
īpašumu nozarē, prast patstāvīgi noteikt stratēģisko un taktisko aktivitāšu risinājumu iespējas
nekustamo īpašumu tirgvedībā

Patstāvīgais darbs, tā organizācija un uzdevumi Situācijas analīze, uzdevumu risināšana, grupu darbs, kas noslēdzas ar darba prezentāciju.
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Nepieciešamās priekšzināšanas Priekšmets balstās uz zināšanām, kas apgūtas iepriekšēja mācību periodā

Saturs Pilna un nepilna laika
klātienes studijas

Nepilna laika
neklātienes studijas

Kontakt
stundas

Patstāv.
darbs

Kontakt
stundas

Patstāv.
darbs

Nekustamā īpašuma tirgvedības būtība un saturs 4 2 2 4

Nekustamo īpašumu tirgus analīze, nozares un konkurentu analīze 6 8 3 11

Segmentācijas un mērķa tirgus izvēles iespējas 5 7 2 10

Tirgvedības stratēģiskā plānošana nekustamo īpašumu jomā, tās īpatnības 5 7 2 10

Produkta dzīves cikla stratēģijas 4 6 2 8

Produkta pozicionēšanas un diferencēšanas iespējas nekustamo īpašumu jomā 5 7 2 10

Cenu noteikšanas īpatnības nekustamo īpašumu jomā 4 6 2 8

Produkta izplatības jeb sadales stratēģijas 5 7 2 10

Tirgus komunikāciju īpatnības nekustamo īpašumu jomā 5 8 2 11

Tirgvedības plānošana, plāna izstrāde un tā realizācijas kontrole 5 14 4 15

Kopā: 48 72 23 97

Sasniedzamie studiju rezultāti Rezultātu vērtēšanas metodes

Spēj saskatīt esošās un iespējamās problēmas tirgvedības jautājumos nekustamo īpašumu nozarē. izmantojot doto informāciju, veikt aprēķinus,
analīzi un situāciju novērtējumu.

Spēj analizēt esošās un iespējamās problēmas tirgvedības jautājumos nekustamo īpašumu jomā,
cēloņus un sekas.

izmantojot doto informāciju, veikt aprēķinus,
analīzi un situāciju novērtējumu .



Studiju rezultātu vērtēšanas kritēriji

Studiju kursa plānojums

Prast komunicēt ar citiem darbiniekiem, darījumu partneriem, īpašniekiem, īrniekiem, nomniekiem,
valsts, pašvaldību un sabiedriskajām institūcijām, veidojot pozitīvu saskarsmes vidi.

1. darbs grupās

Prast strādāt komandā / grupā, patstāvīgi 2. darbs grupās

Prot patstāvīgi noteikt stratēģisko un taktisko aktivitāšu risinājumu iespējas nekustamo īpašumu
tirgvedībā.

izmantojot doto informāciju, veikt aprēķinus,
analīzi un situāciju novērtējums.
eksāmens.

Kritērijs % no kopējā vērtējuma

1. patstāvīgais darbs 10

2. patstāvīgais darbs 10

1.grupu darbs 20

2.grupu darbs 20

prezentācija 10

Eksāmens 30

Kopā: 100

Daļa KP Stundas Pārbaudījumi

Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksām. Darbs
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