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Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas
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Anotacija

Veicinat studgjoso medijpratibas kompetenci, veidojot izpratni par informativas telpas butibu un
problémam 20. — 21. gs., par medijvides Ipatnibam un medijkultiiras socialo funkciju, tas dazadam
izpausmém.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veicinat stud€joso medijpratibas kompetenci, veidojot izpratni par
informativas telpas butibu un problémam 20. — 21. gs., par medijvides ipatnibam un medijkulttiras
socialo funkciju, tas dazadam izpausmém.

Studiju kursa uzdevumi:

1. Atklat mediju vides Tpatnibas, kontekstus un funkcijas Latvija;

2. Raksturot dazadus médiju veidus un to specifiku;

3. Veidot prieksstatu par cilvéka un mediju mijiedarbibas iespgjam, tas panémieniem, rezultatiem
un sekam;

4. Stradajot ar dazada veida inform&Sanas avotiem, veidot priekSstatu par medijpratibas nozimi
misdienu sabiedriba (medijpratibas veicinasana).

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studentam patstavigais darbs tiek organizéts individuali un/vai mazas grupas, gatavojoties 4
starpparbaudijumiem un eksamenam students iepazistas, analize teorétisko literatiiru, avotus un
materialus, ka arT izstrada iesniedzamos darbus saskana ar kreditpunktu ieguvei noradito
starpparbaudijumu prasibu aprakstu.
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Postindustrialas sabiedribas Tpatnibas un informacijas nozime taja.

Jeédzienu "informacija" un "informativa telpa" skaidrojums. Informacijas sabiedriba, tas
raksturojums. Informacijas funkcijas. Informacijas resursi. Informésanas Iidzeklu daudzveidiba
(rakstitie, vizualie, audio avoti), o lidzeklu specifika. Informativa telpa un mediji. Musdienu
informativas telpas problémas. Informacijas aizsardzibas jautajums.

Komunikacija un mediji.

Jédziena "mediji" saturs. Mediji un informativa vide — mediju funkcijas. Mediju veidi, to
raksturojums. Informacijas pasniegSanas formas (reklama, politiska runa, priekSvélesanu
bukleti/reklamas, raksti avizes un televizijas raidijumi, publiskie pasakumi utt.), to Tpatnibas. Mediju
kulttira ka 1pass kulttiras tips informacijas sabiedriba, dazadas pieejas tas skaidrojuma. Teksts ka
kultiiras nes€js. Mediju kulttiras socialas funkcijas.

Mediju vides daudzveidiba.

Mediju dazadi formati (sabiedriskie, regionalie, nacionalie, komercialie un to raksturojums; médiju
zanru daudzveidiba: politiskie m&diji, ekonomiskie, specializ&tie un nespecializétie, kultliras nozaru,
zinatnes, bérnu utt.)

Mediju daudzveidiba ka socialais fenomens.

Mediju argja (piedavatais mediju klasts un diferenciacija) un ieks€ja (mediju saturs, formas un Zanri)
daudzveidiba, to vertesanas konteksti un mainigums.

Vertesanas konteksti un to raksturojums: strukturalais (mediju darbibas politiska situacija, nozares
ekonomiskie un tirgus apstakli, situacija reklamas nozar€ un tehnologiju joma, varda brivibas
stavoklis); organizatoriskais (iesp&ja izmantot plassazinas lidzeklus ka varas, ietekmes un
informacijas resursus; radiSanas/razoSanas konteksts (profesionala kultura/gtika, profesionalais
Iimenis satura radisand; produkcijas konteksts (mediju t€ému un pausto viedoklu dazadiba, zanru,
izmantoto informacijas avotu klasta daudzveidiba). TV — programmu un formatu daudzveidiba;
recepcijas konteksts/ekspozicijas daudzveidiba (materiala atlase, ta daudzveidiba, viedoklu
daudzveidiba, dazadiba).

Cilveks ka informativas telpas subjekts un objekts.

Mediju kultiira ka sist€éma, vérsta uz personibu: divas pieejas mediju kultiiras skaidrojuma
(komunikativais aspekts un ideologiskais). Mediju reprezentacijas funkcija (konceptu, nozimju
radiS$ana cilvéku pratos ar valodas starpniecibu, zinasanu un prieksstatu veidoSana, to organizacija
un sistematizacija). Mediju reprezentacijas prakses un stereotipu veido$ana un pastavésana.
Stereotipizacijas izraisitie draudi. Maldinosas zinas medijos, to veido$anas motivacijas, tipi un
daudzveidigie panémieni. Kas cilvékiem liek izvEl&ties tos vai citus medijus? Par ko tas vesti?

Medijpratiba.
Medijpratibas jédziena saturs. Medijpratiba un digitala pratiba. Medijpratibas kritériji un nozime
miisdienu informacijas vide.

Kopa:

32 52 16 68

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

1. Izprot informacijas telpas, medijkultiiras biitibu un problémas 20. — 21. gs.

2. Demonstré zinasanas par medijvides Ipatnibam Latvija, tas daudzveidibas dazadiem kontekstiem,
raksturo dazadus mediju veidus, skaidrojot to specifiskas Tpatnibas.

3. Izprot cilvéka un mediju mijiedarbibas iespgjas, izpausmes, rezultatus un sekas, mediju lomu
sabiedriskas apzinas veido$ana un personibas socializacija.

Izveidotais Latvijas mediju vides
raksturojums. P&tfjums. Kolokvijs.
Eksamens.

4. Veic Latvijas medijvides analizi p&c noteiktiem krit€rijiem un veido tas raksturojumu.
5. Analiz& un apraksta medijus produkcijas un recepcijas konteksta.

6. Atlasa zinatnisko literatiiru atbilstosi noteiktai t€mai, analiz€ to, demonstré digitalo un
medijpratibu, atlasot, analiz&jot un salidzinot dazadus informé$anas avotus.

Izveidotais Latvijas mediju vides
raksturojums. P&tfjums. Kolokvijs.
Eksamens.

7. Demonstré medijpratibu, balstoties uz informacijas telpas biitibu, Tpatnibam, izpausm&m Latvija.

Izveidotais Latvijas mediju vides
raksturojums. P&tijums. Kolokvijs.

Eksamens.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji
Kritérijs % no kopgja vertejuma
Latvijas mediju vides raksturojums 20
Medija raksturojums 20
P&tijums 20
Kolokvijs 10
Eksamens 30

Kopa: 100
Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 16.0 16.0 0.0 *




