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Anotacija

Moduli studenti apgis produkta vizualas identitates pamatelementu izstradi. Apgistot dizaina
domasanas pamatprincipus un vizualas uztveres likumsakaribas, ka arT programmeésanas valodas,
studenti izveidos produkta logo, etiketi, vizualas identitates vadlinijas un responsivu majas lapu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Modula mérkis ir radit izpratni par produkta vizualas identitates pamatprincipiem un svarigakajiem
elementiem.

Uzdevumi:

Veidot izpratni par web dizainu un produkta majas lapas lietojamibu un atrodamibu, prasmes
izveidot produkta logotipu, etiketi, vizualas identitates vadlinijas un majas lapu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Literattras un avotu analize, tehniskie vingrinajumi patstavigi, lai spetu izveidot produkta vizualo
identitati un tas piekltstamibu tieSsaisté — izveidot logo, izveidot etiketes dizainu, izveidot
produkta vizualas identitates vadlinijas, izstradat majas lapu produktam ar responsivu dizainu,
lietojamibu, redzamibu mekl&taja, iesp&ju dalities ar saturu socialajos tiklos un ievérojot zZimola
vizualas identitates vadlinijas.
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NepiecieSamas priekszinasanas

"Interaktivitates dizaina pamati jaunajiem medijiem"
"Grafikas dizaina pamati jaunajiem medijiem"

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas

Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Meérku un problémas apzinasana 2 0 0 0

Merkauditorijas izpete. Konkurentu uzskaitijums. Logo paraugi, kas atbilst izv€l€tajam stilam.

Produkta unikalitates uzsvérsana.

Logo izstrade 4 8 0 0

Skic&Sana. Vektoriz€Sana. Reverss. Prototipa izgatavosana. Teste€Sana. Logo raksturigas tendences.

Simetrija. Lidzsvars. Imitéta dinamika.




Iepakojuma dizains

Produkta etikete. Vestljums uz etiketes. Etiketes funkcijas un izvietojums. Ka visu nepiecieSamo
izvietot uz etiketes? Drukas tehniskie apsvérumi un dati. Drukas izdevumu budzets. Svitrkods. 3
mm parlaides, krasu kodi u.c. tehniskas prasibas un dazadu drukas materialu izmantoSana.
Kartspiede, ultraspidiga UV laka, apdare ar spidumiem, gumijas parklajums, matgjums. Izplatitakie
produktu etikeSu veidi.

3 solu princips: uzmanibas piesaistiSana — intriga - véstijums
Kompozicijas pamatprincipu atkartoSana.

Produkta prezentacija klientam. Produkta linija.

Prezentacija janorada ieguvumi un iespgjas. Etiketes dizaina variacijas ar stilistiski lidzigiem
att€liem,

ko @rti aizstat ar Iidziga stila vizualo kodu.

Zimola atpazistamiba

Vienota zimola t€la veidoSana, kas veicina zZimola atpazistamibu. Paraugi vienoti izstradatam
reklamas veidném. Uzdevums analizgt att€lus, kuros ir ickodéti dazadi emocionalie veéstijumi,
uzsverot, ka krasa

ir jutigs vizualas komunikacijas riks un lidzeklis.

Ilgtspgja
Ilgtsp&jigu materialu aktuali paraugi. Problému risinajumi

Produkta fotografija

Dabisks un maksligs apgaismojums. Produkta izkartojums un detalas. Fons. Nevajadzigie atspulgi.
Enu

koriggsana. Produkta fotografésana ietver stastu ar gaismu, tonalitati, asuma dzilumu, kadréjumu un
kompoziciju.

Produkta identitates dizaina vadliniju prezentacijas un atgriezeniska saite

Ievads, klatbiitne tieSsaiste (URL koplietoSana socialajos tiklos, SEO), lictojamiba (responsivs
dizains) un ieklaujo$s dizains (lasamiba, ekrana lasitaji, kontrasta reZimi, vienkarSoti skati)

Timekla tehnologijas, HTML, CSS, JavaScript, WordPress, Wix

Timekla dizains, Figma, vietturu attéli, wireframes, Miro, Google Fonts

Timekla programmésana, HTML, CSS, Codepen.io

Studentu patstavigo darbu prezentacijas — produkta timekla lapa
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Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes

Zinasanas:
- Izveidojusies izpratne par produkta identitates pamatjédzieniem;
- legiitas pamatzinaSanas par iepakojuma dizaina funkciju un pielietojumu praksg;

Veértésanas metodes:

Aktiva lidzdaliba lekcijas, seminaros un
diskusijas.

Patstavigo uzdevumu prezentacijas un
analize.

Eksamena darbs (produkta identitates
vadlinijas un produkta majas lapas
prezentacija).

Kriteriji:

Projekta atbilstiba izvirzitajam mérkim un
uzdevumiem

Patstavigais darbs un maksliniecisko ideju
originalitate

Tehniska kvalitate un pasniegSanas veids
Regulars darbs semestra laika

Eksamena uzdevums ta prezentacija

Prasmes:

- Zina un prot pielietot ieklaujoSa un responsiva web dizaina pamatprincipus;

- Prot izmanotot dazadas majas lapu veidoSanas platformas (WordPress, WIX, Squarespace);
- Parzina un prot izmantot dizaina un sadarbibas rikus (Figma, Miro, codepen.io, glitch.io), lai

klientam izveidotu majas lapas (HTML, CSS, JS) un nodro$inatu produkta parstavniecibu tie$saiste.

Veértésanas metodes:

Aktiva lidzdaliba lekcijas, seminaros un
diskusijas.

Patstavigo uzdevumu prezentacijas un
analize.

Eksamena darbs (produkta identitates
vadlinijas un produkta majas lapas
prezentacija).

Kriteriji:

Projekta atbilstiba izvirzitajam mérkim un
uzdevumiem

Patstavigais darbs un maksliniecisko ideju
originalitate

Tehniska kvalitate un pasniegSanas veids
Regulars darbs semestra laika

Eksamena uzdevums ta prezentacija




Kompetence:

- legtitas kompetences, kas nepiecieSamas, lai patstavigi izmantotu dizaina domaSanas

pamatprincipus atbilstosi savai specialitatei.

Vertésanas metodes:

Aktiva lidzdaliba lekcijas, seminaros un
diskusijas.

Patstavigo uzdevumu prezentacijas un
analize.

Eksamena darbs (produkta identitates
vadlinijas un produkta majas lapas
prezentacija).

Kriteriji:

Projekta atbilstiba izvirzitajam mérkim un
uzdevumiem

Patstavigais darbs un maksliniecisko ideju
originalitate

Tehniska kvalitate un pasniegSanas veids
Regulars darbs semestra laika

Eksamena uzdevums ta prezentacija

Studiju rezultatu vérté¥anas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Logo dizains 15

Etiketes dizains 15

Produkta vizualas identitates vadliniju dokuments un prezentacija 20

Wordpress majas lapa 15

EsoSas majas lapas piekliistamibas risinajumi 15

Majas lapas dizaina izstrade ar Figma un tas prezentacija 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums
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