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Nosaukums Digitalais marketings

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Inese Eglite - Vecakais pasniedzgjs

Macibspeks

Linda Saulite-Subatniece - Doktors, Docents
Rihards Zeila - Vecakais pasniedzgjs

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 6.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

EN

Anotacija

Studiju kursa tiek apskatita digitala marketinga bitiba - kopsavilkums par galvenajiem digitala
marketinga principiem, digitalo mediju kanali - galvenie marketinga kanali un to izmantosana
dazadas situacijas, ka arT uzraudziba un novértésana - digitala marketinga aktivitaSu novérté$ana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir sniegt studentiem pamatzinaSanas organizaciju digitalo kampanu
planosana. Studenti izp&tls pasreizgjo labako digitala marketinga praksi visa pasaulg, ar noliku to
pielagot Latvijas biznesa videi.

Studiju kursa uzdevumi:

- attistit specigu digitala marketinga pamatprincipu izpratni, lai izveidotu un istenotu veiksmigas
marketinga kampanas;

- attistit sp&ju pielietot mérkauditorijas un tirgus analizi, lai formulétu efektivas digitala
marketinga strategijas;

- veicinat prasmes tadu butisku digitala marketinga riku izmanto$ana ka galvenas lapas, Facebook
reklamas, Google reklamas un e-pasta marketings, lai uzlabotu marketinga kampanas;

- attistit prasmes iclietot iegtitas digitala marketinga zinasanas realas situacijas, istenojot stratégijas
studentu vadita biznesa pasakuma vai teor&tiska projekta.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Situaciju analize, literatiiras parskati, majasdarbi, grupu prezentacijas, eksamens.

Literataira

Obligata/Obligatory:

1. Chaftey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2019). Digital marketing. Pearson UK.
Papildu/Additional:

1. Berry, M., Sinisalu, H., Kruuk, A.-K., & Laasu, M. (2015). The Best of Global Digital
Marketing: The Storybook 2, Best Marketing International, 234 pp.

NepiecieSsamas priek$zina$anas

Bakalaura izglitiba un priek$zina$anas informacijas sistému vadiba.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads digitalaja marketinga. 4 8 0 0
Tie$saistes tirgus mikro/makro vide. 6 8 0 0
Marketinga mikslis digitalaja marketinga. 4 8 0 0
Digitalo informacijas neséju kanalu un metozu parskats. 8 8 0 0
Reklamu tipi. 4 8 0 0
Tie$saiste pieejamas SA darbibas. 6 8 0 0
E-pasta marketings. 4 8 0 0
Tie$saistes partneribu veidi. 4 8 0 0
Socialie mediji un virusu marketinga aktivitates. 4 8 0 0
Klienta digitala pieredze. 4 8 0 0
Digitala marketinga kampanas planoSana. 8 8 0 0
Prezentacijas. 8 8 0 0
Kopa: 64 96 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Spej aprakstit digitala marketinga principus, kas orienteti uz e-komerciju un marketinga reklamas
lapu attistibu.

Eksamens un individuals gadijuma analizes.

Prot izmantot popularakos digitala marketinga instrumentus, pieméram, mekl&tajprogrammu
optimizacija, maksu par klikski, e-pastus utt.

Individualas gadijuma analizes un grupas
prezentacijas.

Spé€j veikt digitala marketinga kampanu rezultatu analizi.

Grupas projekts.

Prot pielietot plasu mérkauditorijas un tirgus ieskatu, lai analiz&tu un izstradatu efektivas digitala
marketinga stratégijas.

Grupas projekts, eksamens.




Studiju rezultatu vertéSanas kriteriji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
Grupas projekts 35
Individualas gadijumu analizes 20
Grupas prezentacija 20
Eksamens 25
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 6.0 48.0 16.0 0.0 *




