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Visparéja informacija
Kods IV0711
Nosaukums Marketinga pétijumi (studiju projekts)

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Ieva Andersone - Doktors, Docents

Macibspéks

I1ze Jankovska - Doktors, Docents

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV

Anotacija

Izstradajot studiju projektu, studenti attista izpratni par tirgu, konkurentiem, paterétajiem un citiem
faktoriem, kas ietekmé biznesa lémumus. Stradajot ar zinatnisko literatiiru, studenti attista
petnieciskas prasmes un sp&ju sistematiz&ti apkopot petniecisko informaciju. Studiju kursa studenti
izstrada pétifjumu un publiski prezent€ pétijuma rezultatus — parskatu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir sistematizet un padzilinat zinasanas marketinga pétjjumu jautajumos, lai
studgjosie spétu izmantot iegiitas zinasanas, prasmes un metodologiskas sp&jas darba vide un
profesionalaja attistiba.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot izpratni par p&tijuma metozu izvéli un lieto§anu atbilstosi projekta uzdevumam;

- attistlt prasmi atlasit un analiz&t informaciju;

- attistit prasmi lietot datu vakSanas un apstrades metodes;

- izkopt studentu p&tnieciskas prasmes un sp&ju lietot p&tljuma metodes zinatniskas literatiiras
analizei;

- attistit studentu prasmi veidot p&tijuma parskatu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigajas studijas ieklauta miisdienu tendencu analize marketinga p&tijjumu joma, p&tijuma
metozu atlase un izv€les pamatojums, petijuma jautajuma izstrade, informacijas atlase
zinatniskajas datu bazes un pétijuma metozu praktiska lietoSana. Studenti izstrada p&tijjuma
parskatu un prezent€ to publiski.

Literatira

Obligata/Obligatory:

1. Bradley, Nigel,. Marketing research : tools & techniques /Nigel Bradley., xx, 527 Ipp.
:ilustracijas ;25 cm

2. Malhotra, Naresh K.. Marketing research : an applied approach /Naresh K. Malhotra, David F.
Birks. Harlow, England :FT Prentice Hall,c2003., xxi, 786. Ipp. :il.,tab., diagr., sh. ;27. cm.

Papildu/ Additional:

1. Grigsby, Mike. Marketing analytics : a practical guide to real marketing science /Mike Grigsby.
London ;Philadelphia :Kogan Page,©2015., xv, 232 Ipp. :il. ;24 cm.

2. Kaden, Robert J.. Partizanu marketinga tirgus izp&te : tirgus izp&tes tehnikas ikvienam
uzpemumam /Roberts Kadens ; tulkojums no anglu valodas ; ar Konrada Levinsona priek$vardu].
Riga :Lietiskas informacijas dienests,2008., 251, [2] Ipp. ;22 cm.

NepiecieSsamas priek$zina$anas

Nav nepiecieSamas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads marketinga pétijumos. 2 2 2 4
P&étTjumu plano$ana un organizeéSana. 5 10 4 12
Datu vaks$anas metodes. 10 8 5 16
Datu analize un interpretacija. 6 4 12
Marketinga p&tijumu &tika. 4 2 6
P&tijumu rezultatu pielictoSana. 10 10 3 10
Kopa: 40 40 20 60

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Izprot marketinga pétijumu jédzienus un metodes. Izprot pétijuma logiku, struktiiru, prot defingt
pétijuma jautajumu un atslégas vardus, veikt teorétisko petijumu.

1) Prezentacija par literatiiras analizi.
2) Studiju projekts.

Spgj ieverot projekta uzdevumu, analizet, sistematizet, salidzinat un novertet zinatniskaja literatiira

izklastitas atzinas marketinga pétijumu joma.

1) Literatiiras parskats.

Prot lietot marketinga pétjjumu metodes un instrumentus, analiz&t iegiitos rezultatus, mekl&t

c€lonsakaribas.

1) Prezentacija par pétijjuma praktiskas izp&tes
rezultatiem.
2) Studiju projekts.

Spé€j izstradat pétijuma parskatu.

1) Studiju projekts.




Spgj prezentét, argumentéti izskaidrot un diskutét par sava darba aspektiem publiska auditorija. 1) Prezentacija par literatliras analizi.

2) Prezentacija par petijuma praktiskas izpetes
rezultatiem.
3) Studiju projekts.

Studiju rezultatu vertéSanas kriteriji

Kritérijs % no kopgja vertejuma

Literatiiras parskats par pétfjuma jautajumu marketinga pétijjuma joma 20

PétTjuma jautajuma praktiska izpéte, lietojot kvalitativas un kvantitativas metodes un instrumentus 30

Studiju projekta izstrade (p&tijuma parskats). 30

Studiju projekta publiska aizstavésana 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
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