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Anotacija

Zinatniski petnieciskie darbi un tirgzinibas. Tirgus segmentacija. Paterétaju un razotaju tirgzinibu
sistéma. Tirgzinibas faktori, koncepcijas, definicijas. Tirgzinibas definicijas modelis. Jaunas
produkcijas tirgzinibas veidi. Kvalitates loma jaunas produkcijas tirgzinibas. Produkta dzives cikli.
Jaunas produkcijas konkurétspéja un cenu veido$ana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Merkis: Jaunas produkcijas tirgzinibas ir macibu priekSmets, kas palidzes veidot izpratni par
jaunas produkcijas tirgzinibam un iegiit prasmi patstavigi piepemt ekonomiski pamatotus
lémumus. Macibu priekSmeta mérkis ir risinat uzdevumus, kas saistiti ar produktu pardosanu un
patérétaja vajadzibu apmierinasanu. Uzdevumi: * padzilinat ieprieks ieglitas zinaSanas par tiem
tirgzinibu jautajumiem, kas saistiti ar jauno produkciju; ¢ iemacities noteikt un novertét tirgzinibu
problémas, kas saistitas ar jaunu produktu ieviesanu tirgi; * veidot sp&jas izstradat jaunus
produktus; ¢ iemacities veidot tirgzinibu strat€gijas un planu jaunam produktam, novertét
tirgzinibu budzetu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais petfjums ir jabalsta uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teorgtiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga pétijjuma tematika ir
aprakstita metodiskajos noradijumos. Rezultats — studiju darbs un p&tjjuma rezultatu prezentésana
auditorija. Vert&jums 10 ballu sisteéma. Patstaviga pétijuma verte&jums veido 30% no priekSmeta
gala vertgjuma
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Uznéméjdarbibas ekonomika

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
1. Ievads. 2 2 0 0
2. Produkts, ta raksturlielumi, sortiments. 6 4 0 0
3. Produkta dzives cikls. 4 6 0 0
4. Tirgus segmentacija. 4 4 0 0
5. Jaunu produktu attistiS8anas posmi. 6 6 0 0
6. Jaunu produktu ideju vaks$anas metodes. 4 6 0 0
7. Jauna produkta testéSana. 4 4 0 0
8. Jaunu produktu virziSana tirgt. 6 6 0 0
9. Produktu cenu planoSana. 4 2 0 0
Kopa: 40 40 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Parzina produkta raksturlielumus, produkta ITmenus, produkta sortimenta platumu un dzilumu,
produkcijas kvalitates sisteému, kvalitates raditajus.

Uzdevumi, situacijas analize.

cenas un produkta lomu tirgus segmentacija.

Parzina jaunu produktu tirgus veidus un to raksturojumu, tirgus segment&sanas Ipatnibas, paterétaja,

Uzdevumi, situacijas analize.

ipasibu modifikacija, Nominala grupa.

Prot pielietot dazadas ideju generésanas metodes, tadas ka Prata vétra, Delfi metode, produkta

Uzdevumi, situacijas analize.




Prot izstradat test€Sanas planu jaunai produkcijai, veikt anketé$anu, izméginajumus.

Uzdevumi, situacijas analize.

Parzina virziSanas metodes, cenu veidoSanas faktorus un metodes.

Uzdevumi, situacijas analize

Studiju rezultatu vérteSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Individualais darbs 30
Grupu darbi (uzdevumi, situaciju analizes) 70
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
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Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
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