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Anotacija

vislabakos stratégiskos risinajumus.

Priek$mets ir veltits finan§u marketinga un stratégiskas vadibas jautagjumiem misdienu
dinamiskaja tirgti globalizacijas apstak]os. Kursa ietvaros tiek aplikoti galvenie stratégiskas
vadibas jautdjumi, uznémuma konkurétspgjas paaugstinasanas problémas, stratégiskas analizes
metodes u.c. aktuali jautajumi. Liela uzmaniba tiek veltita stratégiska marketinga problémam un
iespgjamajiem risinajumiem, izmantojot visparzinamos marketinga instrumentus. P&c kursa
apgusSanas studentiem ir japrot identificét un analizét problémsituacijas tirgt, ka ari piedavat

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un

prasmes vadibas jautajumos.

Macibu priek$meta merkis ir sistematiz&t un padzilinat zinaSanas marketinga un stratégiskas

Attistit studentu prasmi noteikt un analizet un diskutét par dazadam marketinga problémsituacijam.
Attistit studgjoso kompetences atskirt, attiecinat un izskaidrot dazadus raditajus un indikatorus,
izveleties no tiem problémsituacijas risinasanai atbilstoSakos un pielietot tos prakse.

Veicinat vispargjo prasmju attistibu un prasmi prezentét individualas idejas grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi
nodarbibas.

prick§meta gala vertgjuma

programma ieklautajam t€mam.

Patstavigie darbi ietver individualu p&tijumu un situacijas uzdevumu risinasanu praktiskajas
Patstavigais petijums ir jabalsta uz noteikta teoretiska materiala izskatiSanu, analizi un teor&tiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga petijjuma tematika ir
aprakstita prickSmeta metodiskajos noradijumos. Patstaviga pétfjuma vért&jums veido 30% no

Papildus studiju darba izpildei zinaSanas tiek nostiprinatas patstavigo darbu ietvaros par studiju
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NepiecieSamas priekszinasanas

un vadibzinatné.

Macibu priekSmetam ir integréjosa loma, jo tas apvieno zinasanas, kas iegiitas ekonomika,
uznéméjdarbibas vadisana uznéméjdarbibas planosana, u.c. Vélamas priek$zinasanas ekonomika

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Marketinga un stratégiskas vadiSanas teorijas pamati: vesturiska attistiba, definicijas, koncepcijas, 6 0 0 0
stratégijas, princ
Stratégiskas planoSanas teorétiskie pamati. 13 0 0 0
Tirgzinibu un stratégiskas vadiSanas problémas 12 0 0 0
Funkcionalo stratégiju izvele ar augstakas efektivitates palidzibu. Tirgus politikas jédziens un ta 11 0 0 0
skaidrojumi
Konkurenti un konkurence miisdienu dinamiskaja tirgti 12 0 0 0
Marketinga komplekss ka vadiSanas instruments (marketings mikss, 4 vai 5 P) 10 0 0 0
Kopa: 64 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes

Sp&j noteikt un analiz&t un diskutét par dazadam marketinga un stratégiskas vadiSanas
problémsituacijam. Var atskirt, attiecinat un izskaidrot dazadus raditajus un indikatorus, izvéleties
no tiem problémsituacijas risinasanai atbilstosakos un pielietot tos prakse.

Testi ar teorétiskajiem un praktiskajiem
uzdevumiem. Lai veiksmigi nokartotu testu, ir
jaatbild pareizi uz vismaz 70% jautajumu.
Situacijas uzdevumi. Situaciju simulacijas.

Sp&j integret, kombinét, apvienot dazadus risinajumus marketinga un strategiskas vadibas joma.
Balstoties uz diskusiju rezultatiem un pieejamo informaciju sintez&t un izdarit patstavigus
secinajumus.

Praktiskie darbi nodarbibas.




Sp&j pretstatit, salidzinat, izvertet, apSaubit, kritizet dazadus raditajus marketinga un strategiskas
vadibas efektivitates noteikSana, vai tirgus raditajus, aprékinat uzn€muma darbibu raksturojosos

raditajus. Spgj analizet iegiitos rezultatus un veikt secinajumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Testi ar
teor€tiskiem un praktiskiem uzdevumiem. Lai
veiksmigi nokartotu testu, ir jaatbild pareizi
uz vismaz 70% jautajumu.

Spgj atrast nepieciesamo informaciju par konkrétu jautajumu, to izvertet. Spg&j izskaidrot

$o informaciju un pasniegt to citiem.

Individuala vai grupas darba rezultatu
prezentéSana nodarbiba.

Spgj projektét integréjot un kombingjot teorétiskas un rakstiskas zinasanas.

Individualie vai grupas projekti. Iegiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.
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