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Visparéja informacija
Kods ADO0185
Nosaukums Prec¢ziniba

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

I1ze Baltina - Doktors, Asocictais profesors

Macibspéks

Ilze Balgale - Lektors

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa apskatita prec¢zinibas priekSmeta biitiba un vesturiska attistiba, precu klasifikacija un
tas veidi, analizéts precu sortiments un kvalitate, ka ari to raditaji, kvalitati ietekmgjosie faktori un
precu lietoSanas TpaSibas. Izklastita precu standartizacija un kodesana.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetence€s un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir sniegt zinaSanas par dazadam precém, to Ipasibam, par faktoriem, kas
ietekmé@ patérétaja vajadzibas péc precém. Studiju kursa uzdevumi ir nodrosinat sp&jas atpazit
precu sortimentu p&c dazadam pazimém, noteikt pre¢u nomenklatiiras pozicijas.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Darbs ar literatiiru dazadu preéu sortimenta apzinasanai.
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14.Harmoniz&ta precu sisteéma, kombinéta nomenklatiira.

NepiecieSsamas priek$zinaSanas

Tekstilfizika, koksnes fizika, adas fizika, interjera dizaina pamati.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Pre¢zinibas definicijas, attistibas vésture, mérki, funkcijas, izp&tes metodes. Prece, preces pazimes. 2 2 0 0
Patérétaju motivacija, vajadzibas, vélmes, pieprasijums. Pre¢u patéréSana. 2 2 0 0
PirkSanas lémuma pienemsanas process. Preces uztverta vertiba un apmierinatiba péc pirkuma. 2 2 0 0
Prec¢u iedalijums, raksturlielumi. Preces tehnologiska dzives cikla posmi. 4 4 0 0
Precu lietoSanas ipasibas. 2 2 0 0
Materialu un izstradajumu ipasibas (fiziskas, kimiskas, fizikali-kimiskas, biologiskas). 2 2 0 0
Precu kvalitate. Prasibas precém. Pre¢u droSums. 4 4 0 0
Precu kvalitati veidojoSie faktori (izejvielas un materiali, projekté$ana, raZo$ana). 2 2 0 0
Precu kvalitati saglabajosie faktori (iepakoSana, uzglabasana, transportéSana, lieto$ana, utilizacija). 2 2 0 0
Kvalitates kontrole. Precu kvalitates parbaudes metodes. 4 4 0 0
Precu standartizacija un sertifikacija. 2 2 0 0




Patérina precu konkurétspéja. Kvalitates vadiba precu dzives cikla posmos. 2 2 0 0

Precu informativais nodro$inajums (veidi, formas, lidzekli). 2 2 0 0

Precu klasifikacija. Harmonizgta precu sistéma, kombinéta nomenklatiira. Pre¢u kodéSana. 4 4 0 0

Precu sortiments. 2 2 0 0

Patérétaju tiesibu aizsardziba 2 2 0 0

Kopa: 40 40 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati Rezultatu vertéSanas metodes

Prot noteikt precu lietoSanas Tpasibas atbilstosi paterétaju vajadzibam Parbaudes veids: praktiskais darbs, eksamens
Kritériji: students parzina precu lietosanas
pasibas, spgj tas noteikt konkretai precei
atbilsto$i patérétaju vajadzibam.

Spgj noteikt precu kvalitates raditajus un prasibas precém Parbaudes veids: praktiskais darbs, eksamens
Kriteriji: students sp&j noteikt pre¢u galvenos
kvalitates raditajus un prasibas precém, spgj
tas piemérot konkrétam produktam.

Spgj atpazit un klasificét preces atkariba no Tpasibam Parbaudes veids: praktiskais darbs, eksamens
Kritériji: students prot klasificét preces
atbilstosi preces lietojumam un ipasibam.

Prot noteikt precu atbilstibu nomenklatiirai Parbaudes veids: praktiskais darbs, eksamens
Kriteriji: students parzina harmonizg&tas precu
sist€émas uzbilives pamatprincipus, sp&j noteikt
konkr&tas preces atbilstibu precu kombingtai
nomenklatiirai

Studiju rezultatu vérté¥anas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Eksamens 50

Praktiskie darbi 50

Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs

1. 3.0 20.0 0.0 20.0
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